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MAASEUDUN TULEVAISUUS

Vastikkeettoman markkinointirahan osuus Suomen péivittiistavara-
kaupasta on huomattava. tutkia ToMBIBRKROTH, KILPAILUVIRASTO

Kilpailuvirasto puuttuisi

paivi

Kilpailuviraston
tuore selvitys
paljastaa, ettd
kaupan perimét
markkinointirahat
haittaavat kilpailua
ja heijastuvat
elintarvikkeiden
hintaan. Kilpailu-
virasto ennakoi
jatkotoimia, mutta
hallitus ei lupaa vie-
14 mitdén.

Péivittidistavarakaupassa ei ole
havaittu vakavia kilpailura-
joituksia. Kilpailuvirastolta ei
kuitenkaan tipu kaupalle puh-
taita papereita. Monet kaupan
kidytinnot nostavat etenkin
ruuan hintaa Suomessa, vaittis
virasto.

Kilpailuvirasto vaatiikin nyt
jatkotoimia, jotta kaupan alan
kilpailua haittaavista tekijoista
pééstdisiin eroon.

Tuoreen selvityksen perus-
teella kauppa hy6édyntdi vah-
vaa ostajan asemaansa useilla
kyseenalaisilla tavoilla, jotka
vaikuttavat terveeseen ja toimi-
vaan kilpailuun. Hividjin roolin
saavat tavarantoimittajat.

Kilpailuviraston mukaan kau-
pan asema perustuu vastikkeet-
tomiin hyllymaksuihin, riskien
siirtoon tavarantoimittajille
seki kaupan omiin tuotemerk-
keihin.

Ihalaiselta ei

viela jatkotoimia

Tuoreessa raportissa viliytel-
tiin Kilpailuviraston mahdollisia
jatkotoimia. Niitd ei kuitenkaan
lausuttu déineen tiistaisessa jul-
kistamistilaisuudessa.

Hallituksessa kilpailuasioista
vastaava tyOoministeri Lauri
Thalainen (sd.) lupasi vain kes-
kustella hallituksen ministerien
sekd alan osapuolten kanssa ke-
viin aikana.

Thalaisen mukaan on kohtuul-
lista odottaa, ettd madradvissi
asemassa olevat kauppaketjut
eivit saa vaurioittaa pienten
yritysten mahdollisuuksia toi-
mia markkinoilla.

Kilpailuviraston ylijohtaja
Juhani Jokinen vakuutti, ettd
”jotain tulee tapahtumaan”.
Ennen tarvittavia paatoksii tar-
vitaan edelleen jatkoselvityksii,
hén viitoitti.

JAANA KANKAANPAA

Kaupan omat tuotemerkit hamartavat kilpailua, kun kauppa myy omia tuotteitaan teollisuu-

den merkkeja halvemmalla.

FAKTAT
Kilpailu hamartyy

Elintarviketeollisuus
maksaa kaupalle
markkinointirahoja ilman
vastiketta. Monesti kaupan
perimat kulut siirtyvat suoraan
ruuan hintaan. Myds uusien
tuotteiden paédsy markkinoille
vaikeutuu.

Kauppa siirtaa riskiaan
tavarantoimittajille. Myymatta
jaaneiden tuotteiden takaisin-
ostovaateet ovat yleisia.
Riskinsiirto liséa tuottajien
epavarmuutta, mutta samalla
vahvojen tuottajien asema
hintaneuvotteluissa paranee.

Kaupan tuotemerkkien
asema valikoimissa kasvattaa
kaupan roolia valikoimien
hallinnassa. Kauppa tuntee
eri tuotteiden kulurakenteen
entista paremmin ja samalla
vahvistuu sen asema
suhteessa tavarantoimittajiin.

Kysely osoitti

kaupan epéakohtia
Kilpailuvirasto selvitti kaupan
ostajavoiman vaikutusta péivit-
tdistavarakaupan ja elintarvike-
teollisuuden vilisiin suhteisiin
sekd markkinoihin.

Mukana olivat liha-, leipo-
mo-, mylly- ja lemmikkieldin-
ruokateollisuus.

Kysely osoitti, ettd paivittiis-
tavarakaupat pyytivit yleisesti
tavarantoimittajilta hyllymak-
suja tai markkinointirahoja.

”Vastikkeettoman markki-
nointirahan osuus Suomen
piivittdistavarakaupasta on
huomattava”, sanoo tutkija Tom
Bjorkrothin.

Bj6rkrothin mukaan markki-
nointitaksat ovat omiaan nos-
tamaan tuotteiden hintatasoa,
koska tavarantoimittajat siirté-
viat markkinointikustannukset
hintoihin.

Suurin osa kyselyyn vastan-
neista tavarantoimittajasta ei
koe saavansa kaupalle maksa-
milleen markkinointirahoille
juuri muuta vastinetta kuin
padstd mukaan kaupan valikoi-
miin.

Riskia siirretty
tavarantoimittajille
Kilpailuviraston mukaan kaup-
pa siirtdd monilla tavoilla omaa
riskidéin elintarviketeollisuu-
delle.

Tutkija Heli Frosterus ker-
too, ettd tavallisesti elintarvik-
keen tuottajilta vaaditaan sank-
tioiden uhalla toimitustakuuta,
jotta hyllyjen tarjonta pysyisi
kunnossa.

Yleisinti on, ettd kauppa esit-
tdd takaisinostovaatimuksen
tavarantoimittajille.

Tavallisinta timi on leipo-
mo- ja lemmikkieldinruoka-
teollisuudessa.

Yrityksi on vaadittu korvaa-
maan esimerkiksi vanhentuneet
tuotteet, jotka eivit ole menneet
kaupaksi.

Kaupan rooli

hammentaa markkinoita
Kaupan omat tuotemerkit li-
sddvit kauppojen valikoimaa
ja nostavat hintoja. Kilpailuvi-
raston mielestid ongelma syntyy
kaupan kaksoisroolin ympéril-
le.

Kaupan asema suhteessa
muihin tavarantoimittajiin
vahvistuu, kun se esimerkiksi
tuntee omien tuotemerkkien
kautta elintarvikkeiden kulura-
kenteen.

Tavarantoimittajien mieles-
td kauppa hinnoittelee myos
merkkituotteet usein omia tuo-
temerkkejédén kalliimmaksi.

JANNE IMPIO

Traktorivuosi pa

Vuosi 2011 oli traktorikaupas-
sa aika ylldtykseton. Tuoreen
joulukuun rekisterointitilaston
mukaan maataloustraktoreita
rekisteroitiin 3199. Menekki
kasvoi runsaat 13 prosenttia
edellisvuodesta.

Nousu oli odotettua. Trak-
torimyyjit povasivat omassa
leikkimielisessi kisassa runsas
vuosi sitten myynniksi noin
3100 traktoria.

Viime vuosi pdittyi nousu-
vireeseen, kun joulukuussa
ensirekisteroitiin peréti 160
traktoria. Sekin voi olla vain
markkinakikkailua, silld vuo-
den lopun nousu nojaa Valtran
ja Massey-Fergusonin seki
Fendtin kasvaneisiin rekiste-
réinteihin.

Pidosa vuoden lopulla myy-
tévistéd traktoreista rekisteroi-
didn vasta tammikuussa, mutta
siirtohaluissa on eroja trakto-
rimerkkien vililli. Hankkijan
ja Agritekin traktoriasiakkaat
niyttivat tilld kertaa lykdnneen
rekisterdintejd muita ahkeram-
min,

Vuotta aiemmin kédvi pdin-
vastoin. Hankkija ja Agritek
tyonsivit traktoreita rekisteriin,
Valtra ja Kesko panttasivat.

Monkijat hyvin kaupaksi
Maataloustraktorikaupan el-
pyminen on silti vaisua verrat-
tuna traktoriksi rekisterdityjen
monkijoiden menekkiin. Viime
vuonna myytiin lihes 1800
traktorimonkijias, mikd on liki
kolmannes enemmin kuin edel-
lisvuonna.

Juhannuksen jilkeen trakto-

rimonkij6itd ja maataloustrak-
toreita on kaupattu tasatahtiin.

Tuontitraktoreiden rekis-
terdinneissi oli viime vuonna
tavallista enemmsén kuukausi-
vaihtelua, miki johtuu tehtai-
den toimitusviiveista.

Maatalous- jamaanrakennus-
koneiden kysynti elpyi maail-
manlaajuisesti, mikd pidensi
alihankkijoiden toimitusaikoja
jasamalla traktoreiden kokoon-
panoa, kertoo markkinointijoh-
taja Antti Anttila Agritekilti.

Etenkin hydrauliikkapump-
pujajarenkaitajouduttiin odot-
telemaan.

Traktorimerkkien marssi-
jérjestys séilyi viime vuonna
likimain ennallaan.

Kirkikaksikko Valtra ja John
Deere menettivit runsaan pro-
senttiyksikon markkinaosuu-
destaan, vaikka kappalemyynti
kasvoikin kokonaismarkkinoi-
den nousun ansiosta.

Isoista toimijoista vain Kesko
pystyi kasvattamaan markkina-
osuuttaan. Nousua on liki kaksi
prosenttiyksikk6d edellisvuo-
desta. Traktoritalojen vélinen
jirjestys sdilyi silti ennallaan.
Kesko pitdd perdd Valtran,
Hankkijan ja Agritekin jalkeen.

Traktorirekisteriin ilmaantui
syksylld uutta kalustoa, kun ke-
veitd kauhakuormaimia alettiin
rekister6id4 traktoreiksi.

Muutamassa kuukaudessa
rekisteroitiin liki 70 kauha-
kuormainta. Ne ndkyvit muut-
ryhmaéssé, jonka osuus kasvoi
tdmén takia liki kaksi prosent-
tiyksikkoa.

VEIKKO NIITTYMAA

attyi nousuvireeseen

Traktorien ensirekisteroinnit

MT Tammi-joulukuu 2011 Joulukuu 2011
Markkinaosuus Kpl Muutosl), | Markkina- Kpl Muutos 1),
% Muutos 1), kpl osuus, % kpl
%-yks.
Valtra 45,4 -1,7 1453 124 50,6 81 39
John Deere 17,0 -1,5 544 23 11,3 18 -4
Massey-Ferguson 13,7 1,9 438 104 15,0 24 15
New Holland 10,7 -0,5 341 26 5,0 8 -5
CaselH 5,2 0,0 167 20 4,4 7 2
Fendt 2,6 0,2 83 14 5,6 9 7
Zetor 1,7 -0,1 54 4 1,9 3 -1
Deutz-Fahr 0,4 -0,1 13 -2 0,0 0 -1
Muut 3,3 1,9 106 66 6,3 10 0
Yhteensa 3199 379 160 52
Alle 35 KW/1 800 kg 2) 1797 427 158 43
Yhteensa, kaikki 4996 806 318 95

1) Verrattuna edellisen vuoden vastaavaan ajankohtaan.

Traktorimyyjat
odottavat lievaa laskua 2012

Traktorimyyjét odottavat trak-
torikaupan hiipuvan hieman
tdnd vuonna. Epévirallisen
yhdistyksen leikkimielisessi
arvauskilpailussa keskiarvoksi
saatiin hieman yli 3000 trak-
torikauppaa, kertoo markki-
nointijohtaja Antti Anttila
Agritekilta.

Viime vuonna ensirekisteri-
tiin 3199 maataloustraktoria.

Anttilan mukaan arvauksissa
oli tuttuun tapaan vaihtelua, ja
asdripddt olivat 2 833:sta 3222
traktoriin.

Mitdén mullistavaa ei ole ni-
kopiirissd, mutta moottoritek-
nologian uudistuminen tuntuu

Moottoriasiat

ja paastodjen
rajoittaminen ovat
kaikilla pinnassa.
RISTO VARIS

kaupankidynnissid. Myos viljan
hinnat ovat pysyneet kohtalai-
sen korkealla, mikd yllapitdd
kysyntii, Anttila toteaa.

2) Monkijat ym.

Konekaupan johtaja Risto
Varis Hankkija-Maataloudesta
odottaa aika stabiilia markkina-
vuotta. Viime vuonna kysynti
kasvoi ja sitd osattiin odottaa.
Sama tuskin toistuu nyt, mutta
vuosien 2009 ja 2010 lukuihin ja
alle 2900 rekisterointiin tuskin
paddytiin.

Keskikoko kasvaa ja kysyntd
jakautuu entistd selvemmin
kahtia: alle sadan hevosvoiman
koneisiin ja toisaalta yli 150-he-
vosvoimaisiin.

”Moottoriasiat ja pdistdjen
rajoittaminen ovat kaikilla pin-
nassa”, Varis toteaa.

VEIKKO NIITTYMAA

aistavarakaupan vahvaan asemaan

Tyoministeri Lauri Ihalainen otti vastaan Kilpailuviraston selvityksen kaupan ostovoimasta
ylijohtaja Juhani Jokiselta (oik.). Taustalla tutkijat Heli Frosterus ja Tom Bjorkroth.

Maatalousneuvos on |ohtava
aatllatalouden ohjelmlsto, jolla hoidat:

- e :
maatllatalouden ja metsak|rjanp|do ;
yrityskirjanpidon, eri yhtimuodoilla

Ruokinnan suunnittelulla
tehoa tuotantoon!

Ruokinta ™ talv /vuosi P
,NEUV9559 e

Tilaa tai imuroi
ilmaiset demoversiot!

C
Suonentieto

Puh. (017) 264 2642, myynti@suonentieto.fi www.suonentieto.fi

Agrimarket viljakauppa
lahella sinua

Viljakauppamme volyymi ja asiakasmaarat
ovat lisdantyneet merkittavasti.
Luottamus on mitattu joka paiva selkealla
toiminnalla alati vaihtuvilla markkinoilla.
Sujuvat toimitusketjut kaikenlaatuiselle
viljalle pellolta maailmalle on mietitty
kuntoon. Tasta on hyva jatkaa.

KAIKKIEN
10.2. MENNESSA
SOPIMUKSEN TEHNEIDEN
KESKEN ARVOMME

5 KPL APPLEN
IPAD 2

-TAULUTIETOKONEITA!
arvo noin 500 €/ kpl

Olemme valmiina tulevan satokauden
viljakauppaan. Hinnat on avattu ja
markkinat kartoitettu.

Tule keskustelemaan ja ota yhteytta
tulevan kauden viljakaupasta.
Lajikekohtaisia liséhintoja useampaan
lajikkeeseen.

Ota yhteys omaan maatalousmyyjaasi.
www.agrimarket.fi

AGRI/#/MARKET




