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uutiset Mutta suomalainen tuote on hintansa arvoinen. 
Otetaan sitten vaikka vähemmän. Tiina Pohjolainen

Ruukki, Kuusakoski, HOK-
Elanto ja Helkama järjestivät 
pääsiäisen jälkeen HOK-Elan-
non alueella polkupyörien kier-
rätyskampanjan.

Tuliko polkupyöriä kier-
rätykseen, kierrätyksestä ja 
mineraalituotteista vastaava 
johtaja Marko Mäkikyrö 
Ruukista?

Kyllä niitä tuli, tosi hyvin. 
Se oli jopa positiivinen yllätys. 
Pyöriä tuli peräti tuhannen 
paikkeilla. Olemme oikein tyy-
tyväisiä.

Onko polkupyöräkierrätys-
tä tarkoitus jossain vaiheessa 
toteuttaa myös muualla?

Kun hanketta ja sen laajuutta 
mietittiin, jossain vaiheessa oli 
ajatuksena, että se olisi laajem-
pikin. Mutta kun kyseessä oli 
ensimmäinen kerta, ajateltiin, 
että ei kannata liian suurta palaa 
haukata kerralla. On se hyvinkin 
mahdollista.

Kokemukset ovat niin myön-
teisiä, että ainakin kampanja-
tyyppiset keräykset näyttävät 
herättävän ihmisiä tuomaan 
pyöriä kierrätykseen.

Haaste on keräilypisteiden 
hoitaminen. Niissä tarvitaan 
henkilö pyöriä vastaanotta-
maan. Muutenhan keruu kyllä 
sujuu.

MAIKKI KULMALA

PÄIVÄN KYSYMYS

Kiinnostiko
polkupyörien
kierrätys-
kampanja?

Vanhan pyörän saattoi antaa 
Uudellamaalla käynnissä ol-
leessa kampanjassa kierrä-
tykseen. 

Ainakin kampanja- 
tyyppiset 
keräykset 
näyttävät 
herättävän ihmisiä 
tuomaan pyöriä 
kierrätykseen.
MARKO MÄKIKYRÖ

IMATRA (MT)
”Paljon törmää siihen, että 
ratsastetaan kotimaisella tuote-
merkillä ja sen tuomalla mielle-
yhtymällä”, imatralainen Inkeri 
Lähde harmittelee.

Hän tutkii pakkausmerkintö-
jä tarkkaan ja löytää yleensä tar-
vitsemansa tiedon. ”Kaikki eivät 
varmaan osaa etsiä. Luultavasti 
moni valitsisi paremmin, jos 
merkinnät olisivat selkeämmät.”

Lähde käyttää paljon lähiruo-
kaa ja hakee sitä myös suoraan 
tuottajilta. Häntä huolestuttaa 
kotimaisen ruuantuotannon tu-
levaisuus. ”On karsea uhkakuva, 
että kotimaista ei enää olisi 
tarjolla. Kananmunapula on jo 
esimerkki siitä.”

Lähde pysähtyi juttelemaan 
kotimaisuudesta MTK Vuoksen 
kampanjapöydän ääreen perjan-
taina Imatralla. MTK ja Suomen 
Elintarviketyöläisten Liitto SEL 
kampanjoivat kotimaisen ruuan 
ja selkeämpien alkuperämerkin-
töjen puolesta kaikkiaan yli 120 
kaupan luona ympäri maata.

Paikallisen eteen 
voisi nähdä vaivaa
Tiina ja Petri Pohjolainen ih-
mettelivät, miksi paikallisessa 
marketissa myydään toiselta 
puolen maata kuljetettuja vi-
hanneksia. He haluaisivat ostaa 
paikallista, mutta löytäminen on 
hankalaa.

Perhe olisi valmis ajamaan 
suoraan tilalta ostettavien tuot-
teiden perässä noin 50 kilomet-
riä. ”Kun vaan tietäisi, mistä 
niitä saa. Olisi mukava maksaa 
raha suoraan tuottajalle.”

Tiina Pohjolaiselle alkuperä-
merkit ovat tuttuja ja hän pyrkii 
ostamaan pääosin kotimaista. 
”Monesti petyn, kun katson tar-
kemmin.”

Kotimaisuusmerkkiin liittyy 
Petri Pohjalaisen mielestä myös 
mielikuva kalleudesta. ”Mutta 
suomalainen on hintansa ar-
voinen. Otetaan sitten vaikka 
vähemmän”, vaimo lisää.

Jukka Saarinen tutkii pakka-
usmerkintöjä tarkemmin usein 
vasta kotona. Välillä ne yllättä-
vät. ”Elovenan tyynymurot oli 
vähän pettymys, valmistusmaa 
oli Saksa, vaikka luulin niitä 
suomalaisiksi.”

Saariselle kotimainen ruoka 
merkitsee työllisyyttä ja hyvin-
vointia.

Nuorelle Jenna Karjalaiselle 
kotimainen ruuan tuotanto on 
ylpeyden aihe. ”On hienoa, että 
omassa maassa on oma tuotan-
to. Alkuperämerkintöjä tulee 
katsottua paljon.”

MTK ja SEL: Loppu 
kuluttajien sumutukselle
MTK ja SEL halusivat kampan-

jalla muistuttaa ruokavalintojen 
merkityksestä suomalaiselle 
elintarvikeketjulle ja suomalai-
sille.

Järjestöjen mielestä ruuan 
alkuperämaa selviää luvattoman 
hankalasti.

Niinpä kampanjassa on jaet-
tu suurennuslaseja ja esitteitä, 
joiden toivotaan helpottavan 

alkuperämerkinnän löytämistä.
”Härskeintä on, että kulut-

tajaa sumutetaan kotimaiselta 
kuulostavilla tuotemerkeillä 
vaikka itse tuote onkin ulko-
maista alkuperää. Me haluamme 
tähän asiaan selkeän muutok-
sen”, sanoo MTK:n puheenjoh-
taja Juha Marttila.

TERHI TORIKKA

Kotimaiselta 
vaikuttavan 
elintarvikkeen 
todellinen alku- 
perämaa on usein 
pettymys, totesi 
moni ruokakaupan 
asiakas Imatralla.

Tuttuus ei takaa kotimaisuutta

Jukka Saarinen vastasi MTK:n kotimaisuuskyselyyn Imatralla. Hänelle kotimainen ruoka merkitsee työllisyyttä ja hyvinvointia. Alkuperämerkeistä Saariselle 
kertoi Anneli Lankinen.

Jenna Karjalainen on ylpeä siitä, että Suomessa saa syödä kotimaista ruokaa.

Lauri Salminen

”Yritykset eivät sumuta ko-
timaisilta kuulostavilla tuo-
temerkeillä, kuten MTK ja 
Suomen Elintarviketyöläisten 
liitto esittävät alkuperämerkki-
kampanjassaan”, sanoo elintar-
viketeollisuuden elinkeino- ja 
työmarkkinapoliittisen etujär-
jestön ETL:n toimitusjohtaja 
Heikki Juutinen.

Juutisen mukaan tuotteiden 
alkuperä ilmoitetaan aina lain-
säädännön mukaisesti.

Tällä hetkellä laki edellyttää, 
että alkuperämaa ilmoitetaan 
vain tietyissä jalostamattomissa 
tuoretuotteissa, kuten naudan-
lihassa ja vihanneksissa.

Juutinen toteaa, että yrityk-
sen voi olla järkevää valmistaa 
yksittäisiä tuotteita muualla 
kuin Suomessa pärjätäkseen 
kilpailussa. 

Näin toimitaan esimerkiksi 
silloin, kun Suomessa ei ole tar-
vittavia koneita ja laitteita ja in-
vestoinnit olisivat liian kalliita. 
Tuotekehitys, markkinointi ja 
Suomessa tehdyt muut toimin-
not takaavat sen, että suurin osa 
tuotteen arvosta jää Suomeen.
 
Asialliset työolot
”Jos elintarvikkeessa lukee val-
mistettu EU:ssa, se ei vielä takaa 
asiallisia työehtoja ja työoloja. 
Tämänkin takia tuotteiden 
kunnolliset valmistusmaamer-
kinnät ovat välttämättömiä”, 
muistuttaa Suomen Elintarvi-
ketyöläisten liiton puheenjoh-
taja Veli-Matti Kuntonen.

S-ryhmän päivittäistavara-
kaupan valikoimajohtaja Ilkka 
Alarotu sanoo alkuperämer-
kintätyön olevan haastavaa 
etenkin pitkälle jalostettujen 
tuotteiden osalta.

Kaupparyhmässä on tehty 
töitä viimeisen vuoden aikana, 
jotta tieto elintarvikkeessa 
käytetyn pääraaka-aineen alku-
perästä löytyisi kaikkien Rain-
bow-tuotteiden pakkauksista.

Tällä hetkellä pääraaka-
aineen alkuperämaatieto löytyy 
hieman alle 200 tuotteesta. 
Syksyllä alkuperätieto löytyy 
jo 550 tuotteesta ja viimeistään 
vuoden kuluttua lähes kaikista 
Rainbow-tuotteista, lupaa Ala-
rotu.

SARI PENTTINEN

Teollisuus 
kieltää tuote- 
merkeillä 
harhautuksen

MTK:n 
jakama 
suuren-
nuslasi

Parhaat tarjouksemme torstaihin saakka

 1  99  1  59 

 -13 %   

 Marli 
 NATUR TÄYSMEHUT 
 1 l 

 4 , 00    3     tlk 

 1,33/l,  yksittäin ja ilman korttia  
 1,55/tlk   (1,55/l) 

  
 SITRUUNA 
 Espanja 

 0 , 99     kg   
          

  
 SUIPPOPAPRIKA 
 180 g, Espanja 

 0 , 99     ps   

 5,50/kg         

Parhaat tarjoukset tällä paikalla joka maanantai 
– voimassa torstaihin 26.4. saakka.

LISÄKSI K-PLUSSA-
PISTEILLÄ ETUSI JOPA –5%TARJOUSTAKUU K-PLUSSA-

TARJOUKSISSA AINA VÄHINTÄÄN -10%

2 rs (6 kpl) Pirkka hunajamari-
noituja broilerin koipireisipaloja

PAAHDETUT VIHANNEKSET
1 (n. 400 g) kesäkurpitsa
1 punainen paprika
1 keltainen paprika
1 rs (200 g) Pirkka herkkusieniä 
(tuoreita)
2 punasipulia
1 prk (425 g) Pirkka pieniä 
maissintähkiä
(150 g sokeriherneen palkoja)

MARINADI
3 rkl oliiviöljyä
2 rkl Pirkka balsamiviinietikkaa
1 tl suolaa, 1/2 tl mustapippuria
2 tl basilikaa, 1 tl timjamia
 

1.   Pane broileripalat laakeaan uuni-
vuokaan tai uunipannulle. Kypsen-
nä 200-asteisessa uunissa noin 50 
minuuttia.
2.   Paloittele kesäkurpitsa ja pap-
rikat, halkaise herkkusienet ja leik-
kaa kuoritut punasipulit ohuiksi 
lohkoiksi. Valuta maissintähkät. 
Levitä paloitellut vihannekset ja 
kokonaiset maissintähkät (sekä 
herneenpalot) uunipannulle.
3.   Sekoita oliiviöljyyn balsami-
viinietikka ja mausta marinadi suo-
lalla, mustapippurilla, basilikalla ja 
timjamilla. Sekoita marinadi vihan-
nesten joukkoon.
4.   Kypsennä vihannekset 200-
asteisessa uunissa noin 20 minuut-
tia.

yli 60 min
6 annosta

Broileria ja 
paahdettuja vihanneksia    

  

 BROILERIN KOIPIREISI  
 n. 1,3 kg, hunajamarinoitu 

 Findus  

 MIKROVALMIIT RANSKAN- JA 
LOHKOPERUNAT   2x90 g 

 -37 %   

 -33 %   

 1  49 

 0  99 

   kg   

   pkt   

    ilman korttia   2,39/kg    

 5,50/kg,   ilman korttia  
 1,49/pkt   (8,28/kg) 

  
 KIVIUUNIPIZZAT 
 340-375 g, ei rucola-kinkku 

 -20 %   

    kpl    

 5,31-5,85/kg,   ilman korttia  
 2,49/kpl   (6,64-7,32/kg) 

 Valio 
 OLO RUOANSULATUSJOGURTIT 
 4x125 g 

 -13 %   
 1  99 

   pkt    

 3,98/kg,   ilman korttia   2,29/pkt  
 (4,58/kg) 

 Perheleipurit 
 AAMIAIS- JA EVÄSSÄMPYLÄ  
 7 kpl/420 g 

 -14 %   
 3,79/kg,  ilman korttia   1,85/ps   (4,40/kg) 

   ps   

Tämän ja yli 400 muuta herkullista broileri-
reseptiä löydät Pirkka.fi -reseptihausta 
www.pirkka.fi /ruoka/reseptihaku

Tykkää meistä Facebookissa, niin saat ajan-
kohtaiset reseptit ja ideat helpottamaan 
arkeasi www.facebook.com/pirkka

Tuotteeseen voi saada 
Hyvää Suomesta -merkin, kun 
tuotteessa käytettyjen raaka-
aineiden yhteenlaskettu 
suomalaisuusaste on 
vähintään 75 prosenttia. 
Tuote on pitänyt valmistaa 
ja pakata Suomessa.
Hyvää Suomesta -merkityt 
yhden ainesosan tuotteet ja 
liha, kala, kananmuna sekä 
maito ovat sataprosentti- 
sesti suomalaisia.
Puhtaasti kotimainen 
-merkin eli sirkkalehtimerkin 
puutarhatuotteet ja 
ruokaperunat ovat aina 
sataprosenttisesti 

Suomessa viljeltyjä.
Avainlippu on Suomessa 
valmistettujen tuotteiden 
merkki. Tuotteiden koti- 
maisuusaste vaihtelee. Sen 
on kuitenkin oltava vähintään 
50 prosenttia.
Kotimaisuusaste 
perustuu suomalaisten 
kustannusten osuuteen 
tuotteen omakustanne- 
hinnasta. Laskutoimituksessa 
huomioidaan esimerkiksi raa-
ka-aineet, pakkaustarvikkeet, 
markkinointikustannukset ja 
rahoitus. Myös palvelut voivat 
tietyin edellytyksin saada 
avainlipun.

Miten alkuperämerkin saa?

FAKTAT


