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tysalueiden kehittamiseen. Perusyllapito on yhteiskunnan
tehtava.

Luontomatkailusta
ollaan valmiita
maksamaan

Virkistysreitistéjen ja luonto-
matkailukohteiden kiytosti
ollaan valmiita maksamaan va-
paaehtoista kiyttomaksua.

Noin puolet Pohjois-Karjalan
reitistokyselyyn vastanneista
retkeilijoistd oli maksuhaluk-
kaita.

Maksuhalukkaista puolet
kannatti viiden euron kerta-
maksua ja puolet 20 euron vuo-
simaksua.
lukkuus voitaneen vyleistdd
muuallekin Suomeen. Pohjois-
Karjalan kyselyn tulokset ovat
yhdensuuntaisia eri puolilla
Suomea saatujen kehittdmistoi-
veiden kanssa”, sanoo Reiteistd
traileiksi -hankkeen projekti-
paillikko Anne-Mari Tiainen.

Jos vapaaehtoinen maksu tu-
lisi kiytt6on, sen pitdisi menni
reittien kehittimiseen, edel-
lyttavit kyselyyn vastanneet.
Perusrakenteiden ylldpito on
vastanneiden mukaan yhteis-
kunnan tehtiva.

Pohjois-Karjalassa kysyt-
tiin ensimméisend Suomessa
kayttdjiltd ideoita maakunnan
reitistéjen ja virkistysalueiden
kehittimiseksi niiden omistus-
pohjasta riippumatta.

Kysely toteutettiin luontoon.
fi- ja vaellus.info-sivustoilla.
Siihen vastasi yli 300 retkeili-
jaa, joista kaksi kolmasosaa oli

melko tai hyvin aktiivisia har-
rastajia.

Metsédnhoito

huolena

”Olemassa olevan infran yl-
lapitoon pitédisi 16ytd4 rahat
yhteiskunnan kukkarosta. Ne
tarjoavat mitd mainiointa vir-
kistystd ja lepoa ja retkeilyn
hy6dyt nikyvit varmasti kan-
santerveydessi ja ympériston
kasvatuksessa”, kertoo tyypilli-
nen kayttdjivastaus.

Vastaajien mielestd metsi-
hakkuut, metsitiet ja muut
metsidnhoidolliset toimenpi-
teet vihentévit virkistysarvoja
oleellisesti.

”Suurin haaste Pohjois-Kar-
jalassa liittyy virkistyskéyton ja
luontomatkailun sekd metsien
kdytén yhteensovittamiseen.
Retkeilyreittien varsille pitéisi
jattda suojavyohykkeit, joita ei
hakattaisi”, esitetdéin kéyttdja-
kommenteissa.

Reitistokyselyn vastaajista
valtaosa oli pohjoiskarjalaisia.
Heistd 85 prosenttia kertoi
olevansa melko tai erittdin
tyytyviisid maakunnan virkis-
tysreitistoihin ja luontomatkai-
lukohteisiin.

Kiinnostavin luontomatkai-
lukohde vastaajien keskuudessa
oli Koli.
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Laatujarjestelma
loppusuoralla

Suomen luomumatkailuyhdis-
tys — Eceat Suomi ry kannustaa
jisenyritystensi kestdvyytti.

Runsaan 30 luomutilan ja
muun ekologisen matkakohteen
muodostama matkailuverkosto
kehittid omaa kestdvyyden
laatujirjestelméinsi, joka on
loppusuoralla.

Toiminnanjohtaja Terhi
Arell toivoo, ettd laatujirjes-
telmé saadaan kiytto6n timén
vuoden aikana.

”Matkailija voi etsii ja tukea
yritysti, joka on keskittynyt esi-
merkiksi luomuun, kestiviin
energian, veden ja luonnonva-
rojen kiyttéon, sosiaaliseen ja

kulttuuriseen kestévyyteen tai
luonnonsuojelun tukemiseen”,
Arell kertoo.

Ekologinen matkailu, 14hi-
matkailu ja luonnonmukaisuus
ovat olleet viime aikoina paljon
esilla.

”Luulisi sen siteilevin meil-
lekin positiivisesti”, Arell pohtii
tulevan kesén nikymia.

Suomen yhdistys on osa
kansainvilisestd verkostoa (Eu-
ropean Centre for Ecological
and Agricultural Tourism). Ver-
koston kautta 16ytyy yli tuhat
ekologista majoituskohdetta
ympéri Eurooppaa.
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FAKTAT
Sertifikaatit

Hannalkonen arvioi
tutkimuksessaan kestavan
matkailun sertifikaatteja.
Suomen kolmesta
suurimmasta kestavan
matkailun sertifikaatista

PAN Parks taytti ekomatkailun
madritteet parhaiten.
Suomesta merkin

ovat saaneet Oulangan
kansallispuisto ja
Saaristomeren kansallispuisto.
Green Tourism of Finlandin

ja Eceat Suomen tulisi
lkosen mukaan syventaa
sosiokulttuuriseen ja
taloudelliseen kestavyyteen
littyvia kriteereitaan, jotta
niité voisi kutsua
ekomatkailusertifikaateiksi.
Green Tourism of Finland
-palvelumerkin on saanut
noin 7o yritysta.

Eceat Suomen matkailu-
verkostoon kuuluu yli

30 kohdetta.

Ekomatkailu
Suomessa vah

Suomessa trendiin ei
ole paisty mukaan,
mutta yrittdjat
nikevit alalla suuria
mahdollisuuksia.

Suomessa ei ole padsty mukaan
maailmalla kasvavaan ekomat-
kailuun.

Aihetta opinniytetyossdin
tutkineen Hanna Ikosen mu-
kaan ekomatkailuyrityksid on
Suomessa vithin, ja ne ovat pie-
nié tai korkeintaan keskisuuria.

Maailmalla ekomatkailu-
buumi alkoi 1990-luvun alussa.
Isoja ekomatkailumaita ovat
esimerkiksi Costa Rica ja Aust-
ralia.

Tkosen tutkimuksen mukaan
yrittdjit kokevat, ettd Suomes-
sakin on suurta potentiaalia
ekomatkailuun.

Rovaniemen ammattikor-
keakoulun englanninkielisesti
matkailun koulutusohjelmasta
valmistunut Tkonen kerési tut-
kimuksen aineiston haastatte-
luilla ja verkkokyselylld, johon
vastasi 28 luontomatkailuyrit-
tHjHA.

»Tutkimusten mukaan eko-
matkailu antaisi yritykselle
lisdarvoa. Keski-Euroopassa
ja Venijilld on yhd enemmén
potentiaalisia matkailijoita,
joita kiinnostaa ekologisuus”,
Tkonen sanoo.

Muutakin kuin
luonnonsuojelua
Mutta aloitetaan alusta. Mitd
ekomatkailu on?

Ikonen miirittelee sen luon-
nossa matkailuksi, joka tapah-

Tarjolla rauhaa ja luomuruisleipaa

LEPPAVIRTA (MT)
Bussilastillinen saksalaisnuo-
ria opettajineen on saapunut
leppévirtalaisen Pajaharjun
luomutilan pihalle. Aurinko
paistaa hieman, lumet ovat jo
sulaneet, mutta maisema ei ole
vield vihertynyt.

Pajaharjun tilan isdntd Pek-
ka Ropponen ottaa vieraat
vastaan ja kertoo tilasta sak-
saksi, englanniksi ja savoksi
selostaen.

Ropposen tarinoinnissa on
tenhoa.

Seurueen kierrellessi koti-
museossa, aitoissa ja riihessi,
nuoret vaikuttavat aidosti
kiinnostuneilta tarinoista ja
vanhoista tavaroista. Pajahar-
jun tilalla on asuttu jo 1500-lu-
vulta asti.

Sisédlld tuvassa Pirjo Rop-
ponen tarjoilee tilan luomuru-
kiista leivottua leipi4 ja rapar-
perisimaa.

Rauha on

tarkeaa

Leppévirralle saksalaisvieraat
on tuonut ystivyyskaupunki-
toiminta saksalaisen Schwer-
ten ja Leppdvirran valilla.
Saksalaisopettaja Friedrich
Ratinger on pidssyt vierai-
lemaan Savossa jo useamman
kerran.

»T#4lla pidsee nauttimaan
rauhasta, siitd, kun ei kuulu
mitddn. Se on meille tirkeds”,
sanoo Ratinger.

Saksalaiset ovat tim#n mat-
kailukauden toinen ryhméi
Pajaharjun tilalla.

Matkailijoille esitellddn ti-
lauksesta kotimuseota ja maa-
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ILMOITUKSET pe 18.5 lehteen
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Suomen 2. luetuin péivélehti

Metsalla

koetaan olevan
yksipuoleinen arvo
taloussijoituksena.
Jos joku haluaisi
pitaa luonnon-
varaisena ja kayt-
taa ekoturismiin,
soradadnia toden-
nakoisesti kuuluisi.
HANNA IKONEN

tuu kestdvin kehityksen mu-
kaisesti ja jossa matkailija saa
samalla ympéristokasvatusta.

Suomalaiset luontomatkailu-
yrittdjit mieltdvit Ikosen tutki-
muksen mukaan ekomatkailun
lghinnd ympéristoystivilliseksi
matkailuksi, joka tukee luon-
nonsuojelua. Kohteissa kierri-
tetddin, sddstetddn energiaa ja
liikutaan suksilla ja polkupy6-
rdlld sekd tuetaan paikallista
elinkeinoa.

Ekologisuus on otettu toi-
minnassa huomioon hyvin. Siti
pidetéén kuitenkin usein itses-
tadnselvyytens, joten sité ei osa-
tanostaa markkinoinnissa esiin.

Ikonen kaipaakin Matkailun
edistdmiskeskukselta konkreet-
tista tukea ekomatkailulle.

Paikallisten

hyodyksi

Ikonen nikee ekomatkailun

erittdin hyviksi mahdollisuu-

deksi maanviljelijoille.
”Ekomatkailun voi aloittaa

pienesti, ei tarvita isoja resurs-
seja.”

Nyt kolmannes Suomen maa-
tiloista ja puutarhayrityksisti
harjoittaa maa- ja puutarhata-
louden liséiksi muuta yritystoi-
mintaa.

Lapissa ja Uudellamaalla
ldhes kaksi tilaa viidestd on mo-
nialaisia. Ne tuottavat esimer-
kiksi matkailupalveluja.

Ekomatkailussa on olen-
naista, ettd matkailu hy6dyttaa
paikallista videst6d. Suoran
rahallisen tuen vaihtoehtona
on, ettd matkailija tekee jotain
ldhiympériston hyviksi.

"Esimerkiksi perheemme
maatilan vanha kivinavetta on
romahtanut. Matkailijat voisi-
vat tulla entis6im#4n navettaa
ja olla mukana jilleenrakenta-
massa osaa paikallishistoriaa”,
Tkonen pohtii.

Matkailijat voisi viedd myds
perinteisiin heinétoihin.

”He oppisivat samalla van-
hoista perinteistd.”

Hippiyden

pelkorassaa

Tkosen yllidtti opinnéytetyotd
tehdessé ekoturismin konflikti-
nen suhde metsitalouteen.

”Metsilld koetaan olevan
yksipuoleinen arvo taloussijoi-
tuksena. Jos joku haluaisi pitdi
luonnonvaraisena ja kayttdi
ekoturismiin, soradinii toden-
nikoéisesti kuuluisi”, Ikonen
sanoo.

Luontomatkailun ja metsi-
talouden arvokonflikti rassaa
matkailuyrittéjia.

He pelkédvit leimautuvansa
hipeiksi, jos he ajavat vihreitd
arvoja ja markkinoivat ekologi-
suuttaan.
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jaanyt
aiseksi

Lahiruoka on usein ensimmainen
askel ekomatkailun suuntaan

Lapit vastakkain — Ruotsi tulee selkeisti perassa

Valtaosa ihmisistd matkailee
edelleen niin kuin aina ennen-
kin.

Hiilijalanjilked ei juuri aja-
tella, sanoo Matkailun edis-
tdmiskeskuksen tutkimus- ja
kehitysjohtaja Kristiina Hie-
tasaari.

Hénen mukaansa ekologi-
sesta matkailusta puhutaan en-
tistd enemmén, mutta puhe on
kddntynyt teoiksi vain pienen
joukon kohdalla.

Silti muutosta vastuullisem-
paan suuntaan tapahtuu. Esi-
merkiksi lihiruoka kiinnostaa,
vaikka ekologinen matkailu ei
olisi sydénti ldhell.

”Lihiruuan tuoreus ja hyvit
maut tekevit sen, ettd kaikki
sitd arvostavat”, Hietasaari
$anoo.

Lentaminen

porskuttaa edelleen
Lihiruokaan onkin Hietasaa-
ren mukaan kiinnitetty huo-
miota melkein matkakohteessa
kuin kohteessa.

”Se on helppo osa-alue ottaa
kdyttoon.”

Myoskéddn hotelleille vas-
tuullisuus ei ole en#i erottau-
tumistekija.

Ohjelmapalveluissakin néi-
kyy pientd muutosta. Lapissa
eriit yritykset ovat esimerkik-
si siirtyneet sdhkokéyttoisiin
moottorikelkkoihin. Syyni
eividt tosin ole pelkistddn
luontoarvot, vaan matkailijan

mukavuus muutenkin.
Lentiminen ei kuitenkaan
niytd vihenevén.

Ruotsi tunnetaan
maailmalla

Hietasaari kertoo, ettei Matkai-
lun edistdmiskeskus markkinoi
erityisesti ekomatkailua.

Keskuksen ensisijainen teh-
tivd on rakentaa mielikuvaa
Suomesta, eli markkinoida
maakuvaa. Se tapahtuu suurilla
linjauksilla.

Ruotsi on tuonut matkailun
ekologista puolta esille omas-
sa markkinoinnissaan. Sielld
markkinointi tehddén yritysten
ja alueiden kanssa. Ero johtuu
lihtékohdista.

”Suomi on matkailukohtee-
na tuntematon. Ruotsi on niin
paljon pidemmailld ihmisten
mielissi matkakohteena, ettd
he voivat tuoda esiin erilaista
tarjontaa.”

Markkinoinnin
pahnanpohjimmainen
Suomesta ei siis tiedetd maail-
malla mitéén. Jos joku mieliku-
va on, se liittyy luontoon.

”Vahvin mielikuva maailmal-
la on, ettd Suomessa on kaunis-
ta ja koskematonta luontoa.”

Niin siis siitd huolimatta,
ettei vastuullisuudesta metelid
pidetikadn.

”Suomessa yritykset itse
satsaavat erittdin vihdn mark-
kinointiin”, Hietasaari sanoo.

Markkinointirahoissa Suo-
mi jddkin auttamatta Norjan
ja Ruotsin jalkoihin. Norja
kiyttid matkailumainontaan
vuodessa noin 40 miljoonaa
euroa, Ruotsi valtion 17 miljoo-
naa plus matkailuelinkeinon
satsaama toiset 17 miljoonaa.

Suomessa valtion budjetista
liikkenee 10 miljoonaa euroa.

Pohjois-Ruotsi

tulee perassa

Pohjoisessa onkin pelitty, ettd
matkailijat siirtyvit Pohjois-
Ruotsiin, jossa matkailutarjon-
taa on kehitetty kovasti.

Kilpailu on kiristynyt, mutta
Hietasaari huomauttaa Ruot-
sin tulevan selkeésti Suomen
Lapin perissi.

”?Matkailutarjonta Lapissa
huomattavasti kehittyneem-
péd kuin Ruotsissa”, Hietasaari
$anoo.

”Ulkomaiset matkanjérjes-
téjit, jotka ovat kidyneet Ruot-
sissa ja siirtdneet Suomesta
bisnestid Ruotsin Lappiin, ovat
tulleet takaisin. He ovat to-
denneet, ettd Ruotsin tuote ei
ole yhté hyvissé kuosissa kuin
Suomessa.”

Suomen Lappi néyttda siis
parjaavin kilpailussa. Hieta-
saari sanoo, etti tini talvena
pohjoisessa on todistettu kovaa
kasvua.

”Eivit ne ainakaan vield ole
pédsseet ohi meisti.”
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JAAKKO KILPIAINEN

tilan pihapiirin rakennusten
muita aarteita.

Halukkaat paisevit kivele-
maéin luontopolulle ja suomen-
lampaat karitsoineen odottavat
kukon sekd kolmen kanan
lisdksi laidunkauden alkua.

Tilalla viljellddn my6s luo-
muruista ja vuokrataan neljai
lomamokkia.

Luomumatkailussa

mukana

Luomuviljelyyn tila siirtyi
vuonna 2000. Matkailutoimin-
ta on tullut kuvioihin Roppo-
sen mukaan puolivahingossa.
Ensimmaiisen kerran tilaan

kavi tutustumassa vierailijoita
j01980-luvulla.

”Liityimme Suomen luo-
mumatkailuyhdistykseen sen
perustamisen jilkeen. Sisdlt6
tuntui meille sopivalta.”

Markkinointia ei ole tehty
aktiivisesti, ne tulevat, ketki
tietdavit paikan. Kotisivut 16y-
tyvit internetista.

”Jos markkinointia lis#ttii-
siin, pitiisi olla my6s valmiutta
vastata kasvavaan kysyntédén.
Kovasti saisi tehdi t6it4, jotta
saisi yrittdjituloa esimerkiksi
200 euroa pdivissid”, pohtii
Pekka Ropposen poika Heikki
Ropponen.

”Ja kotirauhan pitdisi kui-
tenkin s#ilyd, kun tissid myos
asutaan ja omatkin ty6t pitéisi
tehd4i”, toteaa Pirjo Roppo-
nen.

SARIPENTTINEN

Pajaharjun kotimuseossa on
yhteensé noin 2000 esinet-
t4, joista vain murto-osan
Pekka Ropponen ehti esitelld
Niklas Fastabendille.




