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MAASEUDUN TULEVAISUUS

Luotan kylld suomalaisiin lihan-
tuottajiin. HELSINKILAINEN SULO TOSSAVAINEN

Haijy
kukko

Kesdkuuma tuottaa aina
parhaat uutiset. Monet muis-
tanevat Ruokolahden leijonan.
Uutinen leijonasta levisi kautta
valtakunnan ja taisipa lipsahtaa
maan rajojen ulkopuolellekin.

Leijona oli kesduutisena
niin hyvi, ettd sitd muistellaan
vieldkin. Lehdet tekevit juttuja
siitd, kuinka Ruokolahden
leijona pystyi jyméyttimaan
puolta maailmaa. Leijona oli
aikansa loistava aprillipila.

Nyt olisi tarjolla yht# hyvi
uutinen. T#lld kertaa se on, ero-
tukseksi leijonasta, kuitenkin
tosi.

Tidmsén lehden Kantri-liit-
teen sivuilla (Www.kantrilehti.
f) kerrotaan hiijysti kukosta.
Kannattaa kdyd4 katsomassa.

Tam& Hiijy-Simo on
niin hiijy, ettd omistaja sai
siitd kyllikseen ja pani kukon
myyntiin. Hinta oli 50 euroa
jakaupan ehtoihin kuuluu,
ettd kukkoa ei saa missdin
olosuhteissa palauttaa entiselle
omistajalleen.

Ilmoituksessa luki, ettd
myydéin ”..veemdinen kukko.
Hyppii, hy6kkii, ja nokkii ja
osaa kéyttdsd kannuksiaan. Tkéa
vasta reilu vuosi eli tiasté riittdd
riesaa vield moneksi vuodeksi.
Rodultaan hybridi mutta
kéytoksestd pédtellen sitd on
itse piru ollut luomassa”.

Kukon omistaja Joonas
Pappinen arveli, ettd pienelld
koulutuksella kukosta saisi
oivan talonvahdin - tai ainakin
se soveltuisi valmistujaislah-
jaksi vihemmén miellyttivélle
sukulaiselle.

Lis#ksi omistaja arveli,
ettd kukko ”ei todennékoisesti
sovellu patakukoksi, koska on
luultavasti sitked ja pahanma-
kuinen ja tuskin siitd kirveelld
saa edes henked pois koska
mik#s pahan tappas”.

Vetoava ja tosiasiat tun-
nustava myynti-ilmoitus teki
tehtivinsi. Kukolla on nyt uusi
omistaja.

Ilmoitus teki Héijy-Simosta
julkkiksen. Keikkaa pukkaa
kuin Matti Nykisella par-
haimmillaan. Hiijy-Simo on
esimerkiksi ensi lauantaina
Rutalahden Letkaliiterin
lavalla jérjestettévien Joutopai-
vitanssien vieraileva téihti.

Simon avajaiskeikalla
paikalla ovat arvatenkin kaikki
tv-kanavat, iltapiivilehdet ja
muutama Helsinkiin akkredi-
toitu ulkomaalainen kirjeen-
vaihtaja.

Seuraavaksi Simo vied&in
Brysseliin valtiovarainministe-
rien kokoukseen. Hiijy kukko
on Suomen salainen ase.

Jos Suomen vaatimuksiin
velkaneuvotteluissa ei suos-
tuta, Jutta Urpilainen pééstéa
Hiijy-Simon irti ja silloin on
siitd poydasti leikki kaukana.

LAURIKONTRO
on Maaseudun
Tulevaisuuden
paatoimittaja.
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Korjaus

Maanantain Maaseudun Tule-
vaisuudessa julkaistuun trakto-
reiden rekisterdintitilastoon ke-
sikuulta oli pujahtanut virheit4.

Taulukossa Deutz-Fahrin ja
Zetorin nimet olivat vaihtaneet
paikkaa. Deutz-Fahreja ensi-
rekistergitiin kesikuussa 14 ja
Zetoreita 2.

Liséksi alkuvuoden myyntien
muutossarakkeessa etumerk-
ki oli vaihtunut. Alkuvuonna
on rekisterdity 253 traktoria
vihemmén kuin viime vuoden
vastaavaan aikaan.

Pahoittelemme virheit.

MT

Uimavedet
melko hyvia

Veden laatu Suomen uimaran-

noilla on pédosin hyvi.
Suurilla yleisilli uimaran-
noilla on kesédn alusta téyty-
nyt olla nikyvilldi uimaveden
eurooppalainen laatuluokka.
Tarkoituksena on helpottaa ui-
mavesien vertailua EU-maissa.
MT-STT

Kuluttajat

Kuluttajat haluaisivat suosia lyhyempia
toimitusketjuja ja ostaa useammin lihaa
pientuottajien tiloilta. Tilld hetkelld
valtaosa lihaostoksista tehdédén kuitenkin
super- ja hypermarketeista.

Valtaosa eli noin 80 prosenttia
kuluttajista ostaa sianlihaa
super- ja hypermarketeista.
Vain kaksi prosenttia hankkii
lihansa suoraan tilalta ja kolme
prosenttia kauppahalleista tai
pientuottajien tuotteita myy-

vistd ruokakaupoista.

Mieluiten kuluttajat ostaisi-
vat tuoretta sianlihaa suoraan
pientuottajalta. Jopa neljdsosa
kuluttajista haluaisi tehd4 os-
toksia suorassa vuorovaikutuk-
sessa tuottajan kanssa.

Kaupunkilaiset suosivat
kotimaista lihaa

Maaseudun Tulevaisuus teki
maanantaina Hakaniemen to-
rilla Helsingissd katugallupin
lihan kulutuksesta.
Kysymyksid oli neljd: Misti
ostat lihaa ja olisiko lihan osta-
minen suoraan tilalta vaihtoeh-

to? Kuinka tuttua nykypéivin
maataloustuotanto on? Kiin-
nostaako lihan alkuperi?
Kaikki vastaajat korostivat
lihan kotimaisuuden tirkeytté.

SAARA NIKKARI

MARITA WAENERBERG

Paula Heinonen

”Syo6n usein Palmian lounaspai-
kassa vanhusten palvelutalos-
sa”, kertoo helsinkildinen Paula
Heinonen. Hin ei juuri enéi
laita itse ruokaa jadtydan viime
syksyni leskeksi.

Heinonen uskoo, etti Pal-
mian kiyttimi liha on laadu-
kasta. ”Ennen lihan alkuperi
kiinnosti, kun laitoin enemmin
ruokaa”, Heinonen toteaa. Jos
hin jaksaisi, niin hin voisi ostaa
lihaa my6s suoraan tilalta.

Maataloustuotanto oli ennen
tuttua Heinoselle, mutta ei endi
nykypéivéna.

Marjo Linnasalmi

Marjo Linnasalmi Helsingisti
ostaalihaa Hakaniemen hallista
tai luomukaupoista. Hén voisi
ostaa lihaa my6s suoraan tuot-
tajalta, mutta ilman autoa tilalle
pidseminen on vaikeaa.

Lihassa Linnasalmea kiin-
nostaa eniten tuotantomaa seki
-tapa. ”Suosin yleensi luomuli-
haa”, hin selventdi.

Lihan tuotantotavat eivit ole
niin tuttuja, mutta Linnasalmi
seuraa jonkin verran aiheen
uutisointia. Lisitieto olisi terve-
tullutta. "Thmisten pitéisi tietd4,
miten liha on tuotettu.”
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Sulo Tossavainen

Kotimaisuus on tirkein kritee-
ri lihan ostopiitoksessd Sulo
Tossavaiselle. ”Luotan kyll4d
suomalaisiin lihantuottajiin”,
hién vakuuttaa.

Helsingissd asuva Tossavai-
nen kéy lihaostoksilla Hakanie-
men hallissa tai Iihimarketissa.
Kotiseudullaan Nilsidssd kiy-
dessddn hin ostaa lihaa myos
suoraan tilalta. Ruokapdydéssi
on useimmiten sianlihaa.

Lihan alkuperd on Tossa-
vaisen mielestd ehdottomasti
tiedettdvd. Nuoruusvuosina
maatalous oli tuttua, mutta
nykypéivin lihantuotanto on
Tossavaiselle jo vieraampaa.

Antonio Barrionuevo

Kirkkonummelainen Antonio
Barrionuevo voisi ostaa lihaa
suoraan tilalta, jos suoramyynti-
tiloista olisi saatavilla enemmin
tietoa.

”Lihan alkuperid ei merkit-
tavasti kiinnosta, mutta suosin
kotimaista”, hin kertoo.

Lihaa tulee ostettua ison
supermarketin lihatiskiltd tai
pienemmisti lihikaupasta.

Maataloustuotanto ei ole
Barrionuevolle erityisen tuttua.
Hintid kiinnostaisi ennemmin,
mité eldin on sy6nyt kuin milti
tilalta se on peréisin.

Pekka Kauppinen toimitti tiistaiaamuna tuoretta sianlihaa
Jyvaskyldn Sokoksen Mestarin Herkkuun.

Lihamestari Pasi Tietdvdinen (edessd)

kertoo, ettd yhteistyo on jatkunut 18 vuotta.

Vuorovaikutus ei juuri ole lis

MTT:n tutkimuksen mukaan
kuluttajat haluavat ostaa sianli-
haa suoraan tuottajalta.

Laukaassa yhdistelmésikalaa
vaimonsa Anjan kanssa pitdvi
Pekka Kauppinen niikee asian
toisin.

”Suomessa oli vield 15 vuotta
sitten yli sata tilateurastamoa.
Nyt niitd on alle 40, ja tilan yh-
teydessi vieldkin vihemméin”,
Kauppinen sanoo.

Pohjosahon tila aloitti sika-
tuotannon vuonna 1988. Mark-
kinat ja kysynti ovat Kauppisen
mukaan kasvaneet siité.

Ei pelkkia kinkkuja
Sikoja teurastetaan Pohjosahon
tilalla viikoittain. Tilateuras-
tamon toiminta alkoi vuonna
1993.

Teurastamo tuo yli puolet
tilan liikevaihdosta.

”Kuluttajat kaipaavat selvésti
lyhyempii toimitusketjuja tai
ainakin jonkinlaista kontaktia
alkutuotannon kanssa”, kertoo
tutkija Jaana Kotro Maa- ja
elintarviketalouden tutkimus-
keskus MTT:sti.

MTT:n tutkija Katriina
Penttild pohtii, ettd tuloksen
taustalla saattaa olla kuluttajien
toive ndhd4 jaymmairtii entisté
paremmin, mist# liha tulee hei-
dén lautaselleen.

Maa- ja elintarviketalouden
tutkimuskeskus teetti vuoden
alussa kyselyn, jossa kartoi-
tettiin kuluttajien nikemyksia

oivoo yhteytta

sianlihaketjun vastuullisuudes-
ta ja tiedontarpeista. Kyselyyn
vastasi 1 000 kuluttajaa.

Marketit suosittuja
Tilojen jdlkeen seuraavaksi
toivotuimpia ostopaikkoja ovat
super- ja hypermarketit. Vajaa
puolet kuluttajista haluaisi
jatkossakin tehdi ostoksensa
niissd. Kauppahallit ja pien-
tuottajien tuotteita myyvit
ruokakaupat olivat viidesosan
toivoma vaihtoehto.
Tédrkeimpid syitd nykyisen
ostopaikan valinnalle olivat
muidenkin ruokaostosten te-

keminen samasta paikasta seké
ostopaikan sijainti. Muita olen-
naisia syité olivat hyvé valikoi-
ma, sopiva hinta-laatu-suhde
seké tuotteiden luotettavuus.

Penttild ei usko, ettd kovin
moni kuluttaja lopulta olisi
valmis vaihtamaan ostospaik-
kaansa ja matkustamaan super-
markettien sijaan suoraan tilalle
ostoksille.

”Tulokset viittaavat ennem-
min siihen, ettd kuluttajat ha-
luaisivat saada enemmén tietoa
tuotantoketjusta”, Penttild huo-
mauttaa.

Teollisuus sekd véhittdis-

kaupat voisivat tuoda tuottajia
enemmén esiin valikoimissaan.

Lapindkyvaa tuottamista
Tutkimuksen mukaan jiljitetté-
vyys lisdisi kuluttajien mielesti
tuotteiden luotettavuutta.

Lihes 70 prosenttia kulut-
tajista luottaisi tuotteen tur-
vallisuuteen enemmain, mikali
voisi jiljittd4 sen tilalle saakka.
Kuluttajat toivoisivat myos
enemméin maatilayritysten
omaa viestintéa.

Kotron mielestd kuluttajien
kisitykset todellisista kéytin-
noistd saattavat olla hataria.

Lihatiskid tilalla ei ole. Vi-
himmiistilaus on possun nel-
jdnnes eli noin 20 kiloa lihaa.
Jouluksikaan ei myyda pelkkid
kinkkuja.

”Lahiruokapiirit ovat haasta-
via, kun ne haluavat ostaa viisi
kiloa tai kolme kyljystd”, Kaup-
pinen sanoo.

Suoramyynnin lisiiksi lihaa
viedddn kauppojen lihatiskille
tilan nimella.

aantynyt

Paikallisuus plussana
Jyviskyldan Sokoksen Mestarin
Herkun lihamestari Pasi Tieté-
viinen kertoo, ettd yhteistyoti
on tehty 18 vuotta. Pekka Kaup-
pinen tuo possua tiistaisin, jou-
lukuussa kaksi kertaa viikossa.

Pohjosahon tilan nime4 kiy-
tetddn kaupan mainonnassa.
Tietdvdisen mukaan paikal-
lisuus on asiakkaille tdrkedi
lihaa valitessa.

”Paikallisuus on heti etu,
mielikuva on hyvi”, Tietdvii-
nen sanoo.

”Tavarantoimittajat tarjoavat
viikoittain ulkolaista possua,
mutta onneksi kotimaista on
riittinyt.”

Ruokinta kiinnostaa
Kauppinen ei koe, ettd vuoro-
vaikutus kuluttajan kanssa olisi
juuri lisdéntynyt.

Tilaltalihaa ostavat asiakkaat
ovat aina kysyneet, mill& siat on
ruokittu.

”Tieto viljapossusta riittdd”,
Kauppinen sanoo.

Joku kysyy, onko possu luo-
mua ja moni haluaa tiet44 pos-
sun rasvaisuudesta seki teu-
rastusidstid. Ja miten mikikin
ruhonosa olisi fiksuinta laittaa
ruuaksi, Kauppinen kertoo.

Asiakkaat tulevat 50 kilomet-

tuottajaan

Kaikilla ei ole tietoa, kuinka oh-
jeistettua, jirjestelmallistd ja val-
vottua tyotd ruuantuotanto on.
Kuluttajatutkimukset olivat
osa MTT:n koordinoimaa Vas-
tuullisuuden jiljitettdvyyden
kehittdminen - esimerkkini
lihaketju -hanketta, joka paittyi
keviilld 2012. Toteutuksesta
vastasi my6s Lihateollisuuden
tutkimuskeskus ja Maatalou-
den Laskentakeskus. Hanke-
osapuolten liséksi rahoittajina
olivat Maa- ja metsdtalousmi-
nisterid, Atria Suomi Oy ja HK
Ruokatalo Oy.
SAARA NIKKARI

JANNE NOUSIAINEN

rin séiteeltd. Vakiasiakkaita on
useita.

Kauppisen mukaan asiak-
kaan silmétysten kohtaamisella
ja palvelulla on suuri painoarvo.
Julkikuvaan panostetaan piti-
méill4 ympéristo siistini.

”Joka on kerran hakenut
lihaa, hakee toistekin”, Kaup-
pinen sanoo.

PAULA TAIPALE



