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MAASEUDUN TULEVAISUUS

Aurinko on jaitelon paras myyntimies.
MARKKINOINTIJOHTAJA SOILE SEPPALA, INGMAN

Keskiviikkona 8. elokuuta 2012

Makeisveron korotus ja satee

koettelevat

Suomalaiset ovat
edelleen jaitel6-
kansaa, mutta
makeisveron korotus
ja kylma kesé ovat
purreet kulutukseen
napakasti.

Suomalaisten jddtelon kulutus
laski viime vuonna yhdekséin
prosenttia edellisvuodesta. Ti-
ni keséni suosion hiipuminen
niyttid jatkuvan.

Jadtelod koettelee sateisen
ja kylmin kesén lisdksi viime
vuonna voimaan tullut ja téni
vuonna korotettu valmistevero.

”Verotus on vain yksi, mutta
varmasti merkittiva tekija”,
sanoo jéitel6teollisuudesta
vastaava johtaja Marleena
Tanhuanpii Elintarviketeolli-
suusliitosta (ETL).

Viime vuonna jiitel4 syotiin
12 litraa henkil64 kohden. Tan-
huanpédin mukaan miird on
yhi Euroopan suurimpia mutta
laskenut jo 15 vuoden ajan hil-
jalleen.

Nestlé ja Ingman vahvistavat,
ettd jditelo on kuluvana keséini
maistunut suomalaisille jonkin
verran huonommin kuin viime
kesdni. Lukuja firmat eivit pal-
jasta.

Myoskidn tietoa markkina-
osuuksista ei kilpailutilanteen
vuoksi ole saatavissa.

Huoli kotimaisesta

Ingman ja Nestlé kertovat val-
misteveron ja sen korotuksen
heijastuneen selvisti myyntiin.

Tanhuanpéi on huolissaan
kovan verotuksen mahdollisista
vaikutuksista 400 tyopaikkaan,
jotka jddtelon valmistus Suo-
messa suoraan tarjoaa.

Vilillisesti alan tyollistdva
vaikutus ulottuu my6s mai-
dontuotantoon, kuljetukseen ja
jadtelokioskeihin.

Alan suurimmat toimijat ovat
Pingviinijiétel6t omistava Nest-
1é ja Ingman-jéitel6t omistava
Unilever, mutta pdosa tuotteis-
ta valmistetaan vield4 Suomessa
ja suomalaisista raaka-aineista.

”Yritykset varmasti punnit-
sevat verotusympdristéd, kun
tuotantoa mietitdéin. Pahimmil-
laan raskas verotus voi siirtdd
tuotannon muualle.”

Tanhuanpdi uskoo, ettd
suomalaisille kuluttajille on
omistuspohjaa olennaisempaa
tietdid, ettd jadtel valmistetaan
Suomessa ja suomalaiseen ma-
kuun.

Suosikkimaut
pitdvat pintansa
Kesidn s#did vaikuttaa jditelon
kulutukseen paljon, mutta ei
ratkaise sitd kokonaan.
Suomessa jditelosti 60-70
prosenttia myyddidn kesilla.
Muualla Euroopassa keséseson-
ki erottuu selvemmin.
”Suomalainen ostaa jéétel6d
ympéri vuoden esimerkiksi
kotiin jilkiruuaksi”, viestin-
tipaillikko Aino Pajukangas
Nestlélts kertoo.
Nestlén TNS Gallupilla teet-
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jaatelon suosiota

ELINA ORPANA

e 3

Lappeenrantalaiset Irene Dietrich seka tytot Saaga (4) ja Sofi (2) syovat useimmin jaatelda kotona. Kioskilla didin suosikki on pehmis, Saagan mansikka ja

Sofin "ruskea jaatelo”.

Viime vuonna

jaateloa syotiin
12 litraa henkiloa
kohden.

tdmén tutkimuksen mukaan
suomalaiset jiaidtelonystivit
ovat seki perinteisii ettd kokei-
lunhaluisia.

Vajaan 50 prosentin suosikki-
maut sdilyvit samoina vuodesta
toiseen. 64 prosenttia kokeilee
mielelldin uusia jadteldmakuja.

Myydyimpien listan kérjessi
ovat Nestlélld Pingviinin irto-
jadteldistdi mango-meloni ja
mansikka. Vihittdiskaupassa
suosituimpia klassikkoja ovat
suklaatuutti ja vaniljajditeld.

Ingman markkinoiden
vahva kakkonen
Markkinointijohtaja Soile Sep-
pélid Ingmanilta kuvailee kesén
jadtelomyyntid keskinkertai-
seksi.

”Aurinko on jéiitelon paras
myyntimies.”

Vaikka myyntimies ei ole
liioin néyttiytynyt, jddtel6d on

myyty kohtuullisesti. Ingman
on Seppildn mukaan Suomen
jadatelémarkkinoilla vahva kak-
konen.

”Niyttiisi, ettd olemme saa-
neet osuutta kasvatettua téni
kesdnd.”

Suosituimpia ovat olleet ker-
majéiteldjen perusmaut, jotka
pitidvit asemansa vuodesta toi-
seen.

Uutuuksista kaupaksi ovat
kdyneet vilkkaasti ainakin lak-
toositon Kingis sekd Creamy-
kotipakkaukset.

Lisdksi kotitaloudet ovat
alkaneet 16ytd4 puolen litran
paketit.

Seppéldn mukaan selvisti
kasvava tuoteryhmi ovat lak-
toosittomat jddtelot. Niiden
osuus Ingmanin jaitelomyyn-
nistd on jo yli viidennes.

Ensikesdna ainakin
Loppukesiltd jiadteléfirmat
odottavat luonnollisesti lamp6d
jamyohiista syksyé.

Katseet ovat jo tiukasti tu-
levassa, silld kumpikin isoista
jaiatel6toimijoista valmistelee
ensi keséksi noin 20 uutuutta.

7Jaitel6 on uutuuksien tuote-
ryhm#”, Tanhuanpéi toteaa.
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MARKKU VUORIKARI

Jaatelomarkkinoille tulee useita kymmenia uutuuksia joka vuosi, mutta kestosuosikit saily-

vat pitkaan samoina.

Uutuudet pidetdan tdhdn
aikaan tietysti visusti salassa.
Seppdld kuitenkin vihjaa, ettd
joukossa saattaa olla my6s uu-

delleen heriteltdvid vanhoja
tuotteita.

”Retrotuotteilla on melko
vahva nostalgiaan perustuva

kuluttajapohja. Esimerkiksi
Jaffa-mehujiin retrokéére kas-
vatti myyntid.”

TERHI TORIKKA

Kananmunat oikein-
pain pakkaukseen

hmemelen, kuinka huonosei
onnellisempien kanojen
Mumia twotcavar Janiitd pal-
kz}:w:u: henkildt runrevar aran
elmtall'vikkeenm. Alveeltamme
Jupett{mt MunantuoEanton-
53 parintaiser hikkikanalar,
OrTamarea nyvt kantaa ka najer
ol{':uhjn munar olivar laadukkai-
tjane oli pakatru oikein,
J‘:]}'t envoienif noudartaa st
Periaatetta, et ostan lihells
tuetettug ruokas, joten kay pan
hyllyilid ateaan lattiakanajen ja
virikehakkikanojen tuotaksia
Lihes poikkeuksetra juk:ni-.
SEE5a kymmenen munan risi-
:.;;; _?]n ;1 hi llcmiﬁn vksi muna
adrinpdin, keirrde: 2
i u%]u ! ttiessi halkeaa

MT:n lukijapalsta 3.8.

fnrkinit. jﬁi;ﬁ:l on jokin muna
‘abmaksi vikki - néicikin n

) in nikee
usein. flee

u]nsregn ja kuoren heikkay-
det, saisinko kuirenkin munan
pakattuna oikein piin? Munan
p_.:l'l:kanminen vaikuttaasen
siiilyvyyteen, joten olisi taivor-
:‘am:;‘n. ettindidenkin munjen
WOLLAfaL ja pakkaais aisiv;
asian ffuk{u-'flmitl;.k R

kuwl:l infernetisei, ellaj muugs
oppunateriaalin halua lukea,

Munan eylpisss piiiissi an
ilmatila ja cims puoli tulee
gsettaa k

pirkalr ulosrsan tahrimia,
Kauppaan jarin roki pe pak-

Jos siedin pintag koristavan

Munan rakentegsra liytyy

uissa yljspdi
r:-"

Asiantuntijat yksimielisia:
Kananmunan

asennolla on valia

Tylppé vai terdvd péd ylospéin
pakkauksessa? Siindpid vasta
pulma.

Kananmunan séilytysohjeissa
kerrotaan yleisesti, ettdi munat
tulee siilyttdd tylppd pad ylos-
pdin. MT:n lukijapalstalla (3.8.)
viitettiin, ettd oikea siilytys-
asento vaikuttaa kananmunien
sdilyvyyteen.

Maaseudun Tulevaisuus péét-
tikin selvittds, missid asennossa
kananmunia pitd4 sdilyttdd ja on-
ko siilytysasennolla vaikutusta
sdilyvyyteen.

Kysymys oikean siilytysasen-
non merkityksestd muodostuikin
yllattévin vaikeaksi.

Tylppa péaa ylospain
Haastateltavien ehdoton yksi-
mielinen kanta oli, ettd kanan-
munat pitid pakata ja sdilyttdd
tylppé péd ylospéin.

”Kanan muniessa ilmakupla
muodostuu luonnollisesti mu-
nan tylppiin p#ihin”, kertoo
toiminnanjohtaja Lea Lastikka
Siipikarjaliitosta.

Luonnollisessa asennossa ka-
nanmunan rakenne on kaikkein
parhain ja keltuainen kiinteésti
valkuaisen ympéroiméni.

”Jos kananmuna pakataan
toisin péin, pyrkii ilma ylos
toiseen pddhdn. Liike rikkoo
kananmunan rakenteen”, kertoo
yliopistonlehtori Jarmo Valaja
Helsingin yliopiston maatalous-
tieteiden laitokselta.

Myos Satamuna Oy:n toimitus-

johtaja Marko Haavisto toistaa
oikean siilytysasennon olevan
tylppé péd ylospéin.

”A-luokan kananmunissa ei saa
olla liikkuvaa ilmatilaa. Kun ka-
nanmuna on tylppé pii ylospéin
kennossa, ilmatila on optimaali-
nen”, kertoo isinti Ari Puuri.

A-luokan kananmunat mene-
vit vihittdiskauppoihin. Laa-
tuvaatimuksiin on kirjattu, ettid
kananmunan ilmatilan pitd4 olla
liikkkumaton.

Vaikutus sailyvyyteen?
Ilmatila ja kananmunan rakenne
néyttévit olevan hyvin térkeiti
kriteereitd kananmunan siily-
vyyden kannalta.

Kuitenkaan vastausta siihen,
kuinka paljon haittaa vadranlai-
sella siilytysasennolla on siily-
vyyteen, ei kukaan haastatelta-
vista osannut arvioida.

Kysymys jéi edelleen ilmaan.
Onko oikeanlaisella siilytysasen-
nolla todella suurta merkitysti
tavalliselle kananmunan kulut-
tajalle?

”Oikea sdilytyslampétila
vaikuttaa luultavasti enemmén
kananmunien siilyvyyteen kuin
oikea asento”, arvioi Lastikka.

Ei varmaankaan ole vaarallis-
ta, jos kotona munien terdvi pai
torrottidkin kennossa taivasta
kohti. Kuitenkin kaupasta ka-
nanmunat pité, laatuvaatimuk-
sia noudattaen, olla tylpp4 puoli
ylospéin.

ELINA HELMANEN

A-luokan munan laatuvaatimuksia

e sailytys tylppa paa ylospain
e ilmatilan korkeus

enintdan 6 mm,
ei saa liikkua

e taytyy olla puhdas,
ei saa pesta tai
puhdistaa
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Traktorikauppa kay viime vuoden tahtiin

Heindkuussa Suomessa ensi-
rekister6itiin 118 teholtaan yli
35-kilowattista traktoria. Kaup-
pa kévi viimevuotiseen tahtiin,
nyt rekisterdinteji on vain kolme
enemman.

Koko alkuvuonna rekistersin-
nit ovat 250 traktoria jéljessd
viime vuodesta.

Rekisterointien kirked pitda
Valtra, joita rekisterditiin 51.
Koko alkuvuonna Valtroja on
rekister6ity 895, joka on 168 vi-
hemmin kuin vuotta aiemmin
tammi-heindkuussa.

Heindkuun tilastokakkoseksi
nousi Massey-Ferguson 18 rekis-
terdidyll4 traktorilla. Kolmas oli
New Holland, joita rekisterditiin
16. Neljinneksi heinikuussa jii
John Deere, joita kertyi tilastoon
10.

Koko alkuvuonna John Dee-
reji on ensirekisterdity 283,
miki on 96 traktoria vihemmén
kuin viime vuoden tammi-hei-
nikuussa. Massey Fergusoneja
on alkuvuonna rekisterdity 261
ja New Hollandeja 240.

Massey-Fergusonit ovat elo-

Traktorien ensirekisteroinnit

MT Tammi-heinakuu 2012 Heinakuu 2012
Markkinaosuus Kpl Muutos?), | Markkina- Kpl Muutos 1),
% Muutos 1), kpl osuus, % kpl
%-yks.
Valtra 44,4 -2,5 895 -168 43,2 51 -8
John Deere 14,0 -2,7 283 -96 8,5 10 -2
Massey-Ferguson 12,9 -1,4 261 -63 15,3 18 6
New Holland 11,9 0,9 240 -9 13,6 16 5
CaselH 5,8 0,3 117 -8 3,4 4 -1
Fendt 4.6 2,1 93 36 3,4 4 -2
Deutz-Fahr 1,4 1,0 29 18 0,9 1 10
Zetor 0,8 -0,5 17 -14 3,4 4 0
Muut 4,1 2,8 82 54 8,5 10 -5
Yhteensa 2017 -250 118 3
Alle 35 kW/1 800 kg 2) 1497 563 179 43
Yhteensa, kaikki 3514 313 297 46

1) Verrattuna edellisen vuoden vastaavaan ajankohtaan.

kuun alussa olleet kymmenen
vuotta Keskolla. Traktorin
markkinaosuus on 2000-luvun
alun noin seitsemésti prosentis-
ta noussut. Alkuvuonna merkin
markkinaosuus oli 12,9 prosent-
tia, mutta heinfkuussa se nappa-
si 15,3 prosentin siivun Suomen
traktorimarkkinoista.

Maatalouskesko ja vuodesta
2009 Konekesko ovat toimitta-
neet kymmenen vuoden aikana
yli 4300 Massey-Fergusonia
suomalaisille viljelijoille ja ura-
koitsijoille. Baltiassa Kesko aloit-
ti Massey-Fergusonin myynnin
vuonna 2004.

Heindkuussa monkijoitd ja

2) Monkijat ym.

pieni, alle 35 kilowatin trakto-
reita ensi rekister6itiin yhteensi
179, miki on 43 enemmiin kuin
viime vuoden heindkuussa. Koko
alkuvuonna traktorimonkijoita
on ensirekisterdity 1497, jossa on
huima 563 koneen lisdys viime
vuoden vastaavasta ajanjaksosta.

MAIKKI KULMALA



