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Heinäkuussa Suomessa ensi-
rekisteröitiin 118 teholtaan yli 
35-kilowattista traktoria. Kaup-
pa kävi viimevuotiseen tahtiin, 
nyt rekisteröintejä on vain kolme 
enemmän.

Koko alkuvuonna rekisteröin-
nit ovat 250 traktoria jäljessä 
viime vuodesta.

Rekisteröintien kärkeä pitää 
Valtra, joita rekisteröitiin 51. 
Koko alkuvuonna Valtroja on 
rekisteröity 895, joka on 168 vä-
hemmän kuin vuotta aiemmin 
tammi–heinäkuussa.

Heinäkuun tilastokakkoseksi 
nousi Massey-Ferguson 18 rekis-
teröidyllä traktorilla. Kolmas oli 
New Holland, joita rekisteröitiin 
16. Neljänneksi heinäkuussa jäi 
John Deere, joita kertyi tilastoon 
10.

Koko alkuvuonna John Dee-
rejä on ensirekisteröity 283, 
mikä on 96 traktoria vähemmän 
kuin viime vuoden tammi–hei-
näkuussa. Massey Fergusoneja 
on alkuvuonna rekisteröity 261 
ja New Hollandeja 240.

Massey-Fergusonit ovat elo-

kuun alussa olleet kymmenen 
vuotta Keskolla. Traktorin 
markkinaosuus on 2000-luvun 
alun noin seitsemästä prosentis-
ta noussut. Alkuvuonna merkin 
markkinaosuus oli 12,9 prosent-
tia, mutta heinäkuussa se nappa-
si 15,3 prosentin siivun Suomen 
traktorimarkkinoista.

Maatalouskesko ja vuodesta 
2009 Konekesko ovat toimitta-
neet kymmenen vuoden aikana 
yli 4 300 Massey-Fergusonia 
suomalaisille viljelijöille ja ura-
koitsijoille. Baltiassa Kesko aloit-
ti Massey-Fergusonin myynnin 
vuonna 2004.

Heinäkuussa mönkijöitä ja 

pieniä, alle 35 kilowatin trakto-
reita ensi rekisteröitiin yhteensä 
179, mikä on 43 enemmän kuin 
viime vuoden heinäkuussa. Koko 
alkuvuonna traktorimönkijöitä 
on ensirekisteröity 1 497, jossa on 
huima 563 koneen lisäys viime 
vuoden vastaavasta ajanjaksosta.

MAIKKI KULMALA

Traktorikauppa käy viime vuoden tahtiin
Traktorien ensirekisteröinnit

1) Verrattuna edellisen vuoden vastaavaan ajankohtaan. 2) Mönkijät ym.
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Valtra
John Deere
Massey-Ferguson
New Holland
CaseIH
Fendt
Deutz-Fahr
Zetor
Muut
Yhteensä
Alle 35 kW/1 800 kg 2)

Yhteensä, kaikki

Aurinko on jäätelön paras myyntimies.  
Markkinointijohtaja Soile Seppälä, Ingman

ilmatilan korkeus
enintään 6 mm,
ei saa liikkua

säilytys tylppä pää ylöspäin

A-luokan munan laatuvaatimuksia

täytyy olla puhdas,
ei saa pestä tai 
puhdistaa

Lähde: EU:n komissio

Tylppä vai terävä pää ylöspäin 
pakkauksessa? Siinäpä vasta 
pulma. 

Kananmunan säilytysohjeissa 
kerrotaan yleisesti, että munat 
tulee säilyttää tylppä pää ylös-
päin. MT:n lukijapalstalla (3.8.) 
väitettiin, että oikea säilytys-
asento vaikuttaa kananmunien 
säilyvyyteen.

Maaseudun Tulevaisuus päät-
tikin selvittää, missä asennossa 
kananmunia pitää säilyttää ja on-
ko säilytysasennolla vaikutusta 
säilyvyyteen. 

Kysymys oikean säilytysasen-
non merkityksestä muodostuikin 
yllättävän vaikeaksi. 

Tylppä pää ylöspäin
Haastateltavien ehdoton yksi-
mielinen kanta oli, että kanan-
munat pitää pakata ja säilyttää 
tylppä pää ylöspäin.

”Kanan muniessa ilmakupla 
muodostuu luonnollisesti mu-
nan tylppään päähän”, kertoo 
toiminnanjohtaja Lea Lastikka 
Siipikarjaliitosta.

Luonnollisessa asennossa ka-
nanmunan rakenne on kaikkein 
parhain ja keltuainen kiinteästi 
valkuaisen ympäröimänä.

”Jos kananmuna pakataan 
toisin päin, pyrkii ilma ylös 
toiseen päähän. Liike rikkoo 
kananmunan rakenteen”, kertoo 
yliopistonlehtori Jarmo Valaja 
Helsingin yliopiston maatalous-
tieteiden laitokselta.

Myös Satamuna Oy:n toimitus-

johtaja Marko Haavisto toistaa 
oikean säilytysasennon olevan 
tylppä pää ylöspäin.

”A-luokan kananmunissa ei saa 
olla liikkuvaa ilmatilaa. Kun ka-
nanmuna on tylppä pää ylöspäin 
kennossa, ilmatila on optimaali-
nen”, kertoo isäntä Ari Puuri. 

A-luokan kananmunat mene-
vät vähittäiskauppoihin. Laa-
tuvaatimuksiin on kirjattu, että 
kananmunan ilmatilan pitää olla 
liikkumaton. 

Vaikutus säilyvyyteen? 
Ilmatila ja kananmunan rakenne 
näyttävät olevan hyvin tärkeitä 
kriteereitä kananmunan säily-
vyyden kannalta.

Kuitenkaan vastausta siihen, 
kuinka paljon haittaa vääränlai-
sella säilytysasennolla on säily-
vyyteen, ei kukaan haastatelta-
vista osannut arvioida.

Kysymys jää edelleen ilmaan. 
Onko oikeanlaisella säilytysasen-
nolla todella suurta merkitystä 
tavalliselle kananmunan kulut-
tajalle? 

”Oikea säilytyslämpötila 
vaikuttaa luultavasti enemmän 
kananmunien säilyvyyteen kuin 
oikea asento”, arvioi Lastikka.

Ei varmaankaan ole vaarallis-
ta, jos kotona munien terävä pää 
törröttääkin kennossa taivasta 
kohti. Kuitenkin kaupasta ka-
nanmunat pitää, laatuvaatimuk-
sia noudattaen, olla tylppä puoli 
ylöspäin. 

ELINA HELMANEN

Kananmunan  
asennolla on väliä

Asiantuntijat yksimielisiä: 

MT:n lukijapalsta 3.8.

Suomalaisten jäätelön kulutus 
laski viime vuonna yhdeksän 
prosenttia edellisvuodesta. Tä-
nä kesänä suosion hiipuminen 
näyttää jatkuvan.

Jäätelöä koettelee sateisen 
ja kylmän kesän lisäksi viime 
vuonna voimaan tullut ja tänä 
vuonna korotettu valmistevero.

”Verotus on vain yksi, mutta 
varmasti merkittävä tekijä”, 
sanoo jäätelöteollisuudesta 
vastaava johtaja Marleena 
Tanhuanpää Elintarviketeolli-
suusliitosta (ETL).

Viime vuonna jäätelöä syötiin 
12 litraa henkilöä kohden. Tan-
huanpään mukaan määrä on 
yhä Euroopan suurimpia mutta 
laskenut jo 15 vuoden ajan hil-
jalleen.

Nestlé ja Ingman vahvistavat, 
että jäätelö on kuluvana kesänä 
maistunut suomalaisille jonkin 
verran huonommin kuin viime 
kesänä. Lukuja firmat eivät pal-
jasta.

Myöskään tietoa markkina-
osuuksista ei kilpailutilanteen 
vuoksi ole saatavissa.

Huoli kotimaisesta 
jäätelötuotannosta
Ingman ja Nestlé kertovat val-
misteveron ja sen korotuksen 
heijastuneen selvästi myyntiin.

Tanhuanpää on huolissaan 
kovan verotuksen mahdollisista 
vaikutuksista 400 työpaikkaan, 
jotka jäätelön valmistus Suo-
messa suoraan tarjoaa.

Välillisesti alan työllistävä 
vaikutus ulottuu myös mai-
dontuotantoon, kuljetukseen ja 
jäätelökioskeihin.

Alan suurimmat toimijat ovat 
Pingviinijäätelöt omistava Nest-
lé ja Ingman-jäätelöt omistava 
Unilever, mutta pääosa tuotteis-
ta valmistetaan vielä Suomessa 
ja suomalaisista raaka-aineista.

”Yritykset varmasti punnit-
sevat verotusympäristöä, kun 
tuotantoa mietitään. Pahimmil-
laan raskas verotus voi siirtää 
tuotannon muualle.”

Tanhuanpää uskoo, että 
suomalaisille kuluttajille on 
omistuspohjaa olennaisempaa 
tietää, että jäätelö valmistetaan 
Suomessa ja suomalaiseen ma-
kuun.

Suosikkimaut 
pitävät pintansa
Kesän sää vaikuttaa jäätelön 
kulutukseen paljon, mutta ei 
ratkaise sitä kokonaan.

Suomessa jäätelöstä 60–70 
prosenttia myydään kesällä. 
Muualla Euroopassa kesäseson-
ki erottuu selvemmin.

”Suomalainen ostaa jäätelöä 
ympäri vuoden esimerkiksi 
kotiin jälkiruuaksi”, viestin-
täpäällikkö Aino Pajukangas 
Nestléltä kertoo.

Nestlén TNS Gallupilla teet-

tämän tutkimuksen mukaan 
suomalaiset jäätelönystävät 
ovat sekä perinteisiä että kokei-
lunhaluisia.

Vajaan 50 prosentin suosikki-
maut säilyvät samoina vuodesta 
toiseen. 64 prosenttia kokeilee 
mielellään uusia jäätelömakuja.

Myydyimpien listan kärjessä 
ovat Nestléllä Pingviinin irto-
jäätelöistä mango-meloni ja 
mansikka. Vähittäiskaupassa 
suosituimpia klassikkoja ovat 
suklaatuutti ja vaniljajäätelö.

Ingman markkinoiden 
vahva kakkonen
Markkinointijohtaja Soile Sep-
pälä Ingmanilta kuvailee kesän 
jäätelömyyntiä keskinkertai-
seksi.

”Aurinko on jäätelön paras 
myyntimies.”

Vaikka myyntimies ei ole 
liioin näyttäytynyt, jäätelöä on 

myyty kohtuullisesti. Ingman 
on Seppälän mukaan Suomen 
jäätelömarkkinoilla vahva kak-
konen.

”Näyttäisi, että olemme saa-
neet osuutta kasvatettua tänä 
kesänä.”

Suosituimpia ovat olleet ker-
majäätelöjen perusmaut, jotka 
pitävät asemansa vuodesta toi-
seen.

Uutuuksista kaupaksi ovat 
käyneet vilkkaasti ainakin lak-
toositon Kingis sekä Creamy-
kotipakkaukset.

Lisäksi kotitaloudet ovat 
alkaneet löytää puolen litran 
paketit.

Seppälän mukaan selvästi 
kasvava tuoteryhmä ovat lak-
toosittomat jäätelöt. Niiden 
osuus Ingmanin jäätelömyyn-
nistä on jo yli viidennes.

Ensi kesänä ainakin 
40 uutuusjäätelöä
Loppukesältä jäätelöfirmat 
odottavat luonnollisesti lämpöä 
ja myöhäistä syksyä.

Katseet ovat jo tiukasti tu-
levassa, sillä kumpikin isoista 
jäätelötoimijoista valmistelee 
ensi kesäksi noin 20 uutuutta.

”Jäätelö on uutuuksien tuote-
ryhmä”, Tanhuanpää toteaa.

Uutuudet pidetään tähän 
aikaan tietysti visusti salassa. 
Seppälä kuitenkin vihjaa, että 
joukossa saattaa olla myös uu-

delleen heräteltäviä vanhoja 
tuotteita.

”Retrotuotteilla on melko 
vahva nostalgiaan perustuva 

kuluttajapohja. Esimerkiksi 
Jaffa-mehujään retrokääre kas-
vatti myyntiä.”

TERHI TORIKKA

Markku Vuorikari

Makeisveron korotus ja sateet 
koettelevat jäätelön suosiota
Suomalaiset ovat 
edelleen jäätelö- 
kansaa, mutta  
makeisveron korotus 
ja kylmä kesä ovat 
purreet kulutukseen 
napakasti.

Elina Orpana

Viime vuonna  
jäätelöä syötiin 
12 litraa henkilöä 
kohden.

Lappeenrantalaiset Irene Dietrich sekä tytöt Saaga (4) ja Sofi (2) syövät useimmin jäätelöä kotona. Kioskilla äidin suosikki on pehmis, Saagan mansikka ja 
Sofin ”ruskea jäätelö”.

Jäätelömarkkinoille tulee useita kymmeniä uutuuksia joka vuosi, mutta kestosuosikit säily-
vät pitkään samoina.
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