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uutiset

Puolella 
elintarvikealan 
yrityksistä 
kannattavuus 
on heikentynyt 
tänä vuonna, 
ilmenee Elin-
tarviketeollisuusliiton (ETL) 
kyselystä.

Neljännes yrityksistä arvioi 
kannattavuuden heikkenevän 
edelleen ensi vuonna.

Heikkeneminen johtuu lä-
hinnä kustannusten kohoami-
sesta.

Eniten ovat tänä vuonna ko-
honneet energiakustannukset 
(7,3 prosenttia), raaka-aineet 
(6,6) sekä kuljetuskustannukset 
(5,2).

Tähän asti teollisuus 
pärjännyt kohtuullisesti
Yritykset arvioivat raaka-ainei-
den hintojen jatkavan voima-
kasta kohoamistaan myös ensi 
vuonna, koska sato on huono.

”Elintarviketeollisuus on 
pärjännyt kohtuullisen hyvin 
talouden alamäessä. Kannat-
tavuuden heikkeneminen on 
kuitenkin huolestuttavaa, 
koska keskimääräinen liiketu-
los on jo nyt alhainen”, toteaa 
ETL:n toimitusjohtaja Heikki 
Juutinen.

Yritysten kannattavuutta 
heikentää myös tiukka hinta-
kilpailu, jota kauppa kärjistää 
omien merkkiensä osuutta kas-
vattamalla.

”Myös kilpailua vääristävät 
valmisteverot heikentävät koti-
maista kysyntää.”

JOUKO KYYTSÖNEN

Elintarvike- 
teollisuuden 
kannattavuus 
heikkenee

Kalle Särkkä

S-ryhmässä on ihmetelty 
MTK:n puheenjohtajan Juha 
Marttilan arviota (MT 29.10.), 
jonka mukaan ryhmä paljastaa 
käyttävänsä markkina-ase-
maansa väärin, kun vastustaa 
kilpailulain tiukentamista.

”S-ryhmän päivittäistava-
rakaupan uusi strategia on 
rakennettu niin, että me käy-
tämme mahdollisimman paljon 
suomalaisia ja paikallisia elin-
tarviketuottajia”,  S-ryhmän 
päivittäistavarakaupan johtaja 
Jukka Ojapelto kertoo.

”Jos esitys johtaa siihen, että 
emme enää voi suosia pieniä 
kotimaisia, se tarkoittaa hyvin 
todennäköisesti tuonnin kas-
vattamista.”

Kotimaista ei saisi suosia, 
koska määräävässä markkina-
asemassa olevat pakotetaan 
tasapuolisuusvaatimuksiin.

Elintarvikkeissa on kuiten-
kin hyvin usein laatueroja, 
joilla hintaeroja voitaisiin pe-
rustella. 

”Ovatko lähellä toisiaan 
olevat tuotteet sitten riittävän 
erilaisia, että toista voidaan 
suosia toisen kustannuksella”, 
Ojapelto pohtii.

Hänen mukaansa S-ryhmää 
”hirvittää” toimia markkinoil-
la, jos on vaara, että kilpailu-
virasto alkaisi määrätä sakkoja 
uuden lain vuoksi.

”Silloin joutuisimme toimi-
maan varman päälle, eli koti-
maisia elintarviketoimittajia ei 
suosittaisi.”

”Kilpailuviraston kanssa ei 
leikitä. Esimerkiksi Lemmin-

käinen sai 68 miljoonan euron 
sakot toimittuaan lainvastai-
sesti.”

Kilpailuvirastokin 
vastustaa uutta lakia
Ojapelto huomauttaa, että kil-
pailuvirastokin vastustaa lau-
sunnossaan uutta lakia.

Viraston mukaan määräävä 
markkina-asema nostaisi tasa-
puolisuusvelvoitetta.

Velvoite olla syrjimättä 
kauppakumppaneita vaikeut-
taisi kauppojen mahdollisuuk-
sia tukea pieniä paikallisia 
toimittajia ja jähmettäisi mark-
kinoita.

S-ryhmän markkinaosuus 
markkinoilla on 45 ja K-ryh-
män 35 prosenttia.

Lakiesitys esittää määräävän 
markkinaosuuden rajaksi 30 
prosenttia.

S-ryhmällä on Suomessa 
riittävän suuri kilpailija
MTK:n mukaan nykyisin mää-
räävän aseman raja olisi 40 
prosenttia. Ojapellon mukaan 
se ei pidä paikkaansa, vaan 
riippuu markkinoista.

”Suomessa S-ryhmällä on 
suuri kilpailija, joten me emme 
ole määrääviä.”

EU:n kilpailusäädöksissä to-
dettu 40 prosentin raja koskee 
Ojapellon mukaan tilanteita, 
jolloin kilpailijat ovat hyvin ha-
janaisia ja niiden osuus jää alle 
10 prosentin.

Hän muistuttaa myös Elin-
tarviketeollisuusliiton kan-
nasta, jonka mukaan kaupan 

SOK pelkää uuden lain haittaavan
pienten suomalaisten suosimista
S-ryhmän johtaja ei halua uhkailla ruuan 
tuonnin kasvattamisella, vaan pelkää, 
että uusi kilpailulaki johtaa elintarvike
virran kasvuun ulkomailta.

Jukka Ojapellon mukaan 
kaupan markkinaosuus 

elintarvikeketjussa
on pienentynyt

teollisuuteen verrattuna.

kilpailutilanne on ”pohjimmil-
taan hyvä”.

MTK:ssa on ihmetelty kau-
pan osuuden kasvua elintarvi-
keketjussa, samalla alkutuotta-
jat ja teollisuus ovat joutuneet 
joustamaan.

”Kaupan osuus 
pienentynyt”
Ojapellon mielestä kaupan 
osuus on kuitenkin pienenty-
nyt viime vuosina teollisuuteen 
nähden.

”Jos katsotaan viideltä vuo-
delta brutto- tai nettokatteita, 
on teollisuuden osuus lisäänty-
nyt ja kaupan pienentynyt.”

Lihakaupassa S-ryhmän ko-
timaisuusaste on suuri, 89–99 
prosenttia, kun se esimerkiksi 
Ruotsissa on pudonnut 50–65 
prosenttiin.

”SOK:n ostojen osuus esi-
merkiksi HK:n Suomen liike-
toiminnoista on 22 prosenttia 
ja koko liiketoiminnoista vain 
7 prosenttia. Näillä osuuksilla 
meidän on vaikea määräillä 
teollisuutta.”

Elintarvikkeiden tuonnin 
määrä kasvaa koko ajan vientiä 
nopeammin. Ojapellon mukaan 
asian korjaamiseksi ja tuotta-
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jien aseman parantamiseksi 
pitäisi tehdä yhteistyötä.

”Nyt käynee päin vastoin ja 
pelkäämme, että kotimaisuus 
kärsii.”
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4H-nuoret keräsivät Reilu Teko -kampanjassa tänä vuonna uskomattomat 

650 000 kiloa lannoite- ja siemensäkkejä. Ennätystuloksesta Yara ja muut 

yhteistyöyritykset luovuttivat palkintona 122 000 euron arvoisen shekin  

4H-yhdistykselle käytettäväksi 4H-nuorten toimintaan. Tämä ei olisi ollut 

mahdollista ilman teidän aktiivisuuttanne. 

Kiitos, Suomen isännät ja emännät ja 4H-kerholaiset!
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Upeaa, isännät, emännät  
ja 4H-nuoret! 

Mukana olevat yritykset tukevat ReiluTeko -kampanjaa:
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Hevostarvikkeet • Hevosrehut • Koneet • Kuivikkeet • Aitaustarvikkeet • Koiran ruoat ja tarvikkeet

syksy-
talvi

2: Logotyp, varianter

4H:s logo fungerar i färg och som svart/vit, med el-
ler utan slogan under. 

Det rekommenderas inte att använda andra typsnitt  
än de som finns i denna manual i direkt samband 
med 4H:s logo.

FINLANDS SVENSKA 4H

FINLANDS SVENSKA 4H

FINLANDS SVENSKA 4H
Vilja och handlingskraft!

Logo med slogan 

Logo utan slogan 

Logo i svart/vit. En vit version är också till förfogande.
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