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Lahiruokaa pannulle. Ruokalihetti
Luisa valmistaa lahiseudun raaka-aineista
aterioita arkeen ja juhlaan. sivuie

VIIKONVAIHDE

Nyt sytyttaa. Syttis-
sytytyspallo auttaa tulen
tekemisessa. sivuis

Pyhainpaivan lounas. Talvi-
kurpitsasta voi loihtia keittoa, salaattia,
lisuketta ja jopa kakkua. sivuzz

Satutartel

Hassut hatut ja lapselliset
lastenvaatteet ovat
Tinttu.comin kruunun-
jalokivet. Pyhtéildisen
didin perustama design-

yritys kasvaa nyt
vauhdilla.

LOHJA (MT)

Taantuman keskelld tidytyy ajatella
suuria. Tdhén tulokseen on tullut
satutaiteilija, toimitusjohtaja Petro-
nella Grahn, 42, jonka Tinttu.com-
tuotemerkki on vuosien ty6n jilkeen
lyonyt itsensi lipi.

Lapsellisten lastenvaatteiden, has-
sujen hattujen ja satumaisten sisus-
tustuotteiden lisdksi yritys tuottaa
uniikkeja sisustusmaalauksia.

”Olemme kansainvilinen design-
yritys. Tulemme jatkossa tekeméin
paljon muutakin. Vain taivas on raja-
na”, mairittelee Tinttu.comin myynti-
ja markkinointijohtaja Johanna Le-
pisto.

Moni ei uskoisi siti avatessaan Loh-
jalla sijaitsevan vanhan teollisuuskiin-
teiston punaista leppikerttuovea.

Venaldiset

satsaavat lapsiin

Tinttu.com tihy#i aktiivisesti Suomen
rajojen ulkopuolelle, etenkin muihin
Pohjoismaihin ja Vengjille.

”Kotimaan markkina on toki meil-
le viela tdrkein, koska se on ldhella.
Mutta olemme erittdin kiinnostuneita
Pohjoismaista ja Ven#jistd”, Lepisto
kertoo.

Koska kaikkea ei voi tehdi yhti ai-
kaa, yrityksessi on tehty selkei laaje-
nemissuunnitelma.

”Suunnittelu on tirkedi. Milli tuot-
teilla ja milld aikataululla menn&én
mihinkin maahan.”

Lepist6 pitdd etenkin Vendjasd mie-
lettéméni potentiaalina.

”Veniliisille lapset ovat erittdin
tirkeitd. Suomalaiset aliarvioivat ih-
misméiirid, joka rajan takana odottaa.
Venildiset arvostavat suomalaisia
tuotteita. Me aiomme hyddyntii siti
nostetta.”

”»Tamén pidivin sidhkoiset yhteydet
mahdollistavat kansainvilisen toimin-
nan, vaikka yrityksen toimipaikka olisi
kuinka syrjéssid.”

Tinttu.comilla on omien verkkosi-
vujen ja verkkokaupan lisiksi Face-
book-sivut.

”Omat verkkosivut kannattaa heti
kadnnittdd useammille kielille. Se tuo
asiakkaita ulkomailta.”

Aiti kurkottaa

kohti taivaita

Kuuden lapsen 4iti Petronella Grahn
on mallikas esimerkki suomalaisesta
naisyrittidjasti. Yrityksen idea syntyi
oman eldmin tarpeesta.

»Aitiys ei ole rajoite. Taytyy antaa
omille unelmille oikeus eldi ja muut-
tua todeksi. Lasten on hyvi nihd, ettd
gitikin kurkottaa kohti taivaita. Se ei
ole pois perheelti.”

Kotiditiyden ja uraditiyden voi
yhdistdd. Lihes kaikki Tinttu.comin
tyontekijit ovat diteji.

”Mind sanon, ettid #iti voi valita
molemmat. Lapset voi ottaa mukaan
tekemiseen”, ratkaisee Grahn.

Tinttu.com haluaa olla naisyritti-
jyyden yksi suunnannéyttéja.

”Moni #iti saa loistavia yritysideoita
juuri ditiyslomalla tai hoitovapaalla.
Toivottavasti esimerkkimme avaisi
silmii ja loisi uskoa naisten mahdolli-
suuksiin luoda yritystoimintaa”, pohtii
Johanna Lepisto.

Eimikaan

helppo bisnes

”Lastenvaatebisnes ei ole helppo ala.
Pitdd ajatella isosti, jos aikoo pérjati
ja vield tyollistdid muita”, Petronella
Grahn tiet#4.

Grahn ei halua olla pahanilmanlin-
tu, mutta hin arvioi talouden olevan
vaipumassa vield kohti syvempé#i
lamaa. Siitd huolimatta Tinttu.comin
toimintaa kasvatetaan nyt vauhdilla.

Vuonna 1997 syntyneen tuotemer-
kin ympdrille on rakentunut pikkuhil-
jaa liiketoiminta, jonka liikevaihdon
odotetaan nousevan tini vuonna puo-
leen miljoonaan euroon.

”Suomalaisessa lastenvaatebisnek-
sessi se on jo suuri luku. Pitid# uskoa
omaan ideaan ja jaksaa tehdi sen eteen
sitkedsti t6itd.”

Taustalla sanoma

lapsuudesta

Tinttu.comin lapselliset lastenvaatteet
eiviit ole vain hauskan nikoisid. Jo-

Moni aiti
saa
loistavia
yritys-
ideoita
juuri
aitiys-
lomalla tai
hoito-
vapaalla.

hanna Lepisto kertoo niiden taustalla
olevasta sanomasta.

»Tirkedd on lapsen kehityksen tu-
keminen. Annetaan lapsuudelle aikaa
ja lapselle mahdollisuus olla lapsi. Me
tarjoamme vaihtoehdon lasten pukeu-
tumiseen ja annamme lasten olla juuri
niin lapsellisia kuin he oikeasti ovat.”

Kun lapselle antaa mielikuvituksel-
lisen asun tai hellyttivin hatun, lapsi
kehittdd mielikuvituksessaan itselleen
uuden hahmon.

”Kun lapselle antaa pupuhatun p#a-
hén, hin pomppiikin kuin pupu.”

Tinttu.comin eldin- jaluontohahmot
sekd satuolennot siivittivit lapset sa-
dun maailmaan.

”Joku haluaa olla raju lohikdirme
ja toinen runollinen hiiri. Tyttokin voi
haluta olla hurja, ja sille pitdd antaa
tilaa”, pohtii yrityksen avainasiakas-
pééllikko Pipsa Immonen.

”Tarinat ovat ihmisille tirkeitd —
vauvasta vaariin. Kun annetaan lapsel-
le avaimet tarinoiden maailmaan, lapsi
alkaa luoda niit4 itse.”

Yhteistyossi valokuvataiteilija And-
rea Joen kanssa syntyvit Tinttu.comin
tuotekuvat.

”Kuvaukset tehdéin padasiassa suo-
malaisessa luonnossa. Luonto on se,
mistd Petronella ammentaa, ja se saa
my6s nikyi”, Lepisto kertoo.

Netistd, kaupasta
tai kotikutsuilta
Tinttu.comin tuotteita myydéén verk-
kokaupan lisdksi lastenvaateliikkeissi
eri puolilla Suomea ja kodeissa pidet-
tdvilld lastenvaatekutsuilla.
”Kotikutsuverkosto on pyo6rinyt jo
kymmenen vuotta. Esittelijani toimi-
minen on kotona oleville dideille yksi
tapa tienata hiukan lisdrahaa.”
Tuorein valloitus on Helsingin
Sokos, jonne Tinttu.comin tuotteet
ilmestyivit tini syksyni. Seuraavaksi
yritys avaa oman myymaéldn Helsingin
ydinkeskustaan.
STINA HAASO

Petronella Grahn
uskoo vahvasti siihen,
etta aitiyden ja tyon voi yhdistaa.

-

Tinttu.comin tuotekuvaukset tehddan usein suomalaisessa luonnossa.

A

jan luomukset sivittavat lapsen leikkiin

ANDREA JOKI

¢

Lapselliset lastenvaatteet siivittavat mieli-

kuvituksen lentoon.

YKSI ENSIMMAISISTA

Puolen miljoonan
liilkkevaihto

Taiteilija ja toimitusjohtaja
Petronella Grahn on kuuden lapsen &iti
Pyht&alta.

Lastenvaatebrandi Tinttu.com
syntyi vuonna 1997.

Tinttu.comin verkkokauppa on

yksi ensimmaisistd suomalaisista
lastenvaatteiden verkkokaupoista

ja on toiminut yhtédjaksoisesti
vuodesta 1999.

Yritys tydllistaa kolme taysipaivaista
tyodntekijad. Tyota riittda myos joukolle
alihankintayrityksia. Puolet
tuotannosta tehdaan Suomessa.
Liikevaihdon odotetaan nousevan
tana vuonna 500000 euroon.

Linnat ja lohikadrmeet
kiinnostavat seka tyttoja
etta poikia.

TINTTU.COM

Tinttu.comin suosituin tapettimalli.




