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Pelisaannol

lla tilaa

marjanpoiminnalle

arjasadon korjuu metsissi on hy-
villd alulla. Pakastimet tdyttyvit
maukkaista luonnonantimista.
Niill& sopii hyvin korvata tuonti-
hedelmii.

Kesd nostaa taas puheisiin my6s kaupal-
lisen marjanpoiminnan. Huolta kannetaan
niin marjamaiden riittdvyydesti kuin poi-
mijoiden ty6oloistakin.

Ala on ollut viime vuodet kasvussa, ja
paikoin on nihty yhteentorméiyksii kotitarve-
poimijoiden ja kaupallisen poiminnan vlill&.
Pahalta mieleltikéén ei ole aina viltytty.

Ulkomaisia poimijoita Suomeen kutsuvat
yritykset koettavat helpottaa tilannetta. Useim-
pia alan yrityksid edustava Arktiset Aromit
ry on laatinut poimijoille thainkieliset ohjeet
sopivasta poimintatavasta (MT 15.7.). Valtaosa
poimijoista matkustaa Suomeen Thaimaasta.

Kiistatilanteiden vélttdmiseksi ohjeisiin
on saatu monta toimivaa linjausta. Ohjeiden
mukaan ammattipoimijat vélttavit poimintaa
kylien, talojen ja mokkien ldheisyydesti. He
my0s siivoavat jilkensd maastossa eivitki tuki
teitd autoillaan.

Liséksi poimijoiden autoihin merkitdin
yritysten puhelinnumero. Ndin mahdollisiin
héiriéihin ja epékohtiin voidaan heti puuttua.

Uusilla ohjeilla marjayritykset ottavat aiem-
paa enemmin vastuuta ammattipoiminnasta
jamyos poimijoistaan. Alan kannattaisi oman
etunsa nimissi pyrkid myos ohjeiden katta-
vaan noudattamiseen, silli metsdmarjayritys-
ten mairé ja kirjo kasvavat koko ajan.

Kaupallisen poiminnan mahdollistavat Suo-
men poikkeuksellisen laajat jokamiehenoikeu-
det. Kuka tahansa saa poimia metséstd marjoja
ja sienid niin omiin tarpeisiin kuin myyntiinkin.

Poimittavaa metsissé riittdd, mutta myos
ammattimaisen poiminnan kannattaa valttaa
ristiriitoja ja huolehtia maineestaan. Toimivat
pelisddnnot ovat tidssd valttimiton apu.

Alan kasvu edellytti, ettei toiminta loukkaa
jokamiehenoikeuksien henkei eikd maan-
omistajan oikeuksia.

T#ni kesdnd Suomeen saapuu ennéitysmairi
ulkomaisia marjanpoimijoita. Viisumeita on
myonnetty yhteensé noin 4 200.

Poimijoiden ty6n tuloksena marjayrityk-
set vieviit Suomesta mustikkaa ja puolukkaa
vuosittain 30 miljoonalla eurolla. Arktisten
Aromien toiminnanjohtajan Simo Moision
mukaan vienti voisi jopa kaksinkertaistua.

Metsien aartelsta riittaa ka1k111e kun peli-
saannot ovat kunnossa.

Marjaketju tuo Suomelle vientituloja. Lisik-
si se tarjoaa ty6td myos monelle suomalaiselle.
Aina parempi, jos yhi suurempi osa marjasa-
dosta péityisi kotimaiseen jalostukseen ja kor-
kean arvonlisén vientikelpoisiksi tuotteiksi.

Poimijat matkustavat Suomeen maapallon
toiselta puolelta. He tulevat usein huomat-
tavan koyhisté oloista ja poiminnan ansiosta
pystyvit parantamaan merkittivisti omaa ja
perheensi elintasoa.

On térkeid, ettd poimijoiden oloja Suomessa
valvotaan. Vaikka he toimivat kiytdnnossi
yrittdjiné, on kutsuvien marjayritysten kyet-
tdvi jarjestiméiin kumppaneilleen asiallinen
kohtelu ja kelvolliset olot. Vastuu liittyy myos
sithen, ettd Suomeen tulon kustannukset tule-
vat marjasadosta riippumatta katettua.

Metsédmarjojen poiminta on suomalaisil-
la ty6n markkinoilla kummallisuus. Se on
esimerkki tyOsté, joka jdisi ilman ulkomaisia
tekijoitd tekemittd. Téllaista ty6td maassa olisi
luultavasti enemminkin, mutta sen tekeminen
kaatuu tydmarkkinoiden tiukkaan suojaan.

Puus- ja erityisalojen liitto olisi kiinnostunut
my0s thaimaalaisten poimijoiden edunval-
vonnasta. Vaikka tarkoitus lienee hyvi, marjat
valitettavasti jdisivit liiton ehdoilla metsaén.

Yritt#jilld on Suomessa lupa tehdi tyotiin
alle minimipalkkojen. Sen tietdvit muun mu-

assa kymmenet tuhannet maanviljelijit.
suurempi osa metsien
marjasadosta paatyisi

kotimaiseen jalostukseen.

Aina parempi, jos yha

Ruoka puheenaiheena

kittyneet Suomi Areenaan Satakunnassa.

Areenan aloitti keskustelu suomalaisesta
ruuasta Huittisissa. Paikka oli mit4 sopivin,
Satakunta on vahva ruokamaakunta.

Maakunnat pérjadvit vain yrittdmalld, ja
se koskee my0s elintarvikealaa. Maatalouden
jamaaseudun tulevaisuus néyttd4 monissa
asioissa lupaavalta. Areenan keskusteluissa
todettiin, ettd suomalaisesta laaturuuasta on
tulossa entisti tirkedmpi vientituote. Ruuan
arvo nousee, ei laske.

Samalla nousee my6s maaseudun arvo.
Suomen vahvuuksia ruuan tuotannossa ovat
osaavat viljelijit, hyvi tekniikka ja puhtaus.
Myos pohjoinen sijainti, jota ennen pidettiin
haittana, on nykyisin vahvuus. Y6t6n y6 on
asia, jonka vain Suomi voi tarjota. Suomalaiseen
ruokaan liittyy paljon myonteisid mielikuvia.

T illd viikolla ovat puheet Suomessa kes-

Pérjddmisen perusedellytys on se, ettd my6s
ketjun alkupéi eli viljelijat parjadvit. Saariois-
ten toimitusjohtaja Ilkka Mikeli totesi asian,
joka on syyti pitdd mielessi. Ilman kotimaisia
raaka-aineita ei ole kotimaista elintarviketeol-
lisuutta.

Elintarviketeollisuus eldi ja hengittidd
maatalouden mukana. On tidydellinen virhe
edes kuvitella, etti tailld voisi olla merkitta-
vii elintarviketeollisuutta ilman menestyvii
maataloutta.

Tulevaisuuden viljelijoiden menestyksen
yksi tekijé on keskindinen yhteistoiminta. Nyt
ollaan samanlaisessa vaiheessa kuin sata vuot-
ta sitten, jolloin osuustoiminta alkoi kehittya.

Muodot voivat nyt olla toiset, mutta tavoite
on sama. Viljelijit pystyvit lisédméaén mark-
kinavoimaansa yhteisty6ll4, ja se parantaa
kotimaisen ruuan asemaa.

ahiruokayritt

djat

soslaalista mediaa hyodyntamassa

Sosiaalisessa mediassa kdyddén
keskustelua elintarvikkeiden
tuotantoon ja kiyttoon liittyvista
asioista, kuten alkuperist, jalji-
tettdvyydestd ja turvallisuudesta,
mutta sosiaalinen media muo-
dostaa myos tehokkaan verkos-
ton vilittd4 tietoa ja kokemuksia
ruuan tuottajista ja myyjisté.
Kuluttajilla ei ole aina tietoa
siitd, mitd kaikkea lihialueella
tuotetaan tai misté néité tuot-
teita voi ostaa. Sen sijaan inter-
net ja sosiaalinen media, joiden
vilitykselld sitd tietoa voi tuot-
taa, ovat tin pdivini jo ldhes
jokaisen kuluttajan kéytossa.
Sosiaalinen media on nopea,
suora ja vuorovaikutteinen kom-
munikointikanava my6s lihiruo-
kayrittdjien ja kuluttajien vlill4.

”Kuluttajat
sielld jo ovat”
Kysymys kuuluukin, ovatko suo-
malaiset ldhiruokayrittgjit 16y-
téneet tiensd sosiaaliseen me-
diaan. Kuluttajat sielld jo ovat.
Osaavatko ldhiruokayrittéjat
jo hy6dyntii sosiaalista medi-
aa, ja miten siihen ylipdétdin
yrittdjien joukossa suhtaudu-
taan? Muun muassa niihin ky-
symyksiin haettiin vastauksia
Maa- ja elintarviketalouden
tutkimuskeskuksen koordinoi-
massa ja maa- ja metsétalous-
ministerién ldhiruokaohjelman
rahoittamassa Lihiruuan ky-
synnén ja tarjonnan kohtaa-
mista edistivit toimenpiteet
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-hankkeessa keviilld 2013.
Myos Helsingin yliopisto, Aal-
to-yliopisto ja Turun tulevai-
suuden tutkimuskeskus ovat
mukana hankkeessa.

Tutkimuksessa haastateltiin
yhteensi 30:td ldhiruokayritté-
jdd Uudenmaan, Varsinais-Suo-
men ja Eteld-Savon alueilta ja
siini selvisi, ettd ehdottomas-
ti suosituin sosiaalisen median
(some) foorumi ldhiruokayrit-
téjien keskuudessa on Face-
book. Se onkin suomalaisten
eniten hy6dyntima sosiaalisen
median foorumi. Sen kautta on
tavoitettavissa jo 1,5 miljoonaa
suomalaista.

Muiden alustojen, kuten
Twitterin, hyddyntdminen on
lahiruokayrittdjien keskuudessa
vield ldhes olematonta.

Yrittdjat myonteisia
some-markkinointiin
Lihiruokayrittdjét voidaan ja-
kaa neljaén luokkaan sosiaali-
seen mediaan asennoitumisen
suhteen.

Osa yrittdjistd on varsin posi-
tiivisia ja aktiivisia sosiaalisen
median suhteen. He hy6dynté-
vit Facebookia systemaattisesti
jakokevat sen merkityksen suu-
reksi. Usein niissé yrityksissi
Facebookilla on suuri rooli yri-
tyksen viestinnéssé ja markki-
noinnissa.

Aktiivisten lisdksi on tunnis-
tettavissa niin sanottujen pee-
saajien joukko, jotka suhtautu-

vat myos Facebookiin positiivi-
sesti ja tunnistavat sen hy6dyt.
Tami joukko kuitenkin kokee,
ettei ole kiytinnossi osannut
tai ehtinyt viel4 Facebookia
hyddyntia.

Osaa haastatelluista voidaan
kutsua empijoiksi. He ovat
epdvarmoja sosiaalisen median
hyodyistd, mutta mukana, koska
se kuuluu ajan henkeen.

Loytyi my0s niitd, jotka eivit
ole lainkaan mukana, eivatki
aio olla tulevaisuudessakaan.
Tutkimukseen haastatelluista
yrittdjistd vain muutama kuului
tdhén joukkoon.

Pissadintoisesti tutkimuksessa
mukana olleet yrittéjit suhtau-
tuivat siis positiivisesti sosiaali-
sen median kdyttoon.

Hyodyntdminen

vaatii osaamista

Sosiaalista mediaa hyodynne-
tdan markkinoinnin, tiedotta-
misen ja vuorovaikutuksen ka-
navana. Yrityksen liikeidea ja
toiminta-ajatus méirittelevit
tarkemmin sosiaalisen median
tehtévit, roolin ja hy6dyllisyy-
den yrityksille.

Lihiruuan verkkokaupat ja
ldhiruokaan erikoistuneet myy-
milit hyodyntévit Facebookia
aktiivisesti muun muassa vies-
tittimailld sen kautta myyméldén
saapuneista tuotteista tai joi-
denkin tuotteiden loppumisesta.
Sen sijaan lihiruuan tuottajat
kéyvit sivuilla usein keskustelua

Lahiruuan
verkkokaupat ja
erikoismyymalat
hyodyntavat
Facebookia
aktiivisesti.”

tuotteista tai niiden myyntipai-
koista.

Ravitsemuspalveluyritykset
puolestaan julkaisevat Face-
book-sivuillaan muun muassa
péaivin ruokalistan.

Sosiaalisella medialla on hy6-
tyjen liséiksi myos haasteensa.
Sielld toimiminen ja siitd hyoty-
minen edellyttivit kdyttdjialtddn
sek# osaamista ettd aikaa.

Esimerkiksi Facebook-sivusto
vaatii sinnollisté pdivittdmis-
té: keskustelun aktivointia, ku-
via, tarinoita ja videoklippeja.
Monet haastatelluista kokivat,
etteiviit he osaa riittivin hyvin
hyodyntii sosiaalista mediaa
tai toimia siella.

On kuitenkin merkillepanta-
vaa, ettii kenellikiin tutkimuk-
seen osallistuneista yrityksisti ei
ollut varsinaisia huonoja koke-
muksia sosiaalisesta mediasta.

Tulevaisuuden

tuulia

Sosiaalisessa mediassa toimi-
minen oli aiemmin trendikésti,
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mutta nyt siitd on tullut tavan-
omainen viestintikanava. Se
on integroitumassa pysyviksi
osaksi my0s yritysten markki-
nointi- ja viestintéstrategiaa.

Sosiaalisen median, verkkosi-
vujen ja verkkomainosten lisik-
si yleistyvit erilaisiin navigoin-
tiohjelmiin myytivit mainokset.
Néiden hyodyntidminen voi aut-
taa my0s ldhiruokayrittéjia saa-
maan matkailijan auton renkaat
kddntyméén tilan pihaan.

Vaikka sosiaalinen media
ja digimedia yleensi ovat lis-
nd myos lahiruokamaailmassa,
havaittiin, ettd niin klassisel-
le printtimedialle kuin henki-
l6kohtaiselle myyntityolle on
edelleen tarvetta. Thmiset luke-
vat edelleen ilmoituksia lehdis-
té, ja henkilokohtainen myyn-
tity6 luo ainutlaatuisen luotta-
mussuhteen yrittdjin ja kulutta-
jan vilille.

Oleellista onkin oikea vies-
tintikanava oikeassa paikassa.
Sosiaalisen median kohdalla tu-
lee kuitenkin muistaa, ettd digi-
taalista mediaa etusijalla pitdva
sukupolvi on vasta kasvamassa
ldhiruokaa ostavaan ja kulutta-
vaan ikd4n. Timi varmasti kan-
nustaa myos suomalaisia 1dhi-
ruokayrittdjid aktivoitumaan
sosiaalisen median maailmassa.

LOTTA HEIKKILA

ANU REINIKAINEN
Kirjoittajat ovat Maa-ja
elintarviketalouden tutkimus-
keskuksen MTT:n tutkyotta.

Lapinlehma
kesalaitumella

Kirsikka-vasikka viettaa
kesaa Sinkkolan kotieldin-
pihalla Joensuussa.
Sinkkola on vanha maatila,
joka on jaanyt Noljakan
kaupunginosaan rakennet-
tujen kerrostalojen keskelle.
Nykyisin tila on auki
kesaisin, ja kotieldinten
liséksi siella paasee
seuraamaan keséteatteria.

Paivan kuva -ehdotuksia
voi ldhettda MT:n toimi-
tukseen osoitteeseen
lukijankuva@
maaseuduntulevaisuus.fi.
Julkaistuista kuvista
maksetaan palkkio.

KOLUMNI: MAIKKI KULMALA

Tapahtumat ruuhkautuvat heinakuulle

Suomessa on kesalla on tarjolla varsi-
nainen tapahtumien vy6ry. Olen joskus

Kesa ei onneksi

laskeskellut, ettd heindkuisena viikon- viela ?IOku ussa
loppuna péisee valitsemaan jopa sadoista koulmen alettua

tapahtumista itselleen mieluisan. o
Tarjontaa on ruuhkaksi asti, eiké

le ohi, ja usein

kaikkeen kiinnostavaan ole mill&déin mukavat saat
mahdollisuuksia osallistua. Samanlainen jatkuvat syys-
tarjonnan ruuhkautuminen tai ainakin kuussakin
keskittyminen on myds avoinna olevissa : .
matkailunghtivyyksissa. Nautitaan silloin

Jo kauan olen ihmetellyt, olenko tosiaan
ldhes ainoa, joka nauttisi kesést ja koti-
maan matkailutarjonnasta hiukan pidem-
padnkin kuin kithkeimmilld heindkuun
viikoilla.

Monena kesana olen ollut juhannuksen
molemmin puolin keséretkelld suomalais-
maisemissa.

Jostakin syysti juuri silloin Suomessa
on tiysi rauha matkustaa. Minkéénlaista
ruuhkaa ei ole misséén, ja maisemat heh-
kuvat kauneimmillaan. Vain itse juhan-
nusta pitii vilttdi, koska kaikki haluavat
juuri silloin kiitdd mokeille ja juhannus-
tapahtumiin ja takaisin.

Eraassa lansirannikon pikkukaupun-
gissa muutama kesé sitten majapaikan

edes saista.

maikki.kulmala@
maaseuduntulevaisuus.fi

isénti kertoi juhannusviikolla, ettd olim-
me kaupungissa silld hetkell4 ainoat tu-
ristit. ”Torilla on kyll4 yksi ruotsalainen
auto”, hén lisési. Ja niin niikyi, kun etsis-
kelimme ruokapaikkaa, joka sentéén on-
neksi my0s 16ytyi.

Eréiissi toisessa kesdisend idyllind it-
sedin pitdvissi rannikkokaupungissa
kaikki mukavan oloiset kahvilat olivat
arkip#ivéni sulkeutuneet kello 16. Seu-
raavalla viikolla paikkakunnalla oli alka-
massa pitempiaikainen kesitapahtuma,
mutta vield oli hiljaista, eikd "viiridn
aikaan” saapuvaa matkailijaa ollut aja-
teltu. Tlma olisi ollut kaunis vield puoli
viideltikin, mutta avoinna oli vain olut-
terasseja.

Useissa sivuteiden varsilla olevissa
matkailukohteissa niitd avoinna pitavit
ihmiset ovat suorastaan riemuissaan, kun
joku sentéén poikkeaa kiyméin. Koh-
teesta kerrotaan mielelldsn kaikki, mitd
matkustavainen osaa kysyé ja bonuksena
paljon enemménkin.

Monen pienen museon ja muun
kohteen eteen on tehty runsaasti tyo-
téd. Nikee, ettd niitd on kunnostettu ja
hoidetaan suurella syddmell&. Y114-
pitdjien puolesta harmittaa, kun niin

harva osuu paikalle tulosta katsomaan
jaihailemaan.

Epdilen, ettid navigaattoreitten yleis-
tyminen on entisestdin vihentinyt si-
vuteilld matkailevien m#ér44. On niin
helppo ohjelmoida seuraava kohde ja
kiit44 sinne sivuilleen vilkuilematta sen
sijaan, etti katsottaisiin kartasta, mil-
laisia vaihtoehtoja voisi olla.

Sivuteiden varsilla on myos tarjolla
mukavia majapaikkoja, joissa aamiais-
pOydissi on tarjolla lIdhiruokaa ja bo-
nuksena upeita maisemia.

Tyomatkoilla ndkee, kuinka koulujen
péaittyessd muutkin kuin koululaiset
vaihtavat keséisiin varusteisiin. Tylsdn
vérisiin talvitamineisiin vaihdetaan heti
koulujen alkaessa ja otetaan taas tiukka
virkailme naamalle.

Koulujen alku merkitsee myos tapah-
tumien loppumista ja pahimmillaan
matkailu- ja jopa majoituspaikkojen
sulkeutumista. Se ei ole mukavaa, jos lo-
mailuun olisi aikaa muulloin kuin kes-
kikesalla.

Kesi ei onneksi vield elokuussa koulu-
jen alettua ole ohi, ja usein mukavat sait
jatkuvat syyskuussakin. Nautitaan silloin
edes siisti.

0
D
\(\\\)

@\

Katainen ei heita

Kaleva arvelee, ettei pdédminis-
teri Jyrki Katainen ole toistai-
seksi 1dhd6ssd minnekéin.
”Kokoomuksen puheenjohta-
jan, pddministeri Jyrki Kataisen
fantastisimmat pdivdt politii-
kassa alkavat olla ohi. Hajanai-
sen hallituksen johtaminen ja
kunnianhimoisten uudistusten
toteuttaminen ovat osoittautu-
neet kuluttaviksi ja epdkiitolli-
siksi tehtdviksi.

Katainen ei kuitenkaan ole
ldhdbssd minnekddn. Sen ver-
ran drsyyntynyt oli hdnen reak-
tionsa Suomen Kuvalehden tie-
toihin, joiden mukaan hdn olisi
jdttdmdssd pddministerin paik-
kansajo syksylld. Katainen lei-
masi vditteet poikkeuksellisen
suorasanaisesti valehteluksi.

Vastustajat niin puolueen si-

ajatusta pddministerin vdsymyk-

¢ sestd ja ldhtéaikeista. Jos Katai-
: nen mielessddn onkin harkinnut
1 tehtdvdmuutoksia syksylld, niin
* uutispommi ja sen purkaminen
\ : johtivat siihen, ettd asia joka ta-
i pauksessa siirtyy myéhemmaksi.

Vastuunkantoa korostaneen

S-ryhmd on menestynyt vii-

: me vuosina erittdin hyvin kau-
i pan kilpailussa, joten taloudelli- :
. sesti Sdyneisen Sale-myymdldn

: sdilyttdminen on sille toisarvoi-
: nen asia. Vanha pellervolainen,

i osuustoiminnallinen ldhtokohta
: velvoittaa osuuskaupan huoleh-
sdlld kuin ulkona ovat ruokkineet
: jdsenten tarpeista.

timaan osuuskunnan kaikkien

Osuuskaupalla on syntyhis-

i toriansa vuoksi edelleen myds

! jdsenten valitsemat luottamus-

: elimet. Edustajisto ei saa tyytyd

: olemaan vain pelkkd kumileima-
i sin, joka siunaa palkatun johdon
: ! pddtokset, vaan sen on pidettdvd
* Kataisen luopuminen juurinytei :
: muutenkaan ndyttdisi hyvdltd.”

pyyhetta kehaan :
. Syovat ne
. sayneislaisetkin

: Savon Sanomat pohtii alueen
¢ osuuskaupan aikeita sulkea

: Sdyneisen vanhassa kirkonky-
¢ ldssd oleva myymaélénsé - kyldn :
: viimeisen kaupan.

i ”Syddddnhdn sitd toki Sdynei-

i sessdkin. Palvelut toisensa jél-

: keen ovat kadonneet viime vuo-
: sien aikana kyldltd, mutta elin-
: tdrked kauppa on kuitenkin py-
i synyt ja sen my6td myds posti.”

huolta, ettd jdseniston etu tulee

: huomioiduksi kaikkialla - myos
¢ syrjdisessd Sdyneisessd.”
Liivit paalli ja

: selvana vesille

: Suomenmaa pitdd peruteltuna
: pelastusliivien pakollisuutta

my0s pienveneissi.

: ”Ehdotusta on helppo perustel-

: latilastoilla. Vesiliikenteessd

¢ kuolee vuosittain 40-70 ihmis-

¢ td. Ldhes kaikki veneilyonnetto-
: muuksissa hukkuneet ovat olleet
¢ ilman pelastusliivejd.”

”Keskustelussa on lisdksi syy-

: td muistaa, ettd yli puolet huk-
¢ kuneista on ollut humalassa.

Kun huviveneilyssd kippa-

i rinkin promilleraja on yksi ja
 matkustajat saavat olla vaik-

¢ ka aivan kdkend, pelastusliivien
¢ kdyttd voi unohtua. Jos niitd oli-
t si pakko kdyttdd, tdstd voisi tul-
: la tapa niin kuin autojen turva-
: voiden kiinnittdmisestd.”



