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MAASEUDUN TULEVAISUUS

Maanantaina 25. marraskuuta 2013

Suomessa ei ole sellaista tapaa, ettd hedelmii olisi jatkuvasti tarjolla.
Monet my0s pitéavit kasviksia kalliina. kasvinviLeLvasiamies Mika VIRTANEN, MTK

Ruokaketjun

molemmat

paat

tyytyvaisiksi

Kuluttajien ja tuottajien toiveet
on mahdollista yhdistéé ja Suo-
messakin saada ruuasta reilua
hintaa.

Tdhén tulokseen tulivat kolme
tutkimuslaitosta, jotka pohtivat
kahden vuoden ajan ruokaketjun
kahden péén toiveiden tdytté-
misti.

Pellervon taloustutkimus
PTT, Kuluttajatutkimuskeskus
ja Maa- ja elintarviketalouden
tutkimuskeskus MTT julkistivat
perjantaina Vuorovaikutteinen
ja vastuullinen elintarvikeketju
-hankkeen tulokset.

Aivoriihi paityi siihen, ettd
tavoitteet ovat yhtenevéiset: her-
kullinen ja terveellinen ruoka,
jonka alkuperi ja tuotantotavat
tunnetaan, vastuullisuus, edulli-
nen hinta mutta kunnon korvaus
tuottajille, maataloustuotannon
sdilyminen Suomessa, maatilo-
jen arjen tunteminen ja suora
vuorovaikutus ja myynti.

Tdhén tarvitaan nykyisti pa-
rempaa vuorovaikutusta. “Jon-
kun muun” sijasta on saatava
tyohoén koko ruoka-ala, isot ja
pienet toimijat. Hankkeen rat-
kaisuehdotukset-julkaisussa on
kuvattu "hankauskohta” ja heti
perédn ratkaisuehdotus.

Viranomaisten pitéisi tarkis-
taa esimerkiksi tuottajatorien ja
tilamyynnin sééntelyd, paikallis-
yhteison tiivistdd yhteisty6tdén
jatuottajien verkostoitua. Suora-
myyntid voi jarjestdd osuuskun-

tana ja jaseniksi ja myyjiksi ottaa
my0s kuluttajia.

My6s kunnat tai seutukunnat
voisivat kouluttaa, markkinoida
ja tiedottaa. Toimivana esimerk-
kind mainitaan l&hiruokaan si-
toutunut Kiuruveden kaupunki
ja uusina ideoina maakunnalli-
nen tuottajatori, lahiruuan jake-
luauto ja maanlaajuinen verkko-
kauppa elimyspuoteineen.

Kauppa mukaan

reiluun tulonjakoon
Kaupalla on ruokaketjussa iso
rooli. Sen toivotaankin koulut-
tavan pk-yrittdjia, kehittdvin
valikoimapolitiikkaansa, jousta-
van toimitusehdoissa ja ottavan
pientuotteet kilpailuedukseen.
Tuottajien kanssa kauppa voisi
perustaa shop in shop -myyma-
16itd, tehdd tuote-esittelyji ja
aloittaa Tutustu tuottajaan! -ta-
pahtumia.

Kaupan ja tuottajien kanssa
tulisi sopia reilusta tulonjaosta:
hinnoitteluperiaatteista ja rei-
lun hinnan” lisdarvosta, josta
molemmat hy6tyvit.

Vuorovaikutusta voi parantaa
my6s paivikotien ja koulujen ti-
lavierailujen, taksvirkkipdivien,
avoimien ovien, kummitoimin-
nan, ja tiedotuksen kautta. Maa-
tilan arkea voisi avata videoblo-
gien, maatilajuttujen ja yksittéi-
set viljelijoiden videoesittelyjen
avulla.

EIJA MANSIKKAMAKI

Suomalainen viittaa
kintaalla kasviksille

Lautasmalli on OECD:n tilaston
mukaan suomalaisilla tiysin
hukassa. Suurin osa suomalai-
sista ei sy0 hedelmii tai kasvik-
sia joka p#iva.

Jokapiivdinen hedelmien
syonti on Suomessa harvinai-
sinta kaikista OECD-maista.
Hedelmii tai marjoja syo joka
pdivid miehistd vain joka viides
janaisista alle puolet.

Kasviksia Suomessa syoddin
pdivittdin toiseksi vdhiten - vain
saksalaiset syovét niitd vield vé-
hemmin. Suomalaisista miehis-
té kasviksia sy6 joka péivi vajaa
kolmasosa, naisista noin puolet.
Asia selvidi tuoreesta OECD:n
tilastokatsauksesta.

Maa- ja metsitaloustuotta-
jain keskusliiton kasvinviljely-
asiamies Mika Virtanen pitii
yhteni syyné kulttuurieroa.

”Suomessa ei ole sellaista
tapaa, ettd hedelmii olisi jatku-
vasti tarjolla. Monet myds pité-
vit kasviksia kalliina”, Virtanen
$anoo.

Nuorilla luvut ovat vield syn-
kemmait. 15-vuotiaista pojista
vain noin joka seitsemis syo
hedelmid péiivittdin. Saman-
ikdisisté tytGistd hedelmii sy6
péivittdin vajaa kolmannes.

Kasvisten vilttely voi olla
myos tilastoharha. Erilaisella
kysymyksenasettelulla saadaan
erilaisia vastauksia.

Esimerkiksi Finravinto-tut-
kimuksessa selvitetdin kaikki
haastattelua edeltdvinid péi-
vind sy6ty ruoka. Téll4 tavalla
kysyttiessd suomalaisista 90
prosenttia on sy6nyt hedelmi,
kasviksia tai marjoja edellisen
péivén aikana. STT

Liha-alan jakautuminen

pieniin ja suuriin, jJatkuu

Pienyritykset
hyo6tyvit ldhiruoka-
trendisti. Niilld on
my06s mahdollisuus
erilaistua ja tarjota
kuluttajille
vaihtelua.

Lihateollisuuden polarisoitu-
minen eli jakautuminen kah-
teen ddripddhin jatkuu. Nelja
suurta lihataloa hallitsee alaa.
Niiden rinnalle syntyy yhi
enemmin pienii, pddosin alu-
eellisesti toimivia yrityksia.

Niin todetaan ty6- ja elinkei-
noministerién ja elykeskusten
laatimassa lihateollisuuden
toimialaraportissa, joka julkis-
tettiin perjantaina.

Kun ala keskittyy ja tehos-
taa toimintojaan, ty6paikat
vihenevit. Pienimuotoisen
lihanjalostuksen kasvu ei riitéd
korvaamaan suurten yksikoiden
tyopaikkavihennyksii.

Lihateollisuus tyollistdd
nykyisin 7600 henkil6d. Vi-
lillisesti alan tyollistavyys on
moninkertainen.

Kilpailu kiristyy

Vaikka lihatuotteiden myynti-
hinnat ovat nousseet, alan kes-
kim#érdinen kannattavuus on
melko vaatimatonta, raportin
koonnut toimialap#éllikko Lee-
na Hyryld Kaakkois-Suomen
elykeskuksesta toteaa.

Kilpailu alalla kiristyy edel-
leen. Talouden taantuma jatkuu,
kuluttajien ostovoima supistuu
ja hintatietoisuus lisd#ntyy.
Kaupan myynnin mééri ei juu-
rikaan kasva.

Keskittyneen kaupan neuvot-
teluvoima suhteessa teollisuu-
teen on Suomessa hyvin vahva,
ja sen arvioidaan kasvavan
edelleen.

Kaupan omat ”private label”
-tuotteet seki tuontituotteiden
lisddntyminen hyllyissi kiristi-
vit hintakilpailua entisestéén.

Elinkaaret lyhenevit
Kun lihatuotteiden menekki
Suomessa ei kasva, markkinoita
voi kasvattaa vain nostamalla
jalostusarvoa, raportissa tode-
taan.

Yritykset kehittdvitkin aktii-
visesti uusia tuotteita ja paran-
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tavat vanhoja.

Tuotteiden elinkaaret ly-
henevit jatkossa entisestéién ja
uutuuksia lanseerataan tiuvhaan.

Raportti toteaa kuluttaji-
en arvostavan kotimaisuutta,

ruokaketjun lipindkyvyyttd ja
eldinten hyvinvointia. Lihi- ja
luomuruuan suosio kasvaa.
Toisaalta kuluttajat ovat
entistd arvaamattomampia.
Ruokatrendit ja arvot vaikut-

tavat valintoihin nopeasti,
ja asiakkaiden vaatimusten
tdyttdminen vaatii yrityksiltad
selvinikoisyyttd ja ennakoin-
tikyky4.

SATU LEHTONEN

aaripai

hin,

Suurten rinnalle on syntynyt paljon pienia
teurastamoja. Liha REM -teurastamo Iitin
Kausalassa on pienista suurimpia.

Lihateollisuus kokoluokittain vuonna 2011

B Toimipaikat
Kokoluokka:
Alle 10 henkiloa
10-49 henkilda
50-249 henkiloa
Yli 250 henkiloa

B Henkilosto
Kokoluokka:
Alle 10 henkiloa EX{E
10-49 henkiloa
50-249 henkiloa
Yli 250 henkiléa

Yhteensa 239
|

Yhteensi 8123

B [ikevaihto, mijoonaa euroa

Kokoluokka:

Alle 10 henkildd L3
10-49 henkiloa
50-249 henkiléa
Yli 250 henkiléa

Lahde: TEM MT

Paikallisuus on
pienyrityksille
Kilpailuvaltti

Pienet ja keskisuuret elintar-
vikeyritykset pitdvit paikalli-
suutta merkittdviani kilpailu-
etuna, tuore Elintarvikealan
pk-yritysten toimintaympérist6
2013 -tutkimus kertoo.

Edellinen vastaava tutkimus
tehtiin vuonna 2008.

Tutkimukseen osallistuneis-
ta 258 yrityksesté 85 prosenttia
myy tuotteitaan omaan kuntaan
tai seutukuntaan, 71 prosenttia
my6s muualle oman maakun-
nan alueelle ja 66 prosenttia
oman maakunnan ulkopuolelle.

Joka kuudennella yritykselld
on vientid ulkomaille.

Yritysten edellisen tilikau-
den liikevaihdon mediaani oli
210000 euroa. 70 prosentilla
yrityksisté liikevaihto oli kas-
vanut kolmen viime vuoden
aikana.

Yritysten tirkein myyntika-
nava on suoramyynti kulutta-
jille — 79 prosenttia harjoittaa
sitd. Kakkosena on piivittiis-
tavarakauppa ja kolmantena
yksityiset ammattikeittiot.

Lahiruokatrendiin
uskotaan

Pienet ja keskisuuret yritykset
ovat aiempaa kiinnostuneem-
pia kehittdmiin erikoistuot-
teita.

Lihes 90 prosenttia yri-
tyksistd pitdd paikallisuutta
tirkednd kilpailuetuna. Luku
kertoo yritysten uskovan, ettid
ldhiruokatrendi siilyy ja vah-
vistuu.

Yleinen taloustilanne seké
ongelmat raaka-aineen saata-
vuudessa heikentdvit monen
yrityksen investointihaluk-
kuutta.

Moni vastaajista kokee edel-
leen, ettd elintarvikelainsdi-
dénto rajoittaa yritystoiminnan
menestysta.

Maa- ja metsidtalousministe-
ri6 teetti tutkimuksen Jyvisky-
lan ammattikorkeakoululla.

SATU LEHTONEN

Koko tutkimus osoitteessa
http://www.mmm.fi/fi/index/
etusivu/lahiruoka/toiminta-
ymparistoraporttihtml

Kuluttaja haluaa nettisivulta
tiedon ruuan suoramyyjista

Kuluttaja haluaa tiedon ruokaa
suoraan myyvistd maatiloista
ja pienyrityksistd mieluiten yh-
teen nettisivustoon koottuna. Se
on useamman kuin joka toisen
mahdollisen ostajan toive, Maa-
seudun Tulevaisuuden teettimé
kysely kertoo.

Ruokaa suoraan ostaneista
kuitenkin harvempi kuin joka
kymmenes on saanut netisté tie-
don myyntipaikasta. Yleisimmin
tieto on saatu torilta, tutuilta tai
tienvarsikyltist.

Yhden nettisivun taktiikkaa
haluavat yht# vahvasti niin ruu-
an suoraostoja jo tehneet kuin
niitd mahdollisesti vasta jatkossa
tekevit. Useimmin sitd mielté
ovat nuoret aikuiset, paéikaupun-
kiseudun asukkaat, opiskelijat ja
ylemmit toimihenkilot.

Painettua luetteloa toivoo joka
kuudes. Useimmin sitd kaipaavat
- nuoret ja opiskelijat.

Osa kyselyn tuloksista kerrot-
tiin jo perjantain lehdessi. Ku-
luttajista joka toinen on ostanut

KOMMENTTI

Saanut tiedon suoramyyntipaikasta

Torilta

Ystavalta tai tutulta
Tienvarsikyltista
Lehti-ilmoituksesta
Ruokatapahtumasta
Lehtijutusta
Internetisté

Osuus, % 0

MT

L&hde: Suomen Gallup Elintarviketieto
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Haluaa tiedon suoramyyntipaikoista

Netistd suoramyynnin yhteissivustosta
Lehdesté

Netistd itse etsimalla

Séhkopostilla

Painetusta luettelosta
Kénnykkésovelluksella

Tekstiviestilla
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Léhde: Suomen Gallup Elintarviketieto
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vuoden aikana ruokaa suoraan
maatilalta tai pienyrittdjalta. Li-
siiksi joka kuudes pitdd mahdolli-
sena suoraostoa tulevan vuoden
aikana.

Yleisin syy haluun ostaa ruo-
kaa suoraan on tuoreus. Joka
toinen ostaja haluaa liséksi tukea
maakunnan viljelij6itd ja pien-
yrityksid. He ovat valmiit maksa-
maan suoraan ostetusta ruuasta
hieman enemmén kuin marke-
tissa. Toisaalta joka neljés pitda
hintaa suoraostojen esteeni.

Suurimmat esteet suoraostoil-
le ovat matkat myyntipaikkoihin
jatiedon puute.

MT:n kyselyn toteutti Gal-
lup Elintarviketieto. Kyselyyn
vastaajia oli 2523 toissa viikon
lopulla. Ne 2175, jotka pitivét
ruuan suoraan ostamista mah-
dollisena, vastasivat kysymyk-
seen mieluisimmista tavoista
saada tietoa. Vastaajat saivat ha-
lutessaan valita useamman kuin
yhden tavan.

HEIKKI VUORELA

Aitoja makuja on, muttei Jussin Pussia

Aitojamakuja.fi kertoo koko
Suomesta 1750 myyjin tiedot
ja antaa mahdollisuuden hakea
myyjaé paikan ja tuotteen
mukaan. Tuoretori.fi myy
lahiruokaa verkossa, Maakun-
tienparhaat.fi kertoo laatu-
merkin saaneet. Lisiksi on
monen tahon tuotekohtaisia
tai paikallisia sivustoja.
Toinen asia on, ovatko
sivustot kyllin tuttuja mahdol-

liselle 1ahiruuan ostajalle.

Aitojen makujen takana
ovat Turun yliopisto, EU,
Himeen elykeskus, Ruoka-
Suomi ja maaseutupolitiikan
yhteisty6ryhma.

Maaseutuyrittdjien jarjestd
MTK ei luettelossa niy;
Ruoka-Suomessa ja yhteis-
ty6ryhméssi se on kylldkin
mukana.

MTK:n omistama Maatalo-

ustuottajain palvelu, nykyinen
Viestilehdet, julkaisi vield
vuosituhannen alussa Jussin
Pussia. Siithen oli koottu niin
ldhiruokaa, majoitusta, kési-
t6itd kuin urakointipalveluja-
kin. Luettelo kaatui paino- ja
jakelukustannuksiin. Samalla
lopetettiin juuri alkuun saadut
nettisivutkin.

Tilojen vilisid urakointi-
palveluja, ja joku mokkiléi-

sellekin tarkoitettu, 16ytyy
hakemistosta Koneareena.fi,
jota ylldpitivit Viestilehtien
julkaisut Maaseudun Tulevai-
suus, Suomalainen Maaseutu
jaKoneviesti.

Varmimmin mékkildinen
saa palveluista tiedot kunta-
kohtaisesta luettelosta, jos
mokkikunta sellaista julkaisee.

HEIKKI VUORELA

Viro petraa vauhdilla
elintarviketeollisuuttaan kuntoon

Viron elintarviketeollisuudella
on paljon kirittdvii tuotannon
tehokkuudessa, kertoo Viron
maa- ja metsdtalousministeri
Helir-Valdor Seeder.

Euroissa mitattuna yhden
tyGtekijan “lisdarvo” on Viros-
sa nyt 20 000 euroa eli maa on
EU-maiden keskikastissa. EU:n
keskiarvo noin 40000 euroa.
Suomessa tuotannon tehok-
kuutta kuvaava luku 63000
euroa. Teollisuuden aloista te-
hokkaimmat alat ovat juoma- ja
rehuteollisuus.

Seeder kertoo, ettd ldhiaiko-
jen tavoitteena on investoida
laitteisiin ja rakenteisiin, jotta
elintarviketeollisuuden tehok-
kuus parantuisi. Valtio lupaa
antaa apua ja lainatakauksia
yrityksille. Mallia on haettu
Suomesta.

Tuntuvaa vetoapua antaa
myos Euroopan unioni. Se tar-
joaa maatalouden ohjelmakau-
della2014-2020 yhteensi reilut
miljardin euroa ympéristo-
hankkeisiin sekd maatalouden
jayrittdjyyden kehittimiseen.

Ongelmana on, ettd maata-
louden raaka-aineiden jalostus-
aste on kovin matala.

”Tuotteita pitdisi jalostaa pai-
kan p#lla”, hdn sanoo.

Seeder puhui Viron suur-
lihetyston jirjestimissi se-
minaarissa viime perjantaina
Helsingissa.

Maidon tuotanto
voimistuu
Viron maatalous kehittyy voi-
makkaasti koko ajan. Maan
omavaraisuusaste eri elintar-
vikealan raaka-aineiden osalta
vaihtelee.

Seederin mukaan maidon-
tuotantoa ja -jalostusta voidaan

SAARA OLKKONEN

kehitt#i vain, mikili uusia vien-
timarkkinoita avautuu. Esimer-
kiksi maidon omavaraisuusaste
on jo yli 170 prosenttia.
”Maidon kokonaistuotanto
kasvaa entisestddn. Ylitimme
ensivuonna maidontuotannolle
asetut kiintiét”, hin toteaa.
Viron vientimaista Suomi
ohittikin ensimmaiistid kertaa
viime vuonna Ven#jén.
Molemmilla mailla on noin
viidennes markkinoista. Seede-
rin mukaan Suomen hintataso
on parempi ja my6s markkinat
ovat vakaammat kuin Ven#jén.
Suomeen tuodaan Virosta li-
hinni maitoa, maitotuotteita ja
leip&a.
Lihan ja perunan kohdalla
tdyttd omavaraisuutta ei saa-
vuteta. Useasti hinta vaikuttaa
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tuotannon méédrdin. Viroon
tuodaankin elintarvikkeita Lat-
viasta, pAdasiassa lihatuotteita,
mutta myos kasviksia Ruotsista
ja Suomesta.

Myos viljaa tuotetaan yli
tarpeen ja viljely laajenee enti-
sestdin, arvioi Seeder. Hin mai-
nitseekin, etti maata raivataan
tasaisella tahdilla maatalouden
kiyttoon.

Virossa kalastetaan nelji
kertaa yli kotimaisen kysynnén,
eikd lukuun lasketa edes kalan-
kasvatusta.

Suomessa vaikeat
markkinat

Suomessa on laajat markkinat,
mutta kilpailu on kovaa, tiivisti
maa- ja metsitalousministerion
valtiosihteeri Risto Artjoki

Virossa toimivat
virvoitusjuoma- ja
oluttehtaat ovat
tuottavuudessa maan
tehokkaimpia. Iso

osa tuotteista tuodaan
Suomenlahden

yli Suomeen.

(kok.) Suomen ja Viron elin-
tarvikemarkkinoista kiinnostu-
neelle yleisolle.

Kilpailtuja ovat etenkin kau-
pan omien merkkien markkinat.
Jos oma tuote piiisee kaupan
seulan ldpi hyllyvalikoimaan,
sieltd voi pudota myos nopeasti
pois, Artjoki viitoitti.

Sekd kuluttajien ettéd teolli-
suuden laatutietoisuus vahvis-
tuu koko ajan.

Voimistuva trendi on, ettd
kaupat asettavat omia laatu-
vaatimuksia elintarvikkeiden
merkinndéille, jotta esimerkiksi
tuotteiden alkuperi olisi selvi-
tettévissé.

”Ketjun seurattavuuden pitdd
ollakunnossa”, hin antoi vinkin
kuulijoille.

JANNE IMPIO



