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Kurkku: Suomi 0,69 euroa.  
Belgia 0,55 euroa
Terttutomaatti:  
Suomi 0,452 kg 1,13 euroa.  
Belgia 0,574 kg 1,72 euroa.
Perunapussi: Suomi 2 kg 1,25 
euroa. Belgia 2,5 kg 1,19 euroa.
Gelatelli-vaniljajäätelö litra: 
Suomi 2,99 euroa.  
Belgia 1,49 euroa.
Milbona-voi 250 grammaa: 
Suomi 0,95 euroa.  
Belgia 0,89 euroa.
Milbona-emmentaljuusto 250 
grammaa: Suomi 1,79 euroa. 
Belgia 1,99 euroa.

McEnnedy-hampurilainen 
kaksi kappaletta: Suomi 1,89 
euroa. Belgia 1,39 euroa.
Dulano-meetvursti  
200 grammaa: Suomi 2,19  
euroa. Belgia 1,29 euroa.
Sokerikilo: Suomi 0,81 euroa. 
Belgia 0,85 euroa.
Olut Nobelaner 0,33 litraa:  
Suomi 0,76 euroa, pantti 0,15 
euroa. Belgia 0,32 euroa.
Vehnäpatonki: Suomi 
0,79 euroa. Belgia 0,69 euroa.
Muovipussi:  
Suomi 0,17 euroa.  
Belgia 0,20 euroa.

Näiden hintoja verrattiin
RUOKAKASSI

Jokainen alueellinen osuuskauppa päättää lopulta omasta 
hinnoittelustaan. pääjohtaja Taavi Heikkilä, SOK

Ruuan hinta on laskenut myös 
maaseudun pienissä kaupoissa, 
mutta ei niin paljon kuin Pris­
moissa.

”Hintoihin ei tule kerta­
rysäystä niin kuin Prismoissa. 
Viime viikolla jo maitotuottei­
den hintoja laskettiin. Tänään 
laski einespuoli. Loppukuussa 
tulee lisää hinnan tiputuksia”, 
Savukosken Salen myymäläpääl­
likkö Ari-Pekka Sipola kertoi 
maanantaina.

”Ei juurikaan vaikuta 
myyntimääriin”
Sipola ei usko hintamuutoksilla 
olevan juurikaan vaikutusta 
myyntimääriin. 

Pitkien etäisyyksien alueella 
asukkaat todennäköisesti osta­
vat tarvitsemansa tuotteet en­
tiseen tapaan niistä kaupoista, 
joissa ovat ennenkin käyneet.

Alueelliset  
osuuskaupat päättävät
Hinnanalennukset eivät ulotu 
kaikkialle S-ryhmän kauppoi­
hin.

”Prismojen yli 400 tuotteen 
hinnan alennukset koskevat 
samanlaisina kaikkia alue­
osuuskauppoja, vaikka he 
vastaavatkin itsenäisesti koko 
valikoimansa hinnoittelusta”, 
SOK:n pääjohtaja Taavi Heik-
kilä sanoo.

”Jokainen alueellinen osuus­
kauppa päättää lopulta omasta 
hinnoittelustaan”, hän lisää.

Etelä-Pohjanmaan Osuus­
kaupan toimitusjohtaja Kimmo 
Simberg vakuuttaa hintojen 
laskeneen myös maaseudun 
ruokakaupoissa.

”Maanantaina S-marketeissa 
yli sadan tuotteen hinta aleni. 
Saleissa ja ABC-asemilla muu­
taman kymmenen tuotteen 
hinta laski.”

Simbergin mukaan Etelä-
Pohjanmaalla aloitettiin jo vii­
me keväänä laskea hintoja.

Hän pitää tärkeänä, että pit­
kien välimatkojen maaseudulla 
S-marketeissa hinnat laskevat 
yhtenäisesti, vaikka Prisma-
tasolle hinnat eivät painukaan.

Pienellä kaupalla 
vähäiset keinot
Kiteellä K-extra Molariusta 
pyörittävä kauppias Jarmo 
Molarius uskoo ruokakaupan 
kilpailun kiristyvän.

”Pienille maaseudun kau­
poille riskinä on, että ihmiset 
suuntaavat aiempaa enemmän 
ostoksille isoihin kauppakes­
kuksiin. Pienet kaupat maa­
seudulla eivät pysty lisäämään 
asiakasmääriään.”

Yksittäisen kaupan vaikutus­
mahdollisuudet ovat Molariuk­
sen mukaan pienet. 

”Jos tukkuhinnat eivät laske, 
ei kauppa pysty tekemään juu­
rikaan muutoksia hintoihinsa.”

Molariuksen kaupassa hin­
toja laskettiin viime vuoden lo­
pulla, kuten muissakin K-extra 
myymälöissä. Tällä viikolla ei 
ole tehty muutoksia.

TUURE KIVIRANTA
JANNE IMPIÖ

Maaseudun kaupoissa hinnat laskevat vähiten
S-ryhmä laski 
maanantaina  
ruuan hintaa  
pienissä kaupoissa  
vähemmän kuin 
Prismoissa.  
Pienille kaupoille 
voi koitua  
vaikeuksia,  
jos asiakkaat  
keskittävät ostoksia 
suuriin keskuksiin.

Niko Nyrhinen
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Prismojen yli 400 tuotteen  
hinnan alennukset koskevat  

samanlaisina kaikkia alueosuuskauppoja, 
vaikka he vastaavatkin itsenäisesti  
koko valikoimansa hinnoittelusta.«
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Pienet kyläkaupat  
eivät pysty kilpailemaan 
hehtaarihallien kanssa.  
”Yksittäisen pienen  
kaupan vaikutus- 
mahdollisuudet  
ovat pienet”, 
kiteeläinen kauppias 
Jarmo Molarius arvioi 
liikkeessään tiistaina.
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Jarkko Sirkiä
MTK:n puheenjohtaja Juha 
Marttila pitää hyvänä, että ruu­
an hinta laskee. Alennuksia ei 
kuitenkaan saa repiä tuottajien 
selkänahasta.

”Vaarana on, että kauppa 
vierittää hintapaineen tavaran­
toimittajilleen. Jos vahvassa 
markkina-asemassa oleva 
kauppa aikoo ottaa kaiken tuot­
tajien selkänahasta, se johtaisi 
maatalouspuolella vakaviin 
seurauksiin.”

Kauppaketjujen hinnanlas­
kut ovat Marttilan mielestä 
osoitus siitä, että kilpailu ruo­
kamarkkinoilla toimii.

”Keskeiset kustannukset 
ovat laskeneet. Jos hinnoille ei 
tapahtuisi mitään, ei kilpailua 
olisi ollut ollenkaan.”

 Johtavat kaupparyhmät ovat 
kertoneet alentavansa elintar­
vikkeiden hintoja. S-ryhmä 
aloitti maanantaina ja Lidl 
seurasi perässä tiistaina. Kesko 
kertoo alentaneensa hintoja 
merkittävästi jo marras–joulu­
kuussa.

Liha-alalla  
ei varaa tinkiä
Teollisuus on varpaillaan 
kaupan liikkeiden vuoksi. HK-

Scanin toimitusjohtaja Hannu 
Kottonen sanoo, että liha-ala 
on ollut helisemässä pitkän 
aikaa kiristyvän maailmanlaa­
juisen kilpailun sekä Venäjä-
pakotteiden vuoksi.

”Tämä näkyy arjessa, sillä 
monet tuottajat ovat pistäneet 
pillejään pussiin.”

Jos ruuan hinta laskee, teol­
lisuudella ei ole Kottosen mu­
kaan enää varaa tinkiä. Hänen 
mielestään liha-ala on jo hyvin 

kilpailukykyinen.
”En näe, että tänne voi koh­

distaa suuria pyyntöjä kaupan 
suunnalta”, hän sanoo.

Taustalla energia- 
kustannusten lasku
Pellervon taloustutkimus PTT:n 
mielestä ruokamarkkinoilla on 
merkkejä, että markkinat toimi­
vat nyt aikaisempaa paremmin. 
Markkinasignaalit välittyvät 
kuluttajahintoihin asti.

PTT:n ekonomisti Kyösti 
Arovuori sanoo, että viime 
kuukausien ruoka-alen taus­
talla vaikuttavat 2013 alkanut 
tuottajahintojen sekä energia­
kustannusten lasku. 

Kun kysyntä hyytyy, kaupan 
pitää toimia.

”Kysynnän kasvu on niin on­
nettoman hidasta, siksi siihen 
on saattava uutta volyymia hin­
tojen alennuksella”, hän lisää.

Suomessa ei ole totuttu sii­
hen, että ruuan hinta laskee 
markkinavetoisesti. 

”Jotta näin voi käydä, pitää 
yleensä olla kilpailua.”

Vastakkainen käänne nähtiin 
2009–2013. Tuolloin kuluttajien 
kysynnän ja palkkojen kasvaessa 
myös ruokaketjun kustannukset 
nousivat. Vuonna 2014 hinnat jo 
laskivat. Tuottajahintojen nou­
sut siirtyivät isolta osin kulut­
tajahintoihin. Suomessa syötiin 
kallista ruokaa.

”Jos halutaan, että tuottaja­
hintojen nousu menee kulut­
tajahintoihin, pitää hyväksyä 
myös päivänvastainen kehitys.”

S-ryhmä maksaa  
omasta pussista
SOK:n pääjohtaja Taavi Heik-
kilä sanoo MT:lle, että kauppa­
ryhmän kilpailukyky on kohen­
tunut. 

S-ryhmä aikoo vähentää 
myös investointeja. Yhtiöllä on 
varaa alentaa elintarvikkeiden­
sa hintoja.

”Olemme säästäneet kymme­
niä miljoonia. Tämä operaatio 
on itse rahoitettu ja elintarvik­
keiden alennukset otetaan suo­
raan katteesta.”

Heikkilä kiistää, että hinnan­
alennukset valutettaisiin ruoka­
ketjun alkupäähän.

”Meillä ei ole tarkoitus repiä 
hinnanalennuksia tuottajien 
selkänahasta”, hän lisää.

Heikkilä lupaa uusia alen­
nuksia vielä tänä vuonna.

Jatkossa S-ryhmän hin­
nanmuutoksista neuvotellaan 
perinteiseen tapaan tavarantoi­
mittajien kanssa. 

”Luonnollisesti yritämme 
neuvotella hyvä ehdot teolli­
suuden kanssa. Jos asiakkaat 
haluavat tuotteita edullisesti, 
viemme tätä viestiä eteenpäin 
ruokaketjussa”, hän kertoo.

JANNE IMPIÖ

MTK: Alennuksia ei voi vierittää maataloudelle

HKScanin mukana ruuan arvoketjussa teollisuudella ei ole 
enää varaa tinkiä. Tiistaina yhtiön Vantaan keräilyosastolla 
työskenteli To Quang Mahn.

jaana kankaanpää

Helsingissä ruokakassin hinta Lidlissä oli 16,95 euroa.  
Brysselissä samat ostokset maksoivat 13,26 euroa.

BRYSSEL (MT)
Lidl on halpa, julistaa ketjun 
mainos. Mutta vielä halvempaa 
kuin Suomen Lidlissä, ruoka on 
Belgian Lidlissä.

MT:n tekemässä peruselin­
tarvikkeiden vertailussa ruoka­
kori oli Belgiassa 22 prosenttia 
halvempi.

Osa erosta selittyy Suomen 
korkeammalla arvonlisäverolla 
(alv). Suomessa ruuan alv on 14 
prosenttia ja Belgiassa kuusi.

Alv:sta puhdistettu hintaero 
on 16 prosenttia Belgian eduksi.

Suurin hintaero on oluessa. 
Kolmasosalitran saksalainen 
Nobelaner olut maksaa Suo­
messa ilman panttia 76 senttiä. 
Belgiassa hinta on 32 senttiä.

Ketsuppi ja jäätelö maksavat 
Suomessa lähes tuplasti enem­
män.

Terttutomaatit, sokeri, juusto 
ja muovipussi olivat Belgiassa 
kalliimpia.

MT valitsi koriin saman val­
mistajan saman kokoiset tuot­
teet. Tosin tuoreiden kasviksien 
alkuperämaa oli eri.

Maitoa ei otettu koriin, koska 
Belgiassa maitoa myydään pää­

asiassa pitkään säilyvää UHT-
maitoa. Se ei ole vertailukelpoi­
nen suomalaiseen tuoreeseen 
maitoon.

MT tutki hintoja maanantai­
na. Lidl ilmoitti tiistaina laske­
vansa noin viidenkymmenen 
tuotteen hintoja.

MT ei tavoittanut tiistaina 
Suomen Lidliä kommentoi­
maan hintojen eroja.

Hintakilpailu  
repesi Britanniassa
Britanniassa laatikkokaupat 
Lidl ja Aldi ovat saaneet suur­
ten perinteisten ketjujen puntit 
tutisemaan.

Kilpailu markkinaosuuksista 
on pakottanut vanhat ketjut 
laskemaan hintojaan. Hintojen 
alennusten odotetaan maksavan 
niille lähivuosina miljardeja. 
Viimeksi alennettiin polttoai­
neen hintoja tammikuun alussa.

Luottoluokitusyhtiö 
Moody´sin mukaan vanhat 
tulevat häviämään taistelun. 
Hintojen laskusta huolimatta, 
ne menettävät edelleen mark­
kinaosuutta. Siksi niiden voitot 
laskevat.

Financial Timesin (FT) mu­
kaan kolme suurinta ketjua 
voikin joutua sulkemaan jopa 
viidenneksen myymälöistään.

Suurin ketju Tesco on jo 
pahoissa vaikeuksissa. Sen 
markkinaosuus on laskussa ja 
pörssiarvo sulanut 50 prosent­
tia vuoden aikana. Tammikuun 
alussa yritys kertoi sulkevansa 
43 kannattamatonta kauppaa ja 
jäädyttävänsä suunnitelman ra­
kentaa 49 uutta erittäin suurta 
liikettä.

Trendi Britanniassa on, että 
kaupunkien ulkopuolella olevat 
kaikkea myyvät supermarketit 
menettävät suosiotaan, FT kir­
joittaa.

Lehden mukaan Aldi ja Lidl 
ovat tuplanneet markkinaosuu­
tensa neljän vuoden aikana.

Pienet kärsivät  
suurten sodassa
Suurien kauppojen vaikeudet 
valuvat elintarvikeketjussa 
alaspäin. Hintasodasta ovat 
kärsineet eniten suurille kaup­
paketjuille toimittavat pienet 
ja keskisuuret yritykset, kertoo 
brittiläisen konsulttiyrityksen 

Begbies Traynorin tutkimus.
”Pienet ja keskisuuret tava­

rantoimittajat joutuvat maksa­
maan uskollisuudesta ja hinta­
sota kutistaa heidän osuuttaan 
loppuhinnasta”,  Begbies 
Traynorin osakas Julie Palmer 
sanoo tiedotteessa.

Britanniassa ainakin yksi 
suuri ketju on vaatinut vastik­
keettomia hyllymaksuja tava­
rantoimittajilta, kertoo BBC.

Britannian ruuantuottajat ei­
vät ole onnistuneet pääsemään 
Lidlin tai Aldin hyllyille. Ne 
myyvät Britanniassa pääasiassa 
tuontitavaraa.

Seurauksena merkittävissä 
vaikeuksissa olevien pienten ja 
keskisuurien elintarvikeyritys­
ten määrä on yli kaksinkertais­
tunut viime vuodesta.

AIMO VAINIO

Ruokakori Belgian Lidlissä  
viidenneksen Suomea edullisempi

Lidl myy samojen  
valmistajien tuotteita  

ympäri Eurooppaa.  
Kuvan kaikki hyvin säilyvät 

tuotteet löytyivät  
sekä Helsingin  

että Brysselin Lidleistä.


