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Uusi verkkokauppa avattu!

VIIDEN VUOROKAUDEN SAA SAA EILEN
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Vesisadetta

Vuorokauden ylin
ja alin [d&mpdtila

Kukkien vérikds esillepano houkuttelee ostamaan. Juhlava kotimainen hortensia kest&a pitkaan, Petri Kouhia kertoo.
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s Maaseudun kukkakauppa
paksuus (cm)
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ilmavirtaus vallitsee ~ Meaalouder ei pelkaa marketkimppuja

SUOMESSA VALLITSEE POHJOISENPUOLEINEN Puhelinnumero

Kukkakauppa
pérjis, kun se
palvelee asiakkaitaan
hyvin, myy vain
laatua ja on askeleen
edelld kilpailijoitaan.

ilmavirtaus ja sdi on epévakaista. Pilvisyys vaihtelee ja
ajoittain tulee vesi- tai rantidkuuroja, lauantain ja sun-
nuntain vaihteessa voi maan iti- ja pohjoisosassa sataa
paikoin my6s lunta. Alkuviikolla séé on tilapdisesti pou-
taisempaa.

PAIVALAMPOTILA ON PAAOSIN +2 ja+10 jaydlam-
potila +1ja -5 asteen vililla.

JAKSON ENNUSTETTU SADEMAARA on vedeksi
muutettuna 1-10 millid it44n painottuen.

ALAN KANNATTAVUUS

Kaikkialla maassa
alueellisena numerosta:

0600 10620

¢ 24 tuntia vuorokaudessa
¢ hinta: 0,93 e/min +
paikallispuhelumaksu

Tuntipalkka 5,41 euroa

Kukkakauppayrittajien vuotuinen tyotunti-
maard on keskimaarin 2 300 tuntia (kasvi-
huoneyrittdjan 3 7oo ja maanviljelijan 2 000).
Tyodtuntia kohti laskettu nostokelpoinen
bruttotulo on keskimaéarin 5,40 euroa
(viljelijan laskennallinen tuntipalkka 5 euroa).
Palkka on keskimaarin 23 ooo (maanviljelijalla
20 000—22 000).

Liikevaihdon keskiluku on 180 000 euroa
(sisaltaa muista tuotteista kuin kukista
kertyneet myyntitulot).

SEURAAVAN VIIDEN VUOROKAUDEN aikana vaihte-
leva séityyppi jatkuu ja limpdétilat ovat ldhelld pitkiai-
kaisia keskiarvoja.

JANAKKALA (MT)

Vieno kukkien tuoksu ja iloinen
tervehdys toivottavat asiakkaan
tervetulleeksi.

Laadukkaat klap\ls akit

@ [SPEGARD

espegard.fi

Keikkuuko
kevat Kalvialle

Paikka-
kunta-
kohtainen
sadennuste

www.maaseuduntulevaisuus. fi
mobiililehti: m.mt1.fi

ILMATIETEEN LAITOS

’li'alitorl 0%

Voimassa kesakuun loppuun.
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- UALTRA-MYY3J/isl, AGCO SUOMI OY
Lahimman myyjan yhteystiedot saat

numerosta 020 45 501 tai www.valtra.fi

Valtra is a worldwide brand of AGCO.

Valtra rahoitusehtojen

mukaan.
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Seuraava
MetsaPlus-
numero
ilmestyy 20.4.

Painos 106 000 kpl

Soita ja varaa ilmoituksesi
LN 2 mennessal

”Asiakkaan on tunnettava, etti
me olemme hinti varten”, sanoo
kukkakauppias Petri Kouhia.

Hén pitdd vaimonsa Anitan
kanssa Turengissa Kukkatalo
Kouhiaa.

Kouhia muistuttaa, ettei pie-
nen paikkakunnan kukkakaup-
pa pysty kilpailemaan hinnalla
vihittdiskauppojen edullisten
kimppujen ja leikkojen kanssa.

Hén ei kuitenkaan pidd mar-
ketteja peikkoina. Kaikenlainen
kukkien myynti edisti4 alaa.

”Mutta jarki kiteen, etteivit
polkisi hintoja vaan myisivit
normaalilla katteella. Mit4 hal-
vemmalla kuluttaja voi kukkansa
ostaa, siti enemmén hinen hin-
tatietoisuutensa hamaértyy.”

Kukkakauppa myy erikois-
tuotteita, jotka eivit voi olla
kaikkein halvimpia, Kouhia
muistuttaa.

Kauppiaan tekem#i tilid
nakertavat myos sivukulut,
jotka kasvavat vuosi vuodelta.
Tuotteiden hintoja ei voi nostaa
samaa tahtia tai asiakkaat kaik-
koavat.

Alkupera kiinnostaa

yha useampaa

Kukkatalossa on myynnissi laa-
ja valikoima erilaisia valmiita
kimppuja, jotta kiireinen asiakas
16yt4s haluamansa.

Isolle osalle asiakkaista kukki-
en alkuperilld ei ole vilid, mutta
kiinnostuneita on yhi enemmén,
Kouhia kertoo.

Kukkatalo mainostaa suoma-
laista niyttivisti aina, kun sitid
on tarjolla.

Elina Kouhian taitavissa kasissa syntyy kevdinen
kimppu.

”Kesilld liahes kaikki keséku-
kat ja perennat ovat suomalaisil-
ta taimistoilta.”

Kukkatalossa suomalaisuutta
halutaan pitéi yll, koska nédin
tuetaan ty6llisyyttd, kauppias
tdhdentdd.

Leikkokukkavitriini on kukka-
kaupan ylpeys. ”Kukkien on olta-
va tuoreita ja vitriinin puhdas ja
hyvéintuoksuinen.”

Koubhia kertoo jatkuvasti miet-
tivinsi mitd uusia ja kilpailijois-
ta erottuvia tuotteita myymald
voisi asiakkaille tarjota.

Valikoimien runsaus on ny-
kypéivid, joten kukkatalossa on
lahjatavaraosasto.

Kesilld pihan valtaa kesdmyy-
mild taimineen ja multakasoi-
neen.

Liikevaihto
kasvaa hiljalleen
Kukkatalon menestyksen re-

septiin kuuluvat osaavat myyjét.
”Meilld jokainen osaa sitoa ja
siivota.”

Vuonna 1992 perustetun Kuk-
katalon liijkevaihto on kasvanut
vuosi vuodelta pieni askelin.
Viime vuonna euroja kertyi noin
miljoona euroa.

TyoOntekij6itd on yrittdjépa-
riskunta mukaan lukien 8 seki
muutama kesétyontekija.

Myyntipinta-alaa on yhteensi
800 neliémetrij, josta sisétilojen
osuus on 600.

Parhaana piivéni ovi kidy sato-
ja kertoja, toisinaan on hyvinkin
hiljaista. Pdfiosa asiakkaista tulee
Janakkalan ja Himeenlinnan ta-
lousalueilta.

Asiakkaan rinnalla
kehdosta hautaan

Pienen paikkakunnan kukka-
kauppias jakaa asiakkaidensa
ilot ja surut.

Liikevaihto kertyy tyontekijaa kohti keski-
maarin 78 000 euroa.

Toimitilojen koko on keskim&arin 79 neli6ta.
Myyntikate on keskimé&arin 96 ooo euroa,
myyntikateprosentti keskimaarin 47.
Oikaistu tulos ennen veroja oli keskim&érin
-10 000 ja parhaimmillaan 19 500 euroa
Tulosprosentti on keskimaarin -4, mutta
parhaimmillaan 7.

Tutkimuksessa oli mukana 26 yritystd,
joista 13 my06s edellisessa vuoden 2012
tutkimuksessa.

Valinnassa ei kdytetty satunnaisotantaa,
vaan osallistujat valikoituivat l&hinnd oman
mielenkiintonsa perusteella.

Lahde: www.suomenkukkakauppiasliitto.fi/
kukkakaupan+kannattavuustutkimus+2014/

Kuten monen muun kuk-
kakaupan myos Kukkatalon
yhteydessi on hautaustoimisto.

Kouhia kertoo, ettd vaikka
kaupungeissa on yhi yleisem-
pidd tuoda arkulle vain yksi
kukka, maaseudulla vainajaa
muistetaan kukkalaittein.
Niiden viriskaala ja kukkava-
likoima ovat tosin entisajoista
monipuolistuneet.

Ennen morsiamet halusivat
suuria kimppuja ja hédkirk-
ko koristeltiin juhlavasti. Nyt
halutaan vaatimattomampaa,
yrittdji jatkaa.

Kouhia ei arvostele asiakkai-
ta, mutta kannustaa kauppiaita
kiyttiméan ammattitaitoaan.

Asiakas saattaa kiinnostua
ndyttdvimmistd kukkalait-
teista, jos niitd osataan tarjota
oikealla tavalla.

MAIJA ALA-SIURUA

Ala painii kasvavien kulujen kanssa

Kukkakauppojen kannattavuus
on kohentunut hieman, mutta
alalla on edelleen tiukkaa, kertoo
asiamies Ismo Ojala Kauppa-
puutarhaliitosta.

”Kukkakauppaa tarvitaan ai-
na, mutta tilakulut ovat suuret
ja nousevat koko ajan. Samalla
nousee kynnys tyontekijén palk-
kaamiseen.”

Ojala esitteli kukkakaupan
kannattavuustutkimuksen tulok-
sia vuoden 2013 lukujen valossa
keskiviikkona kukkakaupan
péivissa.

Ostojen ja myynnin suhde on
keskeisin kukkakauppojen tu-
loksia selittdva tekija.

Monet yrittdjdt myyvit lilan

pienelld katteella, vaikka loppu-
tuotteen hintaan kateprosentin
korottaminen vaikuttaisi vihin,
Ojala sanoi keskiviikkona.

Keskiméirin kauppias myy
ostamansa materiaalin kaksin-
kertaisella hinnalla asiakkaalle.

Pienimmilld4n kate j&i1,5-ker-
taiseksi, kun parhaimmilla
yrityksilla se oli yli kolminker-
tainen.

”Kaikki myytava katteella”
Seminaariyleisé kommentoi ka-
teprosentteja ahkerasti.

Osa kertoi myyvinsd vain
korkeamman katteen tuotteita ja
luopuneensa kukkivien ruukku-
kasvien myynnist.

Vihittdiskauppa myy esimer-
kiksi kevitesikoita niin edullises-
ti, ettei kukkakaupan ole jarked
ryhtyé kilpasille.

“Asiakkaista osa on pOyris-
tyneitd, kun ruukkukukkia ei
olekaan valikoimissa”, ruukuista
luopunut yrittiji kertoi.

Yrittdjd muistutti, ettd ruuk-
kujen puute ei saa ajaa asiakasta
kaupasta vaan tétd pitid auttaa
I6ytdméédn valikoimista jotain
muuta itselleen sopivaa.

Ojalan mukaan kukkakauppo-
jen hivikki jd4 pieneksi, koska
sitd ei ole varaa pééstdd paisu-
maan.

”Viimeisenkin kukan saa
myyty4, jos haluaa, mutta kuinka

monta ty6tuntia sithen kannattaa

uhrata”, kuului penkkirivilts.
”Kaikki pitdd myyd4 katteella,

hituja ei kannata pyéritelld.”

Vahan rahaa mainontaan
Tutkimuksen mukaan kukka-
kauppiaat kiyttdvdat markki-
nointiin keskiméérin prosentin
liikevaihdostaan.

Summalla ostetaan lihinni
ilmoituksia lehdista.

Vaikka markkinointikulut ovat
pienet, se ei tarkoita, etteivitko
kukkakauppiaat mainostaisi.
Kalliin lehti-ilmoittelun sijaan
kéytetddn ilmaista sosiaalista
mediaa.

MAIJA ALA-SIURUA



