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Palkinto didille. Aitienpiivini Somen voima. Kauhajoella todettiin Juhlapodydan komistus. Tiyte-
kymmenia diteja palkitaan presidentin sosiaalisen median olevan kateva apu kakun koristeluun voi saada ideoita
myontamalla mitalilla. sivu1s luokkakokouksen jérjestelyssa. sivuiz juhlan luonteesta. sivuis
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JANNE KOSKENNIEMI

Sampo Kaulanen jarjestda lahes pdivittain arvontoja Facebook-sivuillaan. Niiden ansiosta tykkdajien maara kasvaa ldhes sadalla pdivassa. ”Yhteydenottoja tulee niin hirveasti, etten milldén ehdi vastata kaikille”, kauppias harmittelee.

Akaslompolon kylakauppias haluaa

Kaantaa rahavirrat pohjoiseen

K-kauppias Sampo
Kaulanen pani itsensi
likoon ja sukelsi

syville sosiaaliseen
mediaan, kun
perheyritys koki kovia.
Jounin Kauppa
Ylldstunturin kupeessa
nauttii nyt jattiméisesta
julkisuudesta.

KOLARI (MT)

Yrittdji Sampo Kaulanen, 35, pystyy
taas nukkumaan yonsé. Vield muutama
vuosi sitten unet vei pelko perheyrityk-
sen konkurssista.

Nyt Jounin Kaupalla menee kuiten-
kin taas hyvin. Neljén tappiollisen vuo-
den jilkeen kaksi viime vuotta tulos on
ollut plussan puolella.

”To6itd on tehty ihan sikana”, verkka-
reihin ja pipoon sonnustautunut kaup-
pias toteaa.

Vuonna 2013 Kaulanen alkoi tietoi-
sesti tuotteistaa itsedfin, kun rahaa ei
ollut markkinointiin.

Lappilainen on onnistunut mutkatto-
malla olemuksellaan ja avokitisilld ar-
vonnoillaan kerdiméén Jounin Kaupal-
le yli 260 000 seuraajaa Facebookissa.

Puhelin pirisee vidhén vilig, ja Kaula-
sen sormet hakeutuvat dlypuhelimelle.

Aluksi tyontekijiat ihmettelivit kaup-
piaan intoa péivittdd kuulumisiaan so-

siaalisessa mediassa. Kun tulosta alkoi
tulla, someintoa ei endd ihmetelty.

Velkaa lahes 14 miljoonaa

Kaulasen isoisd Jouni Kaulanen
perusti kaupan 65 vuotta sitten Akis-
lompoloon palvelemaan Ylldstunturin
turisteja. Vuonna 2008 pojanpoika otti
kaupan ohjakset késiinsa.

2000-luvun hurmoksessa Ylliksen
yritykset laajensivat ja S-ryhmi suun-
nitteli tuloa Jounin Kaupan apajille.

Vasta-aloittanut Kaulanen pé#étti
myos laajentaa ja kerkesi kopata Alkon
ja apteekin K-kaupan katon alle.

Kilpailijan torppaaminen onnistui,
mutta vanhan kaupan remontin ja uu-
den rakentamisen budjetti paisui kol-
manneksen. Hin toteutti 13,5 miljoonan
euron investoinnin velkarahalla.

Kolme viikkoa uuden kaupan ava-
jaisten jilkeen yhdysvaltalainen inves-
tointipankki Lehman Brothers kaatui,
lainamarkkinat romahtivat ja Ylldksen
kévijaméarat kidntyivit laskuun.

Miljoonaveloista ja juoksevista ku-
luista selvitdkseen uutuudenkarhea
kauppa tarvitsi kipeésti lisd4 asiakkaita.

Kaulanen pani itsensi likoon vuonna
2010 MTV3:n Diili-ohjelmassa ja sai
mitd halusi - ndkyvyyttd. Lisdd vettd
myllyyn toi vuosina 2012 ja 2013 esitetty
Ylldksen yrittéjistéd kertova tosi-tv-sarja
Huipulla tuulee.

Liikevaihto kolminkertaistui
Sampo Kaulasen aikana Jounin Kaupan
liikevaihto on kolminkertaistunut.
“Monella yritt#jill4 tuote on kunnos-
sa, mutta yritykselld ei ole nikyvyytti.
Itsellédni on toisinp&in.”
Kaulasta ty6llistavit puhetilaisuudet

Jounin Kaupassa on tarjolla
lappilaisia herkkuja kuten
hillakastiketta.

ympéri Suomea. Yrittdjdn tarina kiin-
nostaa, eivitkd Kaulaselta itseltdinkiin
ideat lopu. Kampanjaa, kilpailua ja tem-
pausta pukkaa toisensa peréén.

Ajokilometreji auton ratissa tulee
tuhansia viikossa.

Kaulanen on jo palkannut uuden
myymilipaillikon, joka vastaa jatkossa
K-marketista.

”Peruskivijalka prakaa, jos itse yrittéi-
sin vield pyorittid ruokakauppaa.”

Ruokakauppa on yrityksen lypséivi
lehma.

Kyla kuihtuu kesalla

Jounin Kauppaa, kuten muitakin hiih-
tokeskuksen yrittdjid, vaivaa kausi-
luonteisuus.

»Pissidisen jalkeen Akislompolo on
téysin kuollut”, Kaulanen toteaa.

Jotain kertoo se, ettid ruokakaupassa
tehdédén péisidisviikon aikana saman
verran ostoksia kuin touko-kesidkuussa
yhteensi.

”Kaupan pitdd kuitenkin olla auki
joka péiva.”

Kaulanen haluaa kehittid4 alueen ym-
périvuotisuutta. Onnistuneeksi kam-
panjaksi hdn mainitsee viime kesidni
jarjestiminsd Hullunpolkasun.

”Lupasin Facebookissa, ettd jos
tempaus saa 50 000 tykkéystd, puen
ylleni kireén trikooasun ja pyoriilen
Norjaan.”

Tarvittava médrd peukkuja kertyi
kuudessa piivissd, ja tapahtuma kerési
paljon kiinnostusta. Mukaan l4hti noin
40 py6railijaa.

T#ni kesdnd Kaulanen aikoo jérjes-
tdd tapahtuman uudelleen ja kasvattaa
siitd ”pohjoiskalotin suurimman pyo-
rdilytapahtuman”.

Hin toivoo, ettd norjalaiset oppisivat
tuntemaan myos Ylldksen. Levin he jo
tietdvit.

”En usko staattiseen verkkomai-
nontaan, etté jos panet miljoona euroa
markkinointiin, niin ihmisii alkaisi vir-
rata. Pitdi tavata kasvotusten jaraahata
ihmisi4 tinne.”

Esikuvana Vesa Keskinen

Kun Kaulanen on alkuun piéssyt,

hénti ei pyséytid mik4én.
Kyldkauppiaan tavoite tulevaisuu-

delle ei ole mitenkéén vaatimaton: Hén

haluaa Jounin Kaupasta koko maail-
man tunnetuimman kyldkaupan.

”Tuurin kyldkauppa viittid olevansa
Suomen tunnetuin. Jitetdén se sinne”,
Kaulanen naurahtaa ja kertoo arvosta-
vansa kyldkauppias Vesa Keskisti.

”Kaveri ei ole mik#én tyhjépas, vaik-
ka hin omat asiansa joskus sotkeekin.”

Kaulanen uskoo, ettd kun toimii
omalla alallaan muista erottuen, on
mahdollisuus péarjéta.

Kauppa ja porinat verkkoon

Noin neljinsadan asukkaan Akislom-
polo ei kymmenisté tuhansista hiih-
tovieraistaan huolimatta voi muuttua
liikenteen ja kaupankiynnin solmu-
kohdaksi.

Eteliéin massat eiviit aja 900 kilomet-
rin matkaa Lénsi-Lappiin ostamaan
edullista pallogrilli4 tai teknistd urhei-
lupaitaa.

Siksi Kaulanen taustajoukkoineen
pystyttdi parhaillaan verkkokauppaa.

”Sinne tulee tarjoustuotteita, omista
kangaskuoseista tehtyji vaatteita, kon-
kurssierii...”

Lisdksi kauppias suunnittelee erdin-
laista verkkolehted, jonne hin virvii
tunnettuja kirjoittajia.

Kaulasen ajatus on siirt44 niin kau-
pankéynti kuin kaupan ympérilld kdyva
porinakin uusille verkkosivuille.

”Panostuksista osa laitetaan verk-
koon ja osa kivijalkaan. Sitten paine-
taan nappia ja katsotaan, mité tapah-
tuu.”

Riskinottokykyd, luovaa hulluutta
ja optimismia. Niilldi Akislompolon
kauppias aikoo ponnistaa maailman-
maineeseen.

SUVINIEMI

Monella
yrittdjalla
tuoteon
kunnossa,
mutta
yrityksella
eiole
naky-
vyytta.
Itselldnion
toisinpain.

KUKA?

Kolmannen polven
kylakauppias

Sampo Kaulanen pyorittaa
Suomen suosituimmaksi
kaupaksi tituleerattua Jounin
Kauppaa Kolarin Akdslompolossa.
Kaupan perusti hdanen

isoisansa Jouni Kaulanen

vuonna 1950.

Pojanpoika aloitti kauppiaana
vuonna 2008 ollessaan 2g-vuotias.
Jounin Kauppa tyéllistéa
hiihtosesonkina jopa 40 henkila,
sesongin ulkopuolella 10-12.
Liikevaihtoa kertyi viime
vuonna 9,6 miljoonaa euroa.
Palkittu muun muassa Lapin
vuoden nuorena yrittdjana,
vuoden K-kauppiaspersoonana
seka somekuninkaana.
Uusperheeseen kuuluvat
Michele-vaimo seka nelja lasta,
joista nuorin pariskunnan
yhteinen.



