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MAASEUDUN TULEVAISUUS

Kotimaisten tuotteiden osuus omien merkkien myynnin
arvosta on noin 55 prosenttia. TAVARARYHMAHALLINTAJOHTAJA HARRI HELLMAN, KESKO

Keskiviikkona 20. toukokuuta 2015

Kotimaisten osuus
kasvanut kaupan
tuotemerkeissa

Kauppojen omat
tuotemerkit
jylladvat vahvasti
ruokamarkkinoilla.
Kuluttajat katsovat
hintaa mutta yha
enemman myos
kotimaisuutta.

Kaupan kylméhyllyssd on mit-
tava maitorahkarivist6. Otanko
Rainbowta vai menenké vierei-
seen myymiéldin hakemaan Mil-
bonaa? Kolmannessa kaupassa
on tarjolla Pirkkaa. Hinnan li-
siksi tihrustan tuoteselosteen
pikkuprintisti valmistajaa, kos-
ka haluan suosia kotimaista.

Ruokakauppojen omat tuo-
temerkit tdyttivit hyllyjd yha
enemmin. Ne kisaavat etenkin
halvoilla hinnoilla, mutta myé6s
suomalaisuus on yhéi tirkedmpi
myyntivaltti.

S-ryhmén marketkaupan ryh-
mépaillikko Antti Oksa kertoo,
ettd S-kaupan omissa merkeissi
kotimaassa tehtyjen tuotteiden
myynnin osuus on 67 prosenttia.
Vuodessa méird on noussut kuu-
si prosenttia.

”Kotimaisuus on huomattava
lisdarvo myods kaupan omille
merkeille. Kotimaisuuden arvos-
tus on viime vuosina kuluttajien
ostopiitoksissd vain kasvanut.”

S-ketju lanseerasi viime vuon-
na Kotimaista-sarjan juuri tihin
kysyntédén. Sarja on valmistettu
Suomessa ja my6s raaka-aineet
ovat tikildistd alkuperdd Hyvai
Suomesta- ja Sirkkalehti-merkin

kriteereiden mukaan.

) Vain alle
viidennes

ihmisista ajattelee,

ettd ihan sama,

missa tuotteet

on tehty.

HARRI HELLMAN

Keskon tavararyhmihallinta-
johtaja Harri Hellman sanoo,
ettd suurin osa kuluttajista ha-
luaa tai haluaisi suosia suoma-
laista.

”Vain alle viidennes
ihmisistd ajattelee, ettd
ihan sama, missi tuot-
teet on tehty”

K-kaupan Pirkka
viettdd ensi vuonna
jo 30-vuotispdividin.
Keskon omista mer-
keistd vastaavan
Hellmanin mukaan
Pirkassa on jo pitkdén
suosittu suomalaisia
valmistajia.

Mikili sekd laatu, saata-
vuus ettd hinta natsaavat kohdal-
leen, sarjaan valitaan kotimainen
tuote. Useimmiten sellainen
16ytyy.

”Kotimaisten tuotteiden
osuus omien merkkien myynnin
arvosta on noin 55 prosenttia.”

Suomalaisuus on kuluttajalle
tirkedd etenkin tuore-elintar-
vikkeissa, kuten lihatuotteissa
sekd maitovalmisteissa ja val-
misruuissa. Niiss# paitsi valmis-
tajien myos kotimaisen raaka-ai-
neen osuus on suurimmillaan.

Hellman arvioi, etti kaikkiaan
omien merkkien raaka-aineiden
kotimaisuusaste py6rii noin 50
prosentissa.

Alkuperdn hamaryys
harmittaa

Tétéd nykyé reilu viidennes suo-
malaisista kertoo ostavansa kau-
pan omia tuotemerkkeji usein.
Jokseenkin usein niitd hankkii
40 prosenttia viestOsta.

Suuri osa suomalaisista siis
nappaa kérryynsid toistuvasti
Pirkan ja Kotimaista-sarjan
ohella muun muassa X-tra- ja
K-Menu-valmisteita. Eniten
kuluttajilta kiitosta saa kaupan
omien merkkien hinta-laa-
tusuhde.

”Omat merkit ovat todella tér-
keitd menestyksemme kannalta.
Esimerkiksi Pirkka on monille
asiakkaille syy tulla juuri mei-
ddn kauppaamme”, Keskon
Harri Hellman sanoo.

Hin uskoo kaupan omien
merkkien myyntiosuuden jatka-

van kas-

vuaan jonkin

verran. Nyt K-kau-

pan omien merkkien
osuus myynnistd on noin
viidennes. Helsingin yliopis-
ton Kuluttajatutkimuskeskus
tekee parhaillaan tutkimusta
kuluttajien asenteista néihin
private label -tuotteisiin.

Yli puolet suomalaisista pitdd
kaupan omia tuotteita ainakin
yhtd laadukkaina kuin valmis-
tajien brindimerkkeji. Harmi-
tusta aiheuttaa ldhinni vain se,
ettd kaupan omissa merkeissi
alkuperi on usein episelvi.

Tarjoukset houkuttavat
entista enemman
Kuluttajalle kotimaisuus on
térkedi turvallisuuden seké ruo-
kakulttuurin ylldpitimisen ja
ympéristosyiden takia. Dosentti
Mari Niva Kuluttajatutkimus-
keskuksesta kertoo, ettd myos
huoltovarmuus nousee esiin:
ihmiset mieltivit, ettd mahdol-
lisissa maailman myllerryksissi
kotimaisuus varmistaa ruuan
saatavuuden.

Kuluttajatutkimuskeskus
haastatteli tutkimukseensa vii-
me vuoden lopulla yli tuhatta
suomalaista.

”Néiden tulosten perusteella
kotimaisuuden arvostus on to-
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della vahvaa”, Niva kertoo.

Vastauksissa korostuu ennen
kaikkea se nikokanta, ettd os-
tamalla kotimaista ruokaa voi
samalla tukea Suomen taloutta.
Téysin samaa tai jokseenkin sa-
maa mielt4 siitd on 94 prosenttia
suomalaisista.

Viime aikojen taloustilanteel-
la on suora vaikutus kuluttajien
valintoihin ruokakaupassa. Kuk-
karot ovat aiempaa kireimmall4.

”Tillaisina aikoina asiakkaat
ovat kiinnostuneita tarttumaan
edullisimpiin vaihtoehtoihin,
olivatpa ne kaupan tai teolli-
suuden merkkeji. Tarjouksissa
olevien tuotteiden myynnit ovat
kasvaneet”, Hellman kertoo.

RITTA RYYNANEN

Saksa jyrii elintarvikkeiden halpatuonnissa

Kaupan tuotemerkit ja niiden kotimaisuus Raha lopulta ratkaisee

Kaikkiaan elintarvikkeita [l Niistd Suomessa valmistettuja tuotteita

B S-ryhman omat tuotemerkit

Rainb noin 1100
" I noin 300
Kotimaista- noin 230
sarjal) kaikki
X-tra noin 220
noin 40

1) Vuonna 2014 lanseerattua sarjaa aiotaan kasvattaa, seuraavaksi tahtain
400:ssa.

B Keskon omat tuotemerkit

e | \ii 900

Kaupan omat merkit ovat osoit-
tautuneet kannattavaksi liiketoi-
minnaksi.
Kuluttajatutkimuskeskuksen
projektisuunnittelija Ari Pel-
toniemi kertoo, etti omista
merkeistd jad kaupalle yleensd
isompi osuus kuin valmistajien
brindituotteista. Kannattavuu-
teen vaikuttavat muun muassa
omien merkkien muita pienem-
mét markkinointikustannukset.
Hintarakenteita ja elintarvike-
ketjun toimintaa tutkivan Pelto-
niemen mukaan kauppa saavut-
taa omilla merkeilld monia etuja.
”Kauppa pystyy kilpailutta-

maan teollisuutta sanomalla
esimerkiksi, ettd tehkii meille
tilld reseptilld tuote, ja jos ette
tee, voimme teettdd sen jollakin
toisella. Tuote voi olla hyvin sa-
mankaltainen kuin valmistajan
oma brindituote.”

Ulkomailta elintarvikkeita
voidaan hankkia isojen ostoyh-
teenliittymien kautta, ja kun vo-
lyymit ovat suuria, saadaan sitid
kautta kustannushyotya.

”Kauppa voi keksid merkkien-
sd ympdrille vaikka mitd hurs-
kaita ajatuksia, mutta kylld siind
raha ratkaisee.”

RITTA RYYNANEN

Monenlaista maitorahkaa

K-Menu?) noin 140
en ' noin 55 Tuote Valmistus-  Hinta,
Saksasta virtaa jatkuvasti tasaantui viime vuonna, Saksan lihan jakalan tuonnin kasvulla. ) Suomen maa e/kg
edullisia peruselintarvikkeita osuus kaikkien elintarvikkeiden Tiedot kédyvit ilmi Luonnon- . . Euro noin 80 _
Suomeen, viime vuonna yli 700  tuonnista oli 15 prosenttia. varakeskuksen (Luke) Suomen ehntarv1ke— Shopper3) I noin 10 mS mgrket
miljoonan euron arvosta. Sak- EU-aikana ruuan tuonti Suo- maatalous jamaaseutuelinkeinot tuottaiien X-tra maitorahka rasvaton, 500 g Saksa 1,64
san-tuonnilla suomalaiset ketjut ~meen on paisunut yli kolminker- 2015 -vuosikatsauksesta. . J . 2) Vuonna 2014 lanseerattua sarjaa aiotaan kasvattaa noin 300 tuotteeseen ~ Rainhow maitorahka rasvaton, 250 g Saksa 2,60
ovat laajentaneet paljolti omien taiseksi. ”Suomen elintarviketuottajien  OIN kllpalltava sisaltaen myos kodintarvikkeet. Kotimaista laktoositon rasvaton rahka, 250 g Suomi 4,20
tuotemerkkiensi tarjontaa. Suuntaus on aiheuttanut maa-  onkilpailtava yhi kiivaammin ul- hi kiivaammin 3) Euro Shopper -tuotesarjan koko on kaventumassa edelleen. m K-supermarket
Saksalaistuotteiden menes- talous- ja elintarviketuotteiden komaisten tuottajien kanssa séi- y v - K-Menu rasvaton mieto maitorahka. 500 Saksa 218
4 on kasvattanut Lidlin voi- ulkomaankauppataseeseen yli lyttdidkseen asemiaan kotimaan 1k ist W Lidl ; i i T '
tys‘i(a on < hittiisk Kol Tardi »y Kkinoilla ‘a paritik ulkomaisten Lidl ei antanut merkkikohtaisia lukuja. Sen mukaan kotimaisia tuotteita on Pirkka rasvaton mieto maitorahka, 250 ¢ Saksa 2,76
makas nousu véhittiiskaupassa, ~kolmen miljardin euron vajeen. markkinoilla ja pirjitikseen tuottaii Il e kkikohtaisia lukuja. Sen n ] n. Pirkka vahalaktoosinen mieto maitorahka, 250 g Suomi 340
mutta myds muut ketjut Suo- Kyse ei enid ole hedelmists, kansainvilisessi kilpajuoksus- CUOTtAJ1€N kaikissa tuoteryhmissé, ja niita myydaan lahes kaikilla omilla tuotemerkeilla, -
messa ovat hankkineet niiti yhi  kahvista tai viinistd, vaan vajeen  sa”, Luonnonvarakeskuksen eri- | qngsa. E“dtle: '\rg"bomna-rlri]alltowonglgiaf; Valtlkrc:lm;ssa ;{“;IOIEnztor(\)/ﬁdEu?tfulf.tim it u .L|dl _
enemmin valikoimiinsa. tuplaantuminen kymmenessi koistutkija Csaba Jansik $anoo. ertoo maaliskuussa 2015 ostaneensa o1 % elintarvikkeista kotimaisiita Milbona rasvaton maitorahka, 500 g Saksa 1,64
Vaikka tuonti monista maista  vuodessa selittyy leiviin, juuston, RITTARYYNANEN ~ CSABA JANSIK tavarantoimittajilta eli teollisuudelta, tukuilta ja erilaisilta tuottaijita. MT  Milbona maitorahka laktoositon, 250 g Suomi 4,36
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B Leikattu tabloid-kokoinen Farmari-lehti kasittelee lagjasti 2.-4. 7. .
: Joensuussa jarjestettédvaa Farmari 2015 -nédyttelya. Farmari-lehden | ILMOITUSKOOT HINNAT/4-vari
Ohra_kau ra- sisalldstd vastaavat Maaseudun Tulevaisuuden ammattitaitoiset | 1/1sivu (236 x 310 mm) S5960€
I toimittajat. 1/2 sivu (236 x 150 mm) 3280€
meIaSS| Taka-, 2-ja 3-kansi (236 x 310mm) 6820 €
' Laadukkattten juttujen lisakst lehdesta 16ytyvat tapahtuman naytteil- | 2/1 sivu (496 x 310 mm) 11450¢€
| leasettajat, kartat, uutuudet seka muu lukyoita ja nayttelyvieraita .
kiinnostava nayttelyinfo. MUUTKOOT MV 4-vari
4 € pmm 290€ 450¢€
17 Farmari-lehden painos- ja jakelumaara on ruhtinaalliset 100 000
\ irtotonni + alv. ja rahti g - ) kappaletta, joista 20 000 jaetaan Joensuun seudun metsan-omistajille TALS{T?LEXEYDET' 4 palstaa 188
- — Maaseudun Tulevaisuuden liitteena perjantaina 26. kesdkuuta. pasta a4 mm pastaa mm
Tarjous koskee rakeista tuotetta, 2 palstaa 92 mm 5 palstaa 236 mm
mureistuslisé +3 </tonni. F A R M A R Maaseudun Tulevaisuuden peruspainoksen mitattu lukijamadraon 336 | 3 palstaa 140 mm

Murrontie 2
§ 91600 Utajarvi
e p. 08 514 4700
Mylly

www.kinnusenmylly.fi

- Hyvai ja helppo vaihtoehto
viljaruokintaan, kun oma vilja loppuu.
- Sopii hyvin myos apetiloille seosrehuruokintaan.

TAHTI

REHUT

* % K

Tarjous on
voimassa elokuun
loppuun saakka.

JOENSUU 2-4.7.2015
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000, jota alueel-linen lisdjakelu kasvattaa vielda tuntuvasti. Lehti on

jaossa myds Farmari-nayttelyssa.

Varauspaiva 5.6., aineistopaiva 10.6.

tai sahkopostilla ilmoitus@maaseuduntulevaisuus.fi

Varaukset: Maaseudun Tulevaisuuden ilmoitusmyynti p. 020 413 2321




