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MAASEUDUN TULEVAISUUS

Prisman hintojen halpuuttamisen ansiosta kotimaisten
tuotteiden kysynti on noussut. pAAsoHTAIA TAAVIHEIKKILA, SOK

Keskiviitkkona 3. kesakuuta 2015

Komission laina
tasaa maidon
hintavaihtelua

BRYSSEL (MT)
Maatalouskomissaari Phil Ho-
ganin mukaan EU-komissio
valmistelee maidontuottajille
lainajirjestelyd, joka auttaisi
suojautumaan maidon hinta-
vaihteluilta.

Ajatuksena on, ettd maidon-
tuottaja saisi pitkiaikaista lai-
naa, jonka lyhennykset vaihte-
lisivat maidon hinnan mukana.

Maidon hinnan ollessa pa-
rempi lyhennykset olisivat
suuremmat. Hinnan laskiessa
lyhennykset pienenisivit.

Hogan kertoi mallista Euroo-
pan parlamentin maatalousva-
liokunnalle viime viikolla.

Komissio valmistelee laina-
mallia yhdessd Euroopan In-
vestointipankin (EIP) kanssa.
EIP myontiisi 15 vuoden mata-
lakorkoisia lainoja. Jakelijaksi
komissio kaavailee hollantilais-
ta Rabobankia.

Maidon

hintalaskee

Euroopan tuottajajirjestojd
edustava Copa-Cogeca on vaa-
tinut komissiolta apua maidon-
tuottajille.

Maidon hinta EU:ssa on
laskenut yli vuoden ajan. Huh-
tikuussa keskihinta oli 31,42
senttid kilolta, 18 prosenttia
vihemmin kuin vuoden 2014
huhtikuussa.

Maidon hinta Latviassa on
painunut alle 23 senttiin kilolta
ja Liettuassa alle 22 senttiin,

kertoo EU:n hintaty6kalu Milk
Market Observatory MMO.

Todellisuudessa hinta voi olla
vield alhaisempi, silla MMO:n
tiedot laahaavat pari kuukaut-
ta jiljessd. Latvian ja Liettuan
tieto on arvio toukokuulta. Suo-
men hinta-arvio toukokuulta on
31,45 senttii.

Komissio perustaa arvionsa
markkinoista MMO:n tietoihin.

Ministerit puhuivat
luomusta

EU-maiden maatalousminis-
tereiden kokouksessa Riiassa
tiistaina ei maidontuottajien
tilannetta kisitelty.

Maatalous- ja ympéristo-
ministeri Kimmo Tiilikaisen
(kesk.) mukaan maidosta pu-
huttiin vain kiytidvikeskuste-
luissa.

Kokouksen piddaiheena oli
luomu, jonka asetuksesta mi-
nisterit ovat etsineet yksimieli-
syytti jo pitkiin.

”Viimeisin kompromissi sai
aika laajaa tukea. Suomi haluaa
joustoa jokavuotisiin luomu-
tarkastuksiin. Jos tuottajalla
on virheet6n historia, voitaisiin
vuositarkastuksia lieventdi”,
Tiilikainen sanoo.

Kokous oli epévirallinen,
joten varsinaisia pidtoksid ei
tehty. Seuraava virallinen ko-
kous on kesidkuun puolivilissa,
jolloin luomusta pitéisi pystyd
paittimain.

AIMO VAINIO

Capin budjetti kasvaa

ensi vuonna

BRYSSEL (MT)

EU:n yhteisen maatalouspolitii-
kan capin budjetti on ensi vuon-
na 63,2 miljardia euroa. Timéin
vuoden budjetti on 59 miljardia
euroa.

Suurin osa rahoista kuluu suo-
riin tukiin. Niihin on budjetoitu
41,8 miljardia euroa. Maaseudun
kehittimisen ohjelmiin varataan
18,7 miljardia ja markkinointiin
2,6 miljardia euroa.

Suorien tukien summa on
yli puoli miljardia euroa timén
vuotista pienempi. Syynid on
capin uudistus. Useat maat vaih-
toivat suoria tukia maaseudun
kehittimisen ohjelmien kautta
maksettavaksi.

Myos suotuisa markkinatilan-
ne vithent#i suoria tukia. Veni-
jan tuontikiellon vaikutukset on
pyritty rajaamaan timén vuoden
budjettiin.

Maaseudun kehittdimisen
budjetti kasvaa viidelld miljar-
dilla. Syyni on se, ettd edellisen
ohjelmakauden ohjelmien mak-
satuksia on vield tekemétté.

Budjettiin on varattu 441
miljoonaa euroa maatalouden
kriisirahastoksi.

Aivan kaikkia rahoja ei tarvit-
se ottaa kassasta, silld esimerkik-
si maitokiinti6iden ylittimisestd
aiheutuvia sakkoja on budjetoitu
441 miljoonan euron arvosta.

Budjetti on vasta ensimmaéi-
nen komission tekem# ehdotus.
Jasenmaat pohtivat mielipiteen-
sé siitd syyskuuhun mennesss,
jonka jilkeen mepit voivat tehdd
omia ehdotuksia.

Budjetin on tarkoitus olla
valmis joulukuun lopulla. Koko
EU:n budjetti on 153,5 miljardia
euroa.

AIMO VAINIO
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S-RYHMA

Kuluttajien
omistama
osuuskunta

S-ryhman muodostavat

20 itsendista alueellista osuus-
kauppaa ja Suomen Osuus-
kauppojen Keskuskunta (SOK)
tytaryhtidineen. Liséksi
S-ryhmaan kuuluu kahdeksan
paikallisosuuskauppaa.
Osuuskauppojen jasenet

eli asiakasomistajat omistavat
osuuskaupat, jotka omistavat
SOK:n. Asiakasomistajia oli
viime vuoden lopussa yli kaksi
miljoonaa: 2 156 828.
S-ryhman valtakunnallisia
ketjuja ovat muun muassa
Prisma, S-market, Sokos,
S-Rauta, ABC, Kodin Terra,
Rosso ja Sokos Hotels.

Viime vuoden lopussa 1 643
toimipaikkaa.
Maatalouskaupassa toimivat
Etel&-Pohjanmaan Osuus-
kauppa, Kymen Seudun
Osuuskauppa ja Suur-Seudun
Osuuskauppa.

Toimintaa myds Baltiassaja
Vengjalla Pietarin alueella.
Vahittdismyynti oli vime
vuonna léhes 11,2 miljardia
euroa. Yhteenlaskettu tulos
ennen satunnaisia erid ja veroja
oli 274 miljonaa euroa.

Jakoi asiakasomistajilleen
bonusta yhteensa

361 miljoonaa euroa.

Osuuskaupat
paattavat
bonuksistaan

Osuuskaupoilla on erilaiset
bonusjirjestelmét. Niiden yhte-
ndistdmisestd on SOK:n pédjoh-
tajan Taavi Heikkilin mukaan
keskusteltu vuosia ja asiakkaiden
kannalta sama jirjestelmi olisi
selked. Hén kuitenkin muistut-
taa, ettd osuuskaupat paittivit
itse bonusjérjestelmistiin.

S-ryhmi#n moititaan siité, et-
td se on unohtanut osuuskunnal-
liset juurensa. Niin ei Heikkilén
mukaan suinkaan ole.

Osuuskaupat perustettiin 110
vuotta sitten vaihtoehtona yk-
sityiselle kaupalle. Periaatteena
on alusta saakka ollut tarjota
asiakkaille edulliseen hintaan
parempi valikoima ja saavutet-
tavuus eli mahdollisimman tiheé
myymaéléverkosto.

Nidm# periaatteet eivit ole
vuosien saatossa muuttuneet
miksikddn, Heikkild sanoo. "Ku-
luttajaosuuskunnan tarkoitus on
tuottaa jésenilleen etuja.”

Osuuskaupoilta on jonkin
verran tullut alueen tuottajien
palautetta halpuuttamisesta.
Keskustelua on Heikkilin mu-
kaan syntynyt erityisesti sielld,
missé on paljon tuottajia.

"Niilld alueilla osuuskauppo-
jen johto on aktiivisesti kiynyt
keskustelua tuottajien ja teolli-
suuden kanssa.”

MAIJA ALA-SIURUA

Tuottajajarjestot ovat
vaatineet kaupalta
kotimaista reilun kau-

pan jarjestelmaa. SOK:n
toimitusjohtajan

Taavi Heikkilan mukaan
paras osoitus reiluudesta on,
etta iso osa S-ketjun
valikoimista on kotimaisia.

rakentavaa ruokakeskustelua

Julkisen syyttelyn
sijaan pitdisi miettid
yhteisié keinoja
kotimaisen ruoka-
ketjun turvaamiseksi,
sanoo padjohtaja
Taavi Heikkil4.

SOK:n pégjohtaja Taavi Heikki-
14 vakuuttaa S-ryhmén haluavan
rakentavassa hengessd yhdessi
tuottajien kanssa miettis, miten
kotimaisen elintarvikeketjun
tulevaisuus turvataan.
”Haluamme, ettd jokainen
suomalaisen ruokaketjun toimi-
ja voi hyvin, olipa kyse tuotta-
jista teollisuudesta tai kaupasta.
Julkinen syyttely ja arvostelu ei
auta ruokaketjun asemaa.”
Heikkild oli MTK:n liittojen

puheenjohtajien ryGpytettivini
aikaisemmin tiné kevadna.

Piidjohtaja kertoo ottaneensa
palautteen vakavasti ja olleensa
tilaisuuden jilkeen yhteydessi
MTK:hon, jotta yhdessi voidaan
miettii, miten suomalaisuutta
tuotaisiin paremmin esille.

”Esimerkiksi ruuan vero-
taakan keventiminen on koko
ketjun etu. Tavoitteen saavutta-
miseksi pitdd ponnistella yhteni
rintamana.

S-ryhmiéssi kehitetddn tuot-
teiden laatua, jossa kotimaisuus
on keskeisessi asemassa, Heik-
kild sanoo. Tésté kertominen on
jddnyt halpuutuksen varjoon,
mutta viestid aiotaan voimistaan
loppukesista.

Halpuutus
omistakatteista

Satojen elintarvikkeiden hinto-
jen pudottaminen eli S-ryhmén
kielelld halpuuttaminen ei toimi-

tusjohtajan mukaan ole osoitus
siit4, ettd ketju ei ené4 arvostaisi
kyseisii tuotteita tai pitdisi niitd
laadukkaina.

Hin vakuuttaa jilleen kerran,
ettd halpuutuselintarvikkeiden
katteet otetaan oman toiminnan
tehostamisesta eiké tuottajien
selkéinahasta.

Kysymykseen, onko MTK
ylireagoinut halpuuttamiseen,
Heikkil4 ei ota kantaa.

S-ryhmé on perustellut hin-
tojen pudottamista kuluttajien
edulla: ankeina aikoina heilld on
aikaisempaa vihemmaén kéytet-
tévissédn ruokaostoksiin.

Hintapudotus
lisdannyt kysyntaa
Halpuutetut tuotteet myyvét
entistd paremmin. Vastaavasti
kilpailijatuotteiden kysynté
laskee ja niitd on paine myyda
halvemmalla.

Halpuutettujen kysynnén kas-

vu on Heikkildn arvion mukaan
pois ennen kaikkea tuontielin-
tarvikkeista, ei niink#in koti-
maisista.

”Prisman hintojen halpuut-
tamisen ansiosta kotimaisten
tuotteiden kysyntd on noussut.”

Hintapudotusten on véitetty
rapauttavan kuluttajien mieliku-
vaa ruuan hinnasta ja laadusta.

Tatd vaitettd Heikkild ei alle-
kirjoita.

Hén muistuttaa halpuutettu-
jen tuotteiden laadusta ja mene-
kin kasvusta, joka on hyvi asia
my®6s teollisuudelle.

Kaupan merkit
monipuolistavat
Kaupan merkkien sanotaan
himirtivin alkuperid, polkeva
hintoja ja olevan kopioita teolli-
suuden bréndituotteista.
S-ryhmille omat merkit ovat
keino monipuolistaa valikoimaa
kuluttajien eduksi. Omia merk-

Tuottajan on

) helppo saada

tuotteensa alueensa
osuuskaupan
myymalaan.

TAAVI HEIKKILA

kejé ei ole ylipainotettu, Heikkild
$anoo.

Hinen mukaansa kaupan
merkit eivit ole uhka teollisuu-
delle. Ne lisdévit kysyntdd, miki
koituu myos teollisuuden eduksi.

Kaupan merkkien osuus Suo-
messa on noin viidennes, miki
on vihemmin kuin monissa
muissa Euroopan maissa, Heik-
kild sanoo.

Tuotekopiointia hén ei usko
tapahtuvan.

Kotimaisuus

osoitus reiluudesta

Keviisen pyttipannukampanjan-
sa yhteydessé tuottajajérjestot
MTK ja SLC esittivdt kaupalle
vaatimuksen kotimaisesta reilun
kaupan jérjestelmésta.

Heikkil4 ei halua ottaa asiaan
kantaa, koska tuottajajérjesto ei
ole tarkentanut vaatimustaan.

Hinestd paras osoitus reiluu-
desta on, ett# iso osa ketjun va-
likoimista on kotimaisia: 80 pro-
senttia on Suomessa valmistettu-
ja tuotteita ja niistd noin puolen
raaka-ainekin on kotimaista.

Kuluttaja haluaa ostaa ldhi-
alueellaan tuotettua ruokaa,
Heikkild sanoo.

”Tuottajan on helppo saada
tuotteensa alueensa osuuskau-
pan myyméldin. Jos rahkeet
riittévét, tuote voi pééstd koko
osuuskaupan tai jopa valtakun-
nalliseen jakeluun.”

MAIJA ALA-SIURUA



