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Jätä oma ilmoituksesi 
Maaseudun Tulevaisuuteen 
kätevällä ilmoitusautomaatilla!

Perhe-
ilmoitukset *

ilmoitus-automaatilla
– 50 %

Uudella itsepalveluliittymällä
on helppo tehdä oma ilmoitus netissä
kolme kertaa viikossa ilmestyvään 
Maaseudun Tulevaisuuteen.

 HELPPOKÄYTTÖINEN
 AVOINNA 24 TUNTIA VUOROKAUDESSA
 VALMIITA ILMOITUSPOHJIA
 MAKSU HETI

Ilmoitusautomaatilla voit jättää erilaisia teksti- ja kuvailmoituksia 
lehteen silloin, kun sinulle parhaiten sopii. Olitpa myymässä, 
ostamassa tai onnittelemassa, kaikki onnistuu ilmoitusautomaattimme 
kautta. Suuremmissa yritysilmoituksissa pyydämme ottamaan yhteyttä 
ilmoitusmyyntiimme p. 020 413 2321.
*) syntyneet, kastetut, kihlaukset, vihityt, onnittelut, kiitokset, tervehdykset.

Testaa heti osoitteessa 

www.maaseuduntulevaisuus.fi/ilmoitus
tai Maaseudun Tulevaisuuden kotisivulla ylävalikosta “Jätä ilmoitus”. 

Suomen 2. luetuin päivälehti

TODELLA LUPAAVA 2-V 

LV-ORI. Terve, valmis koe-

lähtöön, miellyttävä luonne. 

i Varasi, e Missellie (13,9a). 

Ammattivalmentajalla Keski-

Suomessa. Hp 15.000 e. 

Tiedustelut 000-0000000 / 

voittokotiin@email.int

Vaihto henkilöautoon mahd.

FORD 6640 vm -97 ETUKUORMAIMELLA 

Kaikin tavoin toimiva peli, myydään eläkkeelle jäännin johdosta. 

Traktori sijaitsee Liedossa. Tiedustelut 000-0000000

Ostetaan vanhojen talojen 

ikkunoita ja ovia käteisellä. 

Myös lattialankut, kattopalkit, 

hirret ja erilaiset helat.

Soita 000 0000000

Sanoimme TAHDON 

23.5. Pyhän Laurin 

kirkossa Vantaalla

Kiitos ihanille häävieraille 

ja meitä monin tavoin 

muistaneille!

t. Elsa ja Artturi Laurikainen 

Huomio Pattijoki!

Onnea Salme-mummu

90-vuotispäivän johdosta! 

t. lapset, lapsenlapset ja 

lapsenlapsenlapset

LAKINEUVONTAA PUHELIMITSE TAI HENKILÖ-

KOHTAISESTI YLI KOLMENKYMMENEN VUODEN 

KOKEMUKSELLA. SUKUPOLVENVAIHDOKSET, 

PERINTÖASIAT, MAA- JA METSÄKAUPAT ym. 

Varatuomari Marjatta Kalliokoski, Jyväskylä.

p. 000 0000000, vara@tuomarimk.vi 

MERIKONTTEJA, 

TYÖMAAKOPPEJA, 

TAUKOTILOJA YM TA-

VARANSIIRTOIHIN TAI 

SÄILYTYKSEEN. 

Toimitus koko Suomeen.

www.konttikauppa.int tai soita 

Tiedustelut 0000-000000 / 

Kalle Konttinen

PYÖRÖHIRSINEN RAN-

TASAUNA YLÄ-SAVOSSA. 

Rakennettu -80. Terveet hir-

ret, huopakate uusittu 2011. 

Kuljetusmahdollisuus. Myydään 

edullisesti vähäisen käytön 

vuoksi. Lasiluukkuinen 2-vuotias 

kiuas kaupan päälle. Tiedustelut 

0000-000000 / I. Punanen

Mäntsälässä OKT + 4 tal.rak.

6353 m2 tontilla maatil. pihapiiri 20 km keskustasta.

Päärakennus 3h + k, rak.-52, pihasauna, hirsiaitta, talli, varasto. 

Asuinrakennus kuntotarkastettu 12/2014. Kunnallistekniikka, rau-

hallinen sijainti, hyvät kulkuyhteydet, pihassa kauniit istutukset.

Tiedustelut 000-0000 000, LKV Malli Mallinen.

LUONNONTILAINEN 

50 ha METSÄPALSTA 

85100-ALUEELLA 

Vanhaa havupuuvoittoista 

sekametsää. Palstalla lähde ja 

pieni lampi, jonka rannalla 25m2 

hirsimaja rak.-74. Tie perille. 

Tiedustelut 0000-000000

www.omarauha.int

TEROITETAAN TÄTEN MUISTIINNE, ETTÄ KIERTÄVÄ 

TEROITUSPALVELU TERO TUISKU KIERTÄÄ 

SUOMEA TAAS MAALISKUUSTA MARRASKUUHUN.

Kaikenlaiset puukot, sahat, aurat, leikkurit ym ym tarvittaessa 

myös kotikäynnit. Katso kiertueaikataulu netistä www.teroittaa.

net tai soittele Terolle 000 0000000. 

YLEISMIES JAHNUKAINEN PALVELUKSESSANNE! RAK-

ENNUSALAN KOULUTUS JA VUOSIEN KOKEMUS MYÖS 

MONIPUOLISISTA MAATALOUSTÖISTÄ. PYYDÄ URAKKA-

TARJOUS TAI SOVITAAN PIDEMMÄSTÄ TUURAUKSESTA TAI 

RUPEAMASTA. SUOSITUKSET ON, KOKO SUOMI KIINN. 

Soita 0400-799885 tai laita sähköpostia j_ahnukainen@tyomie-

spaikallaan.fi.

OSTAMME JA MYYMME  

KÖYTETTYJÄ RAKEN-

NUSMATERIAALEJA JA 

YLIJÄÄMÄERIÄ SEKÄ AS-

UINKIINTEISTÖIHIN JA TUO-

TANTORAKENTAMISEEN.Hir-

ret, höylätavara, ovet, ikkunat, 

pellit, huovat, levyt, eristeet, 

maalit, laatat ym. Tarjoa isot 

ja pienet erät. Klikkaa www.

vanhaonuusi.int tai soita 000 

0000000 / Jalmari Nygrén

KIITOS kaikille vanhenemi-

sestani muistuttaneille, ystävät 

ja kylänmiehet ja -naiset. 

t. Kalevi Einari Aho

Kalajoen Tyngältä

MIKÄ?

Kivi-maito
Lyhenne kivi-maito 
juontuu Kilpailu- ja kuluttaja
viraston nimestä. 
Kivi-maidoksi kutsutaan  
maitoa, joka Valion on myytävä 

kilpailijoilleen omakustannus
hintaan. Käytäntö perustuu 
Kilpailu- ja kuluttajaviraston 
määräykseen. Kilpailijat saavat 
ostaa maitoa niin halutessaan. 

Kaupan omien 
merkkien osuus 
perusmaitojen  
myyntimääristä  
on noin puolet.  
Kivi-maitoa ostetaan 
Valiolta entistä  
vähemmän. 

”Valion osuus perusmaidoista 
on volyymilla mitattuna noin 
viidenneksen verran. Osuus on 
laskenut tuntuvasti viimeisen 
kolmen vuoden aikana”, johtaja 
Tuomas Salusjärvi Valiolta 
kertoo. Salusjärven tiedot perus-
tuvat Nielsenin markkinatutki-
mukseen.

Valion Arki-maitojuoma ei 
sisälly tähän osuuteen.

”Vaikka Arki-maitojuoma 
on paikannut perusmaidoissa 
menetettyä markkinaosuutta, 
sen myyntimäärät ovat selvästi 
perusmaitoja pienemmät ja 
Arki-maitojuomien myynti on 
kääntynyt laskuun hintakilpai-
lun seurauksena”, Salusjärvi 
sanoo.

Vielä 2010 Valion osuus perus-
maidoissa on ollut yli 50 prosent-
tia. Valion osuus laski jyrkästi, 
kun Kilpailu- ja kuluttajavirasto 
antoi 2012 päätöksen saalistush-
innoittelusta ja Valio nosti sen 
jälkeen hintojaan.

Arlan toimitusjohtaja Reijo 
Kiskolan mukaan luotettavia 
markkinaosuustietoja ei ole 
saatavilla. ”Nielsen ei mittaa 
kaupan dataa, se on ainoastaan 
niin sanottu kuluttajapaneeli 
pienehköllä otannalla.”

Kiskola myös ihmettelee miksi 
Valion Arki-maito on jätetty pois 
mittauksista. ”Kauppa ja kulut-
taja tulkitsevat sen normaaliksi 
perusmaidoksi.”

”Oman osuutemme voimme 
laskea valmistettujen määrien 
suhteessa koko Suomen perus-
maitomarkkinan volyymeihin. 
Tästä voimme päätellä, että 
osuutemme on alle 15 prosent-
tia”, Kiskola kertoo.

15 prosenttia on siis Arla-ni-
mellä myytävää maitoa. Lisäksi 
Arla pakkaa kauppojen omia 
merkkejä.

”Kaupan merkkien volyy-
meihin tai osuuksiin emme ota 
kantaa. Sitä pitää kysyä heiltä 
itseltään”, Kiskola sanoo. 

Kaupan merkkejä  
yli puolet
Kaupat taas eivät suostu kerto-
maan tietojaan Valion ja Arlan 
myyntiosuuksista. 

”Annamme volyymipohjai-
sen markkinaosuustiedon vain 
omasta merkistämme. Kotimais-
ta-maitojen osuus on tällä het-
kellä noin puolet perusmaitojen 
litrapohjaisesta myyntivolyy-
mista”, kertoo viestintäpäällikkö 
Outi Hohti SOK:sta.

Kotimaista-nimellä myytäviä 
perusmaitoja valmistavat S-ryh-
mälle Arla ja Maitokolmio.

Keskosta tietoa irtosi vielä 
niukemmin kuin S-ryhmästä 
ja markkinaosuuksien selvittä-
mistä pidettiin mahdottomana. 
Perusteluna oli, että K-ryhmän 
kauppiaat tekevät hankintansa 
itsenäisesti, niin kenelläkään ei 
ole tietoa Keskon valtakunnalli-
sesta tilanteesta.

”Joillain alueilla K-kaupoissa 
voi olla vain Valion maitoa, joil-
lakin alueilla viittä eri merkkiä”, 
tiedottaja Otto Heinonen sanoo.

Tiedotusvälineissä on aiem-
min kerrottu Pirkka-maidolla 
olevan tietyillä alueilla yli 50 
prosentin markkinaosuus. Pirk-
kaa pakkaavat Arla, Maitokol-
mio, Kaslink ja Juustoportti.

Lidl ei paljasta markki-
naosuuksiaan. 

”Markkinaosuudet ovat yri-
tyksemme sisäistä tietoa, jota 
emme luovuta ulkopuolisille”, 
viestintäassistentti Kaisa Koi-
vuranta kertoo sähköpostitse.

Lidlin suomalaiset Milbo-
na-maidot valmistaa Maitomaa. 
Kotimaiset laktoosittomat Mil-
bona-maitojuomat valmistaa 
Satamaito.

Valio ei pakkaa nyt perusmai-
toja kaupan omille merkeille, 
mutta on aiemmin pakannut 
Lidlin maitoa.

Kaupan omat merkit jyräävät maitohyllyssä
VILLE-PETTERI MÄÄTTÄ

Ruoholahden Citymarketissa maitohyllyä tutkinut helsinkiläinen Ritva Nyqvist ostaa usein Valion maitoa.  
Hinta-laatusuhde on hänelle tärkein valintaperuste.

Kivi-maidon  
kysyntä vähentynyt
Kilpailuvirasto on 2000-lu-
vun alussa velvoittanut Valion 
myymään lähes kymmenesosan 
keräilemästään maidosta kilpai-
lijoilleen omakustannushintaan, 
jos kilpailijat haluavat sitä ostaa.

Maitoa kutsutaan viraston 
nimen mukaisesti kivi-maidoksi.

Valion kilpailijat ovat viime 
vuosina käyneet kovaakin kamp-
pailua omien tuottajien lisäämi-
seksi. 

Se näyttää ainakin joillakin 
onnistuneen tai maitotuottei-
den kysyntä on vähentynyt, sillä 

kivi-maitoa halutaan aiempaa 
vähemmän.

”Kivi-maidon kysyntä on 
laskenut. Ostajat ja määrät ovat 
liikesalaisuuksia”, Salusjärvi 
sanoo.

”Kivi-maidon määrät on liike-
salaisuuksia, mutta Arlan määrät 
ovat laskeneet viime vuosina”, 
Kiskola kommentoi.

”Valio toivoo, että 15 vuotta 
sitten sovittu velvoite tarkas-
tellaan uudestaan. Rajoitteet, 
jotka olivat tarpeellisia 15 vuotta 
sitten, vääristävät nyt kilpailua. 
Valion kilpailijat voivat säätää 
maidonkäyttönsä liiketaloudel-

lisen menestyksensä mukaan 
ostamalla tai jättämällä osta-
matta Valion maitokiintiöstä”, 
Salusjärvi sanoo.

Kannattavat vientimarkki-
nat harvassa
Tammi-maaliskuussa 2015 Va-
lion vienti muihin maihin kuin 
Venäjälle oli 25 miljoonaa euroa 
suurempi kuin samaan aikaan 
vuotta aiemmin. Määrämuutos 
on tätäkin suurempi. Viennin 
kannattavuus on kuitenkin 
selvästi heikentynyt, Salusjärvi 
kertoo.

Viime vuonna Valio vei mai-

totuotteita 55 maahan, joista 
35 oli EU:n ulkopuolisia. Valion 
tärkeimmät vientimarkkinat ny-
kyisessä tilanteessa ovat Ruotsi, 
Yhdysvallat, Kiina ja Kes-
ki-Eurooppa. Venäjän viennin 
romahdettua Valio hakee uusia 
markkinoita etenkin Kiinasta ja 
Kaakkois-Aasiasta.

Irlantilainen maatalouslehti 
Farmers Journal uutisoi viime 
viikolla, että Iranin vastaisten 
talouspakotteiden poistuminen 
voisi avata eurooppalaiselle 
maidolle uusia vientimahdolli-
suuksia.

TUURE KIVIRANTA

Valio vie ylijäämän,  
Arla ja pienet tuottavat 
kaupan merkit
Kirjoittaessani oheista juttua 
maitomarkkinoista etsin 
taustatietoja meijereiden 
verkkosivuilta.

Yllättäen meijerit kertovat 
hyvin vähän sivuillaan valmis-
tamistaan kaupan merkeistä, 
kuten S-ryhmän Kotimaista, 
K-ryhmän Pirkka tai Lidlin 
Milbona.

Miksi private label -tuot-
teista ei kerrota meijereiden 
sivuilla? Onko asiassa jotain 
salattavaa, vai pelätäänkö sen 
pilaavan meijerin mainetta? 
Onko kauppa sanellut ehtoja, 
mitä saa kertoa? Haluaako 
kauppa häivyttää alkuperän?

Maitomaa, Kaslink ja 
Maitokolmio kertovat verkko
sivuillaan noin lauseen pitui-
sesti, että valmistuksessa on 
myös kaupan omia merkkejä.

Satamaidon, Juustoportin 
ja kansainvälisen meijerijätti 
Arlan sivuilta en mainintaa 
kaupan omista merkeistä on-
nistunut löytämään.

Jos tuote on kunnossa, ei 
kai sen avoimessa kertomises-
sa pitäisi mitään hävettävää 
olla. Tiedot ja tuotteet reilusti 
nettiin vaan kuvien kanssa! 
Salailu herättää ikäviä epäilyjä.

Toisaalta voi hyvin ym-
märtää, että pienet meije-
rit haluavat korostaa omia 
tuotteitaan. Hiukan kuitenkin 

sivustakatsojaa pelottaa, että 
pienet meijerit on tuomittu 
pääasiassa ainoastaan kaupan 
merkkien valmistajiksi.

Valio sen sijaan näyttää 
olevan tuomittu hoitamaan 
ylijäämämaito pois maasta 
hinnalla millä hyvänsä. Arla on 
oma tarinansa ja sille Suomi 
lienee vain yksi alue monen 
muun joukossa.

Maidontuottajat pyrkivät 
kovien hinnanleikkausten 
jälkeen pysymään hengissä 
tuottamalla entistä enemmän 
maitoa markkinoille, mikä 
taas aiheuttaa vaaran maidon 
tuottajahinnan laskuun jatkos-
sakin.

Kauppa voi rauhassa kuoria 
kermat päältä meijereiden, ja 
osin myös tuottajien, taistel-
lessa keskenään.

TUURE KIVIRANTA

KOMMENTTI

Jos tuote on 
kunnossa, ei 

kai sen avoimessa 
kertomisessa  
pitäisi olla mitään 
hävettävää.


