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Kaupan omat merkit jyraavat maitohyllyssa

Kaupan omien
merkkien osuus
perusmaitojen
myyntimaarista

on noin puolet.
Kivi-maitoa ostetaan
Valiolta entisti
vihemmaén.

”Valion osuus perusmaidoista
on volyymilla mitattuna noin
viidenneksen verran. Osuus on
laskenut tuntuvasti viimeisen
kolmen vuoden aikana”, johtaja
Tuomas Salusjdrvi Valiolta
kertoo. Salusjérven tiedot perus-
tuvat Nielsenin markkinatutki-
mukseen.

Valion Arki-maitojuoma ei
sisélly tihén osuuteen.

”Vaikka Arki-maitojuoma
on paikannut perusmaidoissa
menetettyd markkinaosuutta,
sen myyntiméirit ovat selvisti
perusmaitoja pienemmét ja
Arki-maitojuomien myynti on
kddntynyt laskuun hintakilpai-
lun seurauksena”, Salusjirvi
$anoo.

Vield 2010 Valion osuus perus-
maidoissa on ollut yli 50 prosent-
tia. Valion osuus laski jyrkésti,
kun Kilpailu- ja kuluttajavirasto
antoi 2012 paitoksen saalistush-
innoittelusta ja Valio nosti sen
jélkeen hintojaan.

Arlan toimitusjohtaja Reijo
Kiskolan mukaan luotettavia
markkinaosuustietoja ei ole
saatavilla. “Nielsen ei mittaa
kaupan dataa, se on ainoastaan
niin sanottu kuluttajapaneeli
pienehkolli otannalla”

Kiskola myos ihmettelee miksi
Valion Arki-maito on jétetty pois
mittauksista. ”Kauppa ja kulut-
taja tulkitsevat sen normaaliksi
perusmaidoksi.”

”Oman osuutemme voimme
laskea valmistettujen méirien
suhteessa koko Suomen perus-
maitomarkkinan volyymeihin.
Téstd voimme pédtelld, ettd
osuutemme on alle 15 prosent-
tia”, Kiskola kertoo.

15 prosenttia on siis Arla-ni-
melld myytdvii maitoa. Lisdksi
Arla pakkaa kauppojen omia
merkkeja.

”Kaupan merkkien volyy-
meihin tai osuuksiin emme ota
kantaa. Sitd pitdd kysyé heiltd
itseltdsin”, Kiskola sanoo.

Kaupan merkkeja

ylipuolet

Kaupat taas eivit suostu kerto-
maan tietojaan Valion ja Arlan
myyntiosuuksista.

?Annamme volyymipohjai-
sen markkinaosuustiedon vain
omasta merkistimme. Kotimais-
ta-maitojen osuus on tilld het-
kelléd noin puolet perusmaitojen
litrapohjaisesta myyntivolyy-
mista”, kertoo viestintdpéillikko
Outi Hohti SOK:sta.

Kotimaista-nimelld myytévid
perusmaitoja valmistavat S-ryh-
mélle Arla ja Maitokolmio.

Keskosta tietoa irtosi vield
niukemmin kuin S-ryhmésti
ja markkinaosuuksien selvitti-
mistd pidettiin mahdottomana.
Perusteluna oli, ettd K-ryhmén
kauppiaat tekevét hankintansa
itseniisesti, niin kenelldkiin ei
ole tietoa Keskon valtakunnalli-
sesta tilanteesta.

”Joillain alueilla K-kaupoissa
voi olla vain Valion maitoa, joil-
lakin alueilla viittd eri merkkid”,
tiedottaja Otto Heinonen sanoo.

Tiedotusvilineissd on aiem-
min kerrottu Pirkka-maidolla
olevan tietyilld alueilla yli 50
prosentin markkinaosuus. Pirk-
kaa pakkaavat Arla, Maitokol-
mio, Kaslink ja Juustoportti.

Lidl ei paljasta markki-
naosuuksiaan.

”Markkinaosuudet ovat yri-
tyksemme sisdistd tietoa, jota
emme luovuta ulkopuolisille”,
viestintdassistentti Kaisa Koi-
vuranta kertoo sihkopostitse.

Lidlin suomalaiset Milbo-
na-maidot valmistaa Maitomaa.
Kotimaiset laktoosittomat Mil-
bona-maitojuomat valmistaa
Satamaito.

Valio ei pakkaa nyt perusmai-
toja kaupan omille merkeille,
mutta on aiemmin pakannut
Lidlin maitoa.

Y

VILLE-PETTERI MAATTA

Ruoholahden Citymarketissa maitohyllya tutkinut helsinkildinen Ritva Nyqvist ostaa usein Valion maitoa.
Hinta-laatusuhde on hanelle tarkein valintaperuste.

Kivi-maidon
kysynta vahentynyt
Kilpailuvirasto on 2000-lu-
vun alussa velvoittanut Valion
myymaién lihes kymmenesosan
kerdileméstédn maidosta kilpai-
lijoilleen omakustannushintaan,
jos kilpailijat haluavat siti ostaa.

Maitoa kutsutaan viraston
nimen mukaisesti kivi-maidoksi.

Valion kilpailijat ovat viime
vuosina kiyneet kovaakin kamp-
pailua omien tuottajien lisdimi-
seksi.

Se néyttdd ainakin joillakin
onnistuneen tai maitotuottei-
den kysyntd on vihentynyt, silld

kivi-maitoa halutaan aiempaa
vihemmaén.

”Kivi-maidon kysyntd on
laskenut. Ostajat ja miérit ovat
liikesalaisuuksia”, Salusjirvi
sanoo.

”Kivi-maidon médrit on liike-
salaisuuksia, mutta Arlan mairit
ovat laskeneet viime vuosina”,
Kiskola kommentoi.

”Valio toivoo, ettd 15 vuotta
sitten sovittu velvoite tarkas-
tellaan uudestaan. Rajoitteet,
jotka olivat tarpeellisia 15 vuotta
sitten, vddristdvit nyt kilpailua.
Valion kilpailijat voivat sditdd
maidonkéyttonsi liiketaloudel-

lisen menestyksensd mukaan
ostamalla tai jittiméilla osta-
matta Valion maitokiintiostd”,
Salusjérvi sanoo.

Kannattavat vientimarkki-
nat harvassa
Tammi-maaliskuussa 2015 Va-
lion vienti muihin maihin kuin
Venéjille oli 25 miljoonaa euroa
suurempi kuin samaan aikaan
vuotta aiemmin. Méirimuutos
on titikin suurempi. Viennin
kannattavuus on kuitenkin
selvisti heikentynyt, Salusjirvi
kertoo.

Viime vuonna Valio vei mai-

totuotteita 55 maahan, joista
35 oli EU:n ulkopuolisia. Valion
tarkeimmit vientimarkkinat ny-
kyisessi tilanteessa ovat Ruotsi,
Yhdysvallat, Kiina ja Kes-
ki-Eurooppa. Vendjin viennin
romahdettua Valio hakee uusia
markkinoita etenkin Kiinasta ja
Kaakkois-Aasiasta.
Irlantilainen maatalouslehti
Farmers Journal uutisoi viime
viikolla, ettd Iranin vastaisten
talouspakotteiden poistuminen
voisi avata eurooppalaiselle
maidolle uusia vientimahdolli-
suuksia.
TUURE KIVIRANTA

KOMMENTTI

Valio vie ylijaaman,
Arla ja pienet tuottavat
kaupan merkit

Kirjoittaessani oheista juttua
maitomarkkinoista etsin
taustatietoja meijereiden
verkkosivuilta.

Yllattden meijerit kertovat
hyvin vihin sivuillaan valmis-
tamistaan kaupan merkeists,
kuten S-ryhmén Kotimaista,
K-ryhmin Pirkka tai Lidlin
Milbona.

Miksi private label -tuot-
teista ei kerrota meijereiden
sivuilla? Onko asiassa jotain
salattavaa, vai peldtdanko sen
pilaavan meijerin mainetta?
Onko kauppa sanellut ehtoja,
mité saa kertoa? Haluaako
kauppa hiivyttds alkuperin?

Maitomaa, Kaslink ja
Maitokolmio kertovat verkko-
sivuillaan noin lauseen pitui-
sesti, ettd valmistuksessa on
myos kaupan omia merkkejé.

Satamaidon, Juustoportin
ja kansainvilisen meijerijatti
Arlan sivuilta en mainintaa
kaupan omista merkeisti on-
nistunut 16ytdmé&an.

Jos tuote on kunnossa, ei
kai sen avoimessa kertomises-
sa pitdisi mitddn hivettivii
olla. Tiedot ja tuotteet reilusti
nettiin vaan kuvien kanssa!

Salailu herittid ikdvid epdilyja.

Toisaalta voi hyvin ym-
mirtid, ettd pienet meije-
rit haluavat korostaa omia
tuotteitaan. Hiukan kuitenkin

sivustakatsojaa pelottaa, etti
pienet meijerit on tuomittu
piiasiassa ainoastaan kaupan
merkkien valmistajiksi.

Valio sen sijaan nayttda
olevan tuomittu hoitamaan
ylijiiméimaito pois maasta
hinnalla milld hyvinsi. Arla on
oma tarinansa ja sille Suomi
lienee vain yksi alue monen
muun joukossa.

)) Jos tuote on
kunnossa, ei
kai sen avoimessa
kertomisessa
pitiisi olla mitdan
havettavaa.

Maidontuottajat pyrkivit
kovien hinnanleikkausten
jilkeen pysymééin hengissi
tuottamalla entistd enemmén
maitoa markkinoille, mik
taas aiheuttaa vaaran maidon
tuottajahinnan laskuun jatkos-
sakin.

Kauppa voi rauhassa kuoria
kermat p#iltd meijereiden, ja
osin my0s tuottajien, taistel-
lessa kesken#in.

TUURE KIVIRANTA

MIKA?
Kivi-maito

Lyhenne kivi-maito
juontuu Kilpailu- ja kuluttaja-
viraston nimesta.
Kivi-maidoksi kutsutaan

maitoa, joka Valion on myytéava

kilpailijoilleen omakustannus-
hintaan. Kaytéanto perustuu
Kilpailu- ja kuluttajaviraston
madraykseen. Kilpailijat saavat
ostaa maitoa niin halutessaan.
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ata oma ilmotituksesi
Maaseudun Tulevaisuuteen
katevalla ilmoitusautomaatillal

Uudella itsepalveluliittymalla
on helppo tehda oma ilmoitus netissa
kolme kertaa viikossa ilmestyvaan

Maaseudun Tulevaisuuteen.

© HELPPOKAYTTOINEN
© AVOINNA 24 TUNTIA VUOROKAUDESSA
© VALMIITA ILMOITUSPOHIIA
© MAKSU HETI

Ilmoitusautomaatilla voit jattaa erilaisia teksti- ja kuvailmoituksia
lehteen silloin, kun sinulle parhaiten sopii. Olitpa myymassa,
ostamassa tai onnittelemassa, kaikki onnistuu ilmoitusautomaattimme
kautta. Suuremmissa yritysilmoituksissa pyydamme ottamaan yhteytta
ilmoitusmyyntiimme p. 020 413 2321.
*) syntyneet, kastetut, kihlaukset, vihityt, onnittelut, kiitokset, tervehdykset.

Testaa heti osoitteessa

www.maaseuduntulevaisuus.fi/ilmoitus

tai Maaseudun Tulevaisuuden kotisivulla ylavalikosta “Jata ilmoitus”.

_ Perhe-
Umoitukset -
llmoitus.
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