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MAASEUDUN TULEVAISUUS

VIIKONVAIHDE

Pikaruokaa Pietarsaaresta.
Friends & Brgrs hankkii raaka-aineet
mahdollisimman lahelta. sivui2

Ilmailun hurmaa. Lennokkien
rakentelu vaatii karsivillisyytta,
mutta huolellisuus palkitaan. sivu1a

Matkailua sahamiljoossa. Puumalassa
padsee tutustumaan sahatyoliisten
asuinoloihin 1900-luvun alussa. sivuio

Plkaruokaketjut pimittavat

tietoa raaka-ainelden alkuperasta

Maailman suurin pikaruokaketju Subway ei suostu
kertomaan raaka-aineidensa alkuperii. My0s
kotimaiselta Picnicilti oli vaikea saada vastauksia.
Kumpikin tuo kanaa kaukomaista.

Osa pikaruokaketjuista pimitt4i tietoja
raaka-aineidensa alkuperisti. Maaseu-
dun Tulevaisuus kysyi lihan, vihannes-
ten ja viljatuotteiden alkuperii seuraa-
vista ketjuista: Kotipizza, McDonald’s,
Hesburger, Burger King, Rolls, Scanbur-
ger, Subway ja Picnic.

Kaksi viimeistd myyvit tdytettyji
patonkeja ja salaatteja, jotka mielletdin
terveellisemmiksi vaihtoehdoiksi ham-
purilaisille ja ranskalaisille. Picnicilts ja
Subwaylta ei kuitenkaan herunut tietoja
raaka-aineiden alkuperésta.

MT ldhestyi ketjujen johtoa sdhko-
postitse ja puhelimitse.

Kanaa Thaimaasta
Maailman suurimman pikaruokaketjun,
Subwayn, Suomen markkinointijohtaja
Kurt Méller suostui paljastamaan vain,
ettd ”lihatuotteet tulevat Subway-ra-
vintoloiden hankintakanavien kautta
ympéri maailmaa. Parhaillaan suurin
osa lihoistamme tulee EU:n alueelta”.
My®6skéin kotimaisen Picnicin ketju-
johtaja Harri Koivula ei kertonut liha-
tuotteiden tarkkaa alkuperéd. Koivulan
mukaan edes Picnic-ketjun yrittdjilla
ei aina ole tietoa tuotteiden alkuperi-
maasta, koska se vaihtelee.
Pistdytyminen kauppakeskus Foru-
min Picnicissd Helsingissi tuotti kui-

tenkin tulosta. Avulias tyontekijé kertoi,
ettd kana tulee Thaimaasta, kinkku Suo-
mesta ja paahtopaisti Saksasta, Ruotsis-
taja Irlannista.

Kahvilaketjun patongit ja croissantit
ostetaan Koivulan mukaan Ranskasta,
koska sielt# 16ytyy paras osaaminen.

”Suomesta saattaisimme saada hal-
vemmallakin, mutta painotamme laa-
tua.”

Sen sijaan vihannekset Picnic ostaa
kotimaasta aina, kun se on mahdollista.

”Kesilld voidaan sanoa, ettd ne ovat
kaikki kotimaisia. Ketjun kolmanneksi
suosituin tuote, uuniperuna, on aina
kotimainen”, Koivula kertoi.

Subwayn raaka-ainemysteeri ei sel-
vinnyt edes kysymaéll4 ravintolasta. Ka-
jaanin Subwayssa ei haluttu luovuttaa
tietoja toimittajille.

Ylen Kuningaskuluttaja sai pari vuot-
ta sitten selville, ettd Subwayn kéytti-
mit kanat tulivat Thaimaasta ja muut
lihatuotteet Irlannista.

Pitsapohjat Hollannista
Hampurilaisketjuista Scanburger, Hes-
burger, Burger King ja Rolls laskivat
raaka-aineidensa kotimaisuusasteet,
kuten pyydettiin.

Rolls tosin ei ollut varma sim-
pyléidensi viljojen alkuperisti. Ketju
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laski raaka-aineidensa kotimaisuusas-
teen, liki 90 prosenttia, olettaen, ettd
sampylit ovat kotimaisia. Valmistajan,
Lantménnen Unibaken, mukaan jau-
hoista kuitenkin vain runsas puolet on
kotimaisia, joten Rollsin arvio kotimai-
suudesta on liioiteltu. Sama pétee Scan-
burgeriin ja Burger Kingiin.

Liki kaikkien hampurilaisketjujen
simpylit tulevat Suomessa toimivalta,
ruotsalaiselta Lantménnen Unibakelta.

McDonald’s vastasi kyselyyn puut-
teellisesti mutta ilmoittaa nettisivuil-
laan hampurilaispihviensé alkuperin.
Niin tekee my6s Hesburger.

Osa ketjuista yritti tarjota vastauk-
seksi tuotteiden valmistuksen kotimai-
suusastetta, joka ei paljasta kdytettivien
raaka-aineiden alkuperia.

Suomalaisen Kotipizzan listoilla on
paljon kotimaista lihaa, mutta yllittden
pizzapohjat tuodaan Hollannista.

”Kyseessi on erikoistuote, joka vaatii
erikoisosaamista ja erityisesti pitsapoh-
jien valmistukseen suunnitellut tuotan-
totilat”, pitsaketjun viestintdpaillikko
Antti Isokangas perusteli.

Pikaruualla pyyhkii hyvin

Kuluttajat eivit tunnu olevan kovin
kiinnostuneita pikaruuan alkuperésti,
silld ruokailu pikaruokapaikoissa on
lisdéintynyt.

Matkailu- ja ravintola-alan etujérjes-
ton Maran suhdannekatsauksen mu-
kaan pikaruuan myynti kasvoi liki nelja
prosenttia vuodentakaiseen verrattuna.

Yhteensi matkailu- ja ravintola-alan
myynti kasvoi alle prosentin.

KATJA LAMMINEN
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Kai Nyholm taytti maanantaina ranskasta tuotuja patonkeja Picnic-ravintolassa kauppakeskus Forumissa
Helsingissa. Vihannekset ovat kesélla padosin kotimaisia.

Kuluttajalitto suosittelee
aanestamaanjaloilla

EU-sdidd6sten mukaan kauppojen elin-
tarvikepakkauksiin tdytyy merkit4 tieto
tuotteen valmistajasta. Lihatuotteissa
pakollinen on my6s alkuperdmerkinti.
Sen sijaan ravintoloiden ei tarvitse vie-
ldkédn ilmoittaa asiakkailleen raaka-ai-
neiden alkuperéé.

Kuluttajaliiton elintarvikeasiantun-
tija Annikka Marniemi harmittelee
ilmoitusvelvollisuuden puuttumista.

”Kehitystd on tapahtunut, mutta
harmillisen vihén. Suurimassa osassa
ravintoloista hyvin harvan annoksen
yhteydessi kerrotaan mitién raaka-ai-
neiden alkuperéstd”, Marniemi toteaa.

Hinen mielestéén asiakkaalla on oi-
keus saada vastaus kysymyksiinsa.

”Pidén erikoisena, jos ruokaa tarjoava
ravintola ei kysyttdessi kerro raaka-ai-
neiden alkuperéé. Jos tarjotaan tiedoksi

’emme tied#’, kannattaa dénestii jaloil-
laan”, Marniemi kehottaa ja ihmettelee
samaan hengenvetoon, miksi pika-
ruokaravintolat eivit tee kotimaisuu-
desta kilpailuvalttia.

Kuluttajia kiinnostaa eniten eldinpe-
rdisten tuotteiden alkuperi.

”Tiedon pimittdminen kielii siit4, et-
tei raaka-aine ole kotimainen.”

Kuluttajaliito vaati jo pari vuotta
sitten, ettd Suomen lakiin kirjataan
ilmoitusvelvoite ravintolaruuassa kiy-
tettdvin lihan, kalan ja siipikarjanlihan
alkuperésta.

Tuontiruokakin on turvallista

Lainsdddédntoneuvos Anne Haikonen
maa- ja metsdtalousministeriosti ei
tiedd yhtdkdin EU-maata, jossa ravinto-
loiden olisi pakko ilmoittaa annostensa

ainesosien alkuperédmaat.

Haikonen painottaa, ettei alkuperés
koskeva tieto liity elintarvikkeen tur-
vallisuuteen.

”Kaikkien Suomen markkinoilla ole-
vien elintarvikkeiden tiytyy olla turval-
lisia ja lainsddddnnon vaatimusten mu-
kaisia riippumatta siitd, mistd maastane
ovat periisin.”

Esimerkiksi kasvuhormonien kiytto
on EU:ssa kielletty. EU:n alueelle ei
my6skédn saa tuodalihaa, jonka tuotan-
toon on kiytetty kasvunedist&jia.

EU:n ulkopuolelta saapuvan lihan
maahantuontia valvoo Elintarviketur-
vallisuusvirasto Evira. Rajalla suorite-
taan eldinlddkinnéllinen tarkastus, jossa
syynitiin asiakirjat ja otetaan satunnai-
sesti néytteita.
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Pikaruuan kotimaisuus

Kotipizza

Ruuasta kotimaista: Suomalaisia tavarantoimittajia: 58 %

Suosituin tuote + kotimaisuus: Omavalintainen 4 taytteen pizza, 50-70 %

Kaikkein kotimaisin tuote: Lihapizzat

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: Valtaosa kotimaista (kebab+kinkku),

pekoni Hollannista, kananpoika Brasiliasta

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: Vaihtelee, Suomesta ja EU:sta

Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: 25 %, pizzapohjat Hollannista,

leivontajauhot Suomesta

Ravintoloita Suomessa: 269

Tavoite kotimaisuuden osalta: Kotimaisuus 50 % ja lisda luomua.

Scanburger
Ruuasta kotimaista: 50 % **

Suosituin tuote + kotimaisuus: Kerrosateria 56 % **

Kaikkein kotimaisin tuote: -

J H rger
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Suomessa

+ HESBURGER, *

Ruuasta kotimaista: 30-40 %, valmistuksesta 70 %

Suosituin tuote + kotimaisuus: Kerroshampurilainen 40 %

Kaikkein kotimaisin tuote: Kanahampurilainen 50 %

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: 20-30 %, naudanlihaa myds

Tanskasta, kanaa myds Saksasta.

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: 30-40 %, Hollanti ja Suomi
Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: 50-60 % viljasta

Suomesta, toiseksi eniten Virosta

Ravintoloita Suomessa: 279

Tavoite kotimaisuuden osalta: Raaka-aineita hankittaessa

otetaan tarjoukset myos kotimaasta.

— Burger King

[BURGEN

Ruuasta kotimaista: 40-60 % **
Suosituin tuote + kotimaisuus: Whopper 40-60 % **

UG

Kaikkein kotimaisin tuote: -

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: Saksa ja Itdvalta

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: 35 %, Saksa ja Suomi

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: Vaihtelee: Saksa ja Hollanti

sekd Suomi.

Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: 55-57 %, kotimainen valmistaja *

Ravintoloita Suomessa: 109

Tavoite kotimaisuuden osalta: Kotimaisuusastetta lisatty viime vuosina.

McDonald’s

Ruuasta kotimaista: -

Suosituin tuote + kotimaisuus: -
Kaikkein kotimaisin tuote: -

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: Naudanliha Puolasta ja Saksasta.

Kana EU-maista ja Brasiliasta.

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: Espanja ja Hollanti isoimmat

hankintamaat

Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: 80 % kotimaisia

Ravintoloita Suomessa: 81

Tavoite kotimaisuuden osalta: Kotimaisuus ei ole tarkeimpid ostokriteereita.

Rolls
Ruuasta kotimaista: 87 % **

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: Vuodenajasta riippuen 50 %.

Kesalla 1ahes tdysin kotimaisia.

Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: 65 % sampyldjauhoista,
loput Baltiasta. Erikoissdmpyld Puolasta. *

Ravintoloita Suomessa: 16

Picnic

Ruuasta kotimaista: -
Suosituin tuote + kotimaisuus: -

Tavoite kotimaisuuden osalta: 60 %

Kaikkein kotimaisin tuote: -

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: Kana Thaimaasta,

kinkku Suomesta ja paahtopaisti Saksasta, Ruotsista ja Irlannista

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: Kesalla liki 100 %,

muutoin sesonkien mukaan

Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: Valtaosa Ranskasta

Ravintoloita Suomessa: 40

Subway

Glis Ei vastannut kysymyksiin

Suosituin tuote + kotimaisuus: Kerroshampurilainen 91 % **
Kaikkein kotimaisin tuote: Kaikki hampurilaiset liki 90 % **

Lihan kotimaisuus + hankintamaat: Nauta 100 %, kana Brasilisasta ja Saksasta

Vihannesten kotimaisuus + hankintamaat: Pd&osin kotimaisia,

tikkuperunat Hollannista

Viljatuotteiden kotimaisuus + hankintamaat: 55-57 %, kotimainen valmistaja *

Ravintoloita Suomessa: Liki sata

Tavoite kotimaisuuden osalta: Priorisoi kotimaiset toimittajat.

* Ldhde Lantmannen Unibake

** Arvio ei ole luotettava, koska laskettu olettaen s&mpyldviljat kotimaisiksi
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Picnicin uuniperunat ja kinkku ovat kotimaisia ja paahtopaisti
joko saksalaista, irlantilaista tai ruotsalaista.

KOMMENTTI

Salaillusta jaa

Pikaruokaketjujen reaktiot raaka-ai-
neiden alkuperii koskevaan kyselyyn
hidmmensivit. Tietoja ei voitu luovut-
taa, “koska hankintamaat vaihtelevat
niin paljon”, ”tieto 16ytyy vain valmis-
tajalta”, ”Suomessa ei kasva ananasta”
ja”’kotimaisuusaste on monimutkainen
asia”.

On se nyt kumma, jos iso ketju ei
tiedi tai suostu kertomaan raaka-ainei-
densa alkuperii! Salailu on huonointa
mahdollista julkisuutta.

Asiakkaalle jii fiilis, ettd mikdhéin
tédssd ruuassa on niin pahasti pieless,
ettd sitd pitéd salailla. Onko timé kanaa

paha maku

lainkaan vai kaatopaikalta ammuttua
rottaa?

On yleisesti tiedossa, ettd kauko-
maissa, joista moni ketju tuo kanaa,
kéytetddn antibiootteja, rokotteita ja
muita mémmoji eldinten terveyden
ylldpitdmiseksi.

Esimerkiksi Thaimaassa on yhi
paljon takapihan pienié broilerikas-
vattamoita, joissa eldimet altistuvat
sairauksille ja tarvitsevat jatkuvaa 144-
kintd4. Lintujen elinoloista ei ainakaan
minulla ole minkéénlaista késitysté.

Vaikka kaikki olisikin tuotanto-olo-
suhteiden osalta kunnossa, on erittdin

Tavoite kotimaisuuden osalta: Etsii kotimaista marjatoimittajaa.

SSUBIV/Va

(Juomat eivat sisally kyselyyn)

MT Lahde: Ravintoloiden laskelmat, koonnut Katja Lamminen

epiekologista lennittii lihaa toiselta
puolelta maapalloa.

Kanaa tuotetaan Suomessakin, eikd
hinta huimaa paéta.

Jos kotimaisten raaka-aineiden
kéaytt6 on rahasta kiinni, niin mieluum-
min maksan pikaruoka-ateriasta euron
enemmin kuin métin kaukomaiden
antibioottilihoja.

Odotan piivi4, jolloin ruokaketjut
ilmoittavat ruuan alkuperin oma-aloit-
teisesti.

Kokeilkaa ja ylldttykd4d! Avoimuudes-
ta voi syntyé uusi kilpailuvaltti.
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Tuotteiden
valmistuk-
sen koti-
maisuus-
aste ei
paljasta
raaka-
aineiden
alkuperaa.

VILLE-PETTERI MAATTA

Subway ei suostunut kertomaan, minkd maalaisia aineksia ndiden
patonkien sisalla on.

Salailu

on huo-
nointa
mahdol-
lista julki-
suutta.



