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PTT:N TALOUSTUTKA

Kriisitukea 
markkinoilta
Viime torstaina Kesko lähti konkreettisiin toimiin koti-
maisen sianlihantuotannon tukemiseksi. Kesko ilmoitti 
osavuosikatsauksen julkistamisen yhteydessä ”Tuottajalle 
kiitos” -kampanjasta. Kampanjan aikana kuluttajilla on 
mahdollisuus maksaa yksi lisäeuro ostamastaan kotimaises-
ta joulukinkusta. Jokaista kuluttajan maksamaa lisäeuroa 
kohden Kesko laittaa itse euron ja maksaa kertyneen 
summan kokonaisuudessaan suoraan suomalaisille sianli-
hantuottajille. 

Keskon kampanja on Suomen oloissa uusi ja tervetullut 
avaus. Kampanjassa on myös selkeä, osin raadollinen, viesti: 
Kesko haluaa irrottautua kilpailijan halpuuttamiskampan-
jan avaaman keskustelun negatiivisesta puolesta.

Kilpailijan närkkimisen lisäksi Keskon kampanjassa on 
kuitenkin kolme periaatteellisesti tärkeämpää avausta: va-
paaehtoisuus, markkinalähtöisyys ja läpinäkyvyys. 

Kampanjan kautta kuluttajille annetaan mahdollisuus va-
paaehtoisesti tukea kotimaista maataloutta. Maksu hoide-
taan normaalin kaupankäynnin yhteydessä hinnoittelemal-
la osa kotimaiseen tuotantoon liittyvästä lisäarvosta. Lopul-
ta ostojen kautta tuotu lisäarvo välitetään kaupalta suoraan 
tuottajalle. 

Kampanjassa on avain markkinoiden toiminnan ymmär-
tämiseen kaikille osapuolille. Mikä parasta, se ei keinotekoi-
sesti vääristä markkinoiden toimintaa.

Maatalouspolitiikan merkittävä rooli maatalouden ohjaa-
jana on opettanut sektorin toimimaan siten, että kriisitilan-
teissa, ja usein muulloinkin, huudetaan valtio apuun. Krii-
sien ratkaiseminen rahalla on tarkoittanut sitä, että entisen 
budjettirahoituksen päälle tarvitaan lisää budjettirahaa. Tä-
mä lisäraha on yleensä suhteellisen pientä ja sen jakaminen 
maatalouden sisällä niin hankalaa, että kokonaisvaikutus on 
lähinnä periaatteellinen. 

”Tuottajalle kiitos”- kampanjassa kyse on tässä mielessä 
juuri periaatteesta. Maatalouden kannattavuuteen ja ruo-
kaketjun toimivuuteen liittyvät ongelmat voidaan ratkaista 
markkinoilla tehtävien ratkaisuiden kautta ilman valtion vä-
liintuloa.

Maatalousmarkkinoiden toiminta ja maataloustuottei-
den hinnanmuodostus ovat yleisessä keskustelussa vaikeasti 
hahmotettavia asioita. Keskon kampanjan avulla on mahdol-
lista opettaa kuluttajille, 
että heidän maksamal-
laan hinnalla on todel-
linen ja suora vaikutus 
tuottajan saamaan hin-
taan. Tämä saattaa jäädä 
mieleen myös kampan-
jan ulkopuolella olevia 
tuotteita ostettaessa.

kyosti.arovuori@ 
ptt.fi

KYÖSTI AROVUORI 
on PTT:n maatalous-
ekonomisti.

Kilpailijoiden  
leireissä Keskon 
kinkkukampanjaan 
suhtaudutaan  
hillitysti. Sekä 
osuuskaupat että 
Lidl nostavat esiin 
omia onnistumisiaan 
suomalaisten  
tuotteiden menekin 
lisäämisessä.

SOK:n kenttäjohtaja Arttu Lai-
ne ei halua kommentoida Kes-
kon kinkkukampanjaa, mutta 
myös SOK on hänen mukaansa 
käynyt keskusteluja muun 
muassa tuottajajärjestö MTK:n 
kanssa reilusta kaupasta. Ruot-
sissa Ica-kauppaketju lansee-
rasi reilun kaupan kotimaisen 
maidon tänä syksynä. 

”Maailmalla on erilaisia tapo-
ja tehdä näitä asioita.”

SOK:ssa uskotaan kuitenkin, 
että oma strategia – halpuutta-
minen – on paras ratkaisu.

”Olemme saaneet kuluttajat 
korvaamaan ulkomaisia tuot-
teita kotimaisilla. Näemme sen 
tärkeänä ja hyvänä asiana koti-
maiselle elintarviketuotannolle. 
Halpuutamme hintaa, emme 
ruuan laatua; olemme liikkeellä 
laadukkailla tuotteilla.”

Hän vakuuttaa, että SOK tun-
tee maatalouden haasteet. 

”Me olemme suomalainen 
yritys ja meille on elintärkeää 
se, miten suomalainen maa-
talous ja elintarviketuotanto 
menestyvät.”

”Halpuuttaminen  
on auttanut tuottajia”
Arttu Laineen mukaan halpuut-
taminen on auttanut suomalai-
sia tuottajia.

”Esimerkiksi juustoissa koti-
maisuusasteemme on lähes 60 
prosenttia, kun valtakunnalli-
sesti se on noin 40 prosenttia.”

Viestinnällisesti S-ryhmän 
hintakampanja on sujunut jopa 
odotettua paremmin.

”Suomalainen kuluttaja 
toivoo edullisia hintoja. Kun 
on tiukat ajat, hinta korostuu. 
Mutta on myös sellainen posi-
tiivinen trendi, että kotimaisuus 
kiinnostaa.”

Hän tähdentää, että halpuut-
taminen tehdään laskemalla 
kaupan omaa katetavoitetta. 
Vastaavat säästöt pitää löytää 
omasta toiminnasta. 

Hetkelliset  
ratkaisut eivät riitä
Pohjanmaan lakeuksilla ollaan 
huolestuneita viljelijöiden palk-
katasosta.

”Maataloustuottajien palk-
kataso on tosi huolestuttava ja 
se näkyy myös meidän liiketoi-
minnassamme kaupan käynnin 
hitautena”, Etelä-Pohjanmaan 
Osuuskaupan toimitusjohtaja 
Kimmo Simberg kertoo.

”S-ryhmä on ottanut tämän 
huomioon toiminnassaan. 

Olemme kasvattaneet kotimais-
ten tuotteiden määrää ja lansee-
ranneet Kotimaista- ja Makuja 
maakunnista -sarjat. Meillä on 
kaupoista kotimaisin valikoima”, 
Simberg korostaa. 

”Omistamamme ABC-ketju 
siirtyi juuri käyttämään vain 
suomalaista lihaa. Nämä ovat 
isoja asioita suomalaisen ruuan 
eteen.”

Hetkelliset ratkaisut eivät 
Simbergin mielestä riitä.

”Ongelmaan tarvitaan kestä-
viä ratkaisuja, tämän hetken tai 
ensi vuoden aikahorisontti ei 
riitä. Mitä enemmän kotimaisia 
tuotteita myydään, sitä parempi 
suomalaisen maatalouden tilan-
ne on.”

Tämän hetkinen taloudelli-
nen tilanne aiheuttaa paineita 
maataloustuottajille myös ruo-
kakaupan asiakkaina, ja hinta-
taso on pidettävä kohtuullisena.

”Toimimme viljelijän hyväksi 
myös maatalouskaupassa, jonka 
hintataso pidetään päätöksil-
lämme edullisena. Olemme Ete-
lä-Pohjanmaan suurin maatalo-
uskauppa”, Simberg painottaa.

Lidlistä ovi  
voi aueta maailmalle
Toimitusjohtaja Lauri Sippo-
nen Lidlistä ei halua julkisuu-
dessa arvioida kilpailijoidensa 
kampanjamalleja.

”Jokainen hakee omien kon-
septiensa ja toimintamalliensa 

puitteissa keinoja houkutella 
asiakkaita”, hän sanoo ja ko-
rostaa oman päivittäistavara-
kauppaketjunsa pyrkimystä 
pitkäjänteiseen yhteistyöhön 
tavarantoimittajien kanssa.

Sipponen vakuuttaa, että Lidl 
edellyttää vastuullisuutta myös 
elintarviketeollisuudelta.

”Täytyy muistaa, ettei päivit-
täistavarakauppa osta mitään 
maataloudelta eikä siten neu-
vottele alkutuottajien kanssa”, 
hän kiteyttää.

Lidlin valttina hän esittelee 
sen, että menestyvimpiä ja 
kilpailukykyisimpiä suomalai-
selintarvikkeita kyetään ketjun 
kautta tarjoamaan myös maail-
malle.

”Viimeisin menestys Lidlissä 
ovat kansainvälisessä valikoi-
massa erinomaisesti pärjänneet 
suomalaiset paistopisteen ruis-
palat.”

Lidlin euromääräisistä elin-
tarvikeostoista Suomessa jo nyt 
yli puolet on kotimaasta ja tren-
di on toimitusjohtajan mukaan 
kasvava.

TERHI PAPE-MUSTONEN
HANNA  LENSU

LIISA YLI-KETOLA

Kilpailijat vaisuina  
Keskon kinkkukampanjasta

Ongelmaan 
tarvitaan 

kestäviä ratkaisuja, 
tämän hetken tai 
ensi vuoden aika-
horisontti ei riitä.
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Halpuutamme  
hintaa, emme 

ruuan laatua;  
olemme liikkeellä 
laadukkailla  
tuotteilla.
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JYVÄSKYLÄ-TAMPERE- 
SEINÄJOKI (MT)
Hieman yli puolet VR:n junara-
vintoloissa syötävästä ruuasta 
on alkuperältään kotimaista.

”Hankintakriteereinämme 
ovat kotimaisuus, laatu ja hin-
ta. Pyrimme lähtökohtaisesti 
korkeaan kotimaisuusastee-
seen. Tällä hetkellä yli puolet 
tuotteista tulevat Suomesta”, 
toteaa Avecra Oy:n markki-
nointipäällikkö Marjukka 
Nousiainen.

Hinnanmuodostuksen takia 
osa tuotteista kuitenkin tuo-
daan ulkomailta.

”Myyntihinta on asiakkaalle 
ratkaiseva, ja siksi on joskus va-
littava ulkomainen kotimaisen 
sijaan”, Nousiainen tähdentää.

Kaikki junaravintoloissa 
myytävät salaatit ovat kesäai-
kaan kotimaisia. Talvisin käyte-
tään tuontivihanneksia.

”Myyntihinnan pitää olla 
tietyllä tasolla ja meillä on oma 
katevaatimus. Siinä on pakko 
olla tasapaino.  Kun lämpimät 
ruuat nyt maksavat 10–15 euroa, 
niin ei ole kamalasti varaa nos-
taa hintaa enää tästä.”

Suosikkiannos kotimainen
Jyväskylän ja Tampereen vä-
lisellä raideosuudella ravinto-
lavaunu täyttyy nopeasti ihmi-
sistä.

Myös Tampere–Seinäjoki- 
välillä vaunussa on vilinää.

Junaravintoloissa myytävien 
annosten kestosuosikki on liha-
pullat perunamuusilla.

Täysin kotimainen annos 
etsiytyy myös toimittajan pöy-
tään. Junaruuaksi maku on var-
sin kotiruokamainen.

Makuelämyksen täydentävät 
kivennäisvesi ja kahvi.

Nousiainen ottaa ceasarsa-
laatin ja kivennäisveden.

”Meillä on asiakaskuntaa, 
jotka suosivat raikkaita salaat-
teja ja terveysvesiä. Ylipäätään 
terveellisyys on korostunut 
ostokriteerinä viime vuosina”, 
Nousiainen kertoo.

Kahvia myydään eniten
Yksittäisistä myyntiartikkeleis-
ta suosituin on kahvi. Kakkose-
na tulee olut.

Vuosittain Avecra Oy myy yli 

1,2 miljoonaa kahviannosta ja 
lähes puoli miljoonaa kolmos
olutta.

Lihapulla-annos on klassik-
ko, jota myydään noin 80  000 
annoksen vuositahdilla. Juus-
to-ruisleipä on suosituin leipä, 
jota myydään lähes 200  000 
kappaletta vuodessa.  

”Toimivasta logistiikasta 
huolehtiminen on liikkuvassa 
ravintolassa kaiken a ja o. Ruo-
ka-annokset säilymisestä on 
huolehdittava ja tilaa on rajalli-
sesti”, Nousiainen summaa.

Ruuan alkuperä kiinnostaa
Jyväskylässä opiskelevat Maria 
Tuomisto Sastamalasta ja Anni 
Haaparanta Vihdistä matkus-
tavat junalla Tampereelle, josta 
matka jatkuu viikonlopuksi Sas-
tamalaan.

”Vaikka matkustan junalla 
usein, melkein viikoittain, niin 
en koskaan syö junaruokaa. 
Junaruuasta tulee mieleen pa-
kattu, halvasti tuotettu eines”, 
Haaparanta sanoo.

Myös Tuomisto matkustaa 
junalla usein. Hän syö ravinto-
lavaunuissa toisinaan.

”Ostaisin ehkä useammin 
sen ruuan, jos sitä mainostet-
taisiin niin, että se on luomua 
tai kotimaista. Ruuan alkuperä 
kiinnostaa.”

Haaparanta on samoilla lin-
joilla.

”Kotimaisuutta korostamalla 
voitaisiin muuttaa junaruokaan 
liitettäviä mielikuvia. Ravinto-
lavaunun eduksi on sanottava, 
että tämä on viihtyisä ympäristö 
junamatkustajalle.”

JUKKA KOIVULA

Myyntihinta 
on asiakkaalle 

ratkaiseva, ja siksi 
on joskus valittava 
ulkomainen 
kotimaisen sijaan.
MARJUKKA NOUSIAINEN

Junaruuasta yli puolet on kotimaista

MT matkusti Avecran ravintolavaunussa Jyväskylästä Tampereen kautta Seinäjoelle.  
Korkea kotimaisuusaste on Avecra Oy:n keskeinen tavoite, markkinointipäällikkö  
Marjukka Nousiainen kertoo.

JUKKA KOIVULA

Myel-maksu 
nousee  
kympin
Maatalousyrittäjien työeläke-
vakuuttaminen kallistuu keski-
määrin 10 euroa ensi vuonna. 
Maksuprosentti alenee, mutta 
palkkakerroin syö edun.

Viljelijöiden maksuprosentit 
ovat ennakkotiedon mukaan 
23,6 prosenttia alle ja 25,1 pro-
senttia yli 53-vuotiaille. Tänä 
vuonna luvut ovat 0,1 prosent-
tiyksikköä suuremmat.

”Vakuutusmaksuun tämä tuo 
pienen alennuksen”, aktuaari 
Jorma Kinnunen Maata
lousyrittäjien eläkelaitoksesta 
Melasta laskee.

Viljelijöiden keskimääräinen 
työtulo on 20 500 euroa vuodes-
sa. Tällä summalla myel-mak-
sun alennus on 10 euroa.

Palkkakerroin kuitenkin 
korottaa automaattisesti va-
kuutetun työtuloa ja samalla 
myel-maksua 20 euroa. Näin 
korotukseksi jää 10 euroa.

Palkkakerroin seuraa yleistä 
palkkatason kehitystä ja pitää 
työtulot reaalisesti samalla ta-
solla eri vuosina.

Työnantajien ja palkansaaji-
en keskusjärjestöt sopivat yk-
sityisalojen työeläkemaksuksi 
ensi vuodelle keskimäärin 24 
prosenttia. Prosentti vaihtelee 
vakuutetun iän mukaan.

Sosiaali- ja terveysministe-
riö vahvistaa loppuvuodesta 
myel-maksut ja muut eläke-
maksut. Viljelijämaksu seuraa 
palkansaajien työeläkemaksuja.

Myel-vakuutetun peruspro-
senttiin ennakoidaan parin pro-
sentin korotuksia 2017–2019, 
Kinnunen sanoo.

JUHANI VIITALA

Vaarallisia puujääriä 
löytyi Vantaalta
Vantaalta on löytynyt kaksi 
aasianrunkojäärää, joka on 
vaarallinen kasvintuhooja. Elin-
tarviketurvallisuusvirasto Evira 
pitää todennäköisenä, että jää-
rät ovat kehittyneet kasvavassa 
suomalaisessa puussa, mikä voi 
johtaa lehtipuiden hävittämi-
seen laajalta alueelta.

On myös mahdollista, että 
jäärät ovat tulleet Suomeen 
esimerkiksi kiinalaisen puupak
kausmateriaalin mukana.

Teollisuusalueen jalkakäytä-
vältä Vantaalta löytyneet isoko-
koiset kuoriaiset varmistuivat 
Eviran laboratoriotutkimuksis-
sa aasianrunkojääriksi.

Evira on jo käynnistänyt leh-
tipuiden tarkastuksen löydös-
paikan ympäriltä. Epäilyttävät 
puut kaadetaan ja tutkitaan 
paloittelemalla. Tarkastus teh-
dään kahden kilometrin säteellä 
löytöpaikasta.

Aasianrunkojäärän suuriko-
koiset toukat elävät puunrun-
gon sisällä ja syövät sinne suuria 

käytäviä. Sen seurauksena oksia 
kuihtuu ja lopulta koko puu 
kuolee. Jäärät iskeytyvät eläviin, 
terveisiin puihin.

”Haastavaksi tarkastuksen ja 
mahdollisen torjunnan tekee 
se, että aasianrunkojäärän isän-
täkasveja ovat melkein kaikki 
kotimaiset lehtipuulajit kuten 
haavat, poppelit, pajut, vaahte-
rat, koivut, pihlajat, lehmukset, 
jalavat, lepät, omenapuut ja pää-
rynäpuut”, sanoo  ylitarkastaja 
Atro Virtanen Evirasta.

Erityisen riskialtista runko-
jäärän leviämisen kannalta on 
Kiinasta tuotavan kivitavaran 
puinen pakkausmateriaali, jois-
ta Suomessa on jo keväällä 2015 
löydetty kahdesti eläviä aasian-
runkojäärän toukkia.

Pakkausmateriaalissa kul-
keutuneita aasianrunkojääriä 
on päässyt leviämään luontoon 
jo ainakin Saksassa, Sveitsissä, 
Hollannissa, Ranskassa, Itäval-
lassa, Italiassa ja Englannissa.

JARMO PALOKALLIO

Aasianrunkojäärän tunnistaa valkoisista pilkuista ja pitkistä 
sarvista.

SALLA HANNUNEN/EVIRA

Lomittajien uusi puheenjohtaja: 
Säästöt saavat riittää
Maatalouslomittajat ry:n uudek-
si puheenjohtajaksi lauantaina 
valitun Ismo Hoskarin mukaan 
lomituksesta on jo säästetty 
muutamassa vuodessa jo 30–40 
miljoonaa euroa. ”Nyt säästöt 
saavat riittää, hallituksen pitää 
luopua uudesta 20 miljoonan 
säästövaatimuksesta.”

30 vuotta vakituisena lomit-
tajana toiminut Hoskari ihmet-
telee säästötavoitetta, joka vesi 
maaseudulta jopa 500 työpaik-
kaa.

”Lomituspalveluhenkilöstöä 
lyödään nyt kolmelta suunnalta: 

säästöillä sekä lomarahojen ja 
ylityökorvausten leikkauksella 
samaan aikaan kun viljelijä-yrit-
täjät vähenevät luontaisesti.”

Hoskarin mukaan säästöjä on 
kiristetty vuodesta 2011, jolloin 
tavoite oli viisi miljoonaa euroa, 
mutta todellinen säästö nousi 
14,6 miljoonaan.

”Työllisyyden lisääminen on 
hallituksen tärkein hanke ja nyt 
työ maaseudulla vain vähenee. 
Lomitus on tärkeää myös viljeli-
jöiden jaksamiselle.”

Lomittajien lauantain ko-
kouksen julkilausuman mukaan 

hallituksen 20 miljoonan euron 
säästötavoitteista tulee luopua.

Jo tehtyjen säästöjen lisäksi 
Melan laskelmien mukaan yrit-
täjien vähentymisen on arvioitu 
tuovan noin 18 miljoonan euron 
säästöt vuonna 2016.

”Lomitus pitäisi ratkaista kii-
reellisesti viranomaisten järjes-
tämänä julkisena palvelutuotan-
tona”, julkilausumassa todetaan.

Kokous äänesti lauantaina pu-
heenjohtajasta Kajaanissa. Hos-
kari sai 42 ääntä, Ari Ruokangas 
31 ääntä ja Jarno Brandt 6 ääntä.

JOUKO KYYTSÖNEN

Vihreät: Hallituksella  
banaanivaltiostrategia
Hallitus kehottaa bulkin tuotta-
miseen halvalla, sanoo vihreiden 
puheenjohtaja Ville Niinistö.

”Hallitus noudattaa banaani-
valtiostrategiaa, jossa painetaan 
tuotantokustannuksia ja palk-
koja alas”, Niinistö sivalsi Ylen 
ykkösaamussa lauantaina.

Hänen mielestään Suomen 
suurin ongelma ei ole hintakil-
pailukyky vaan huono tuotta-
vuus. Tuottavuutta vihreät pa-
rantaisi sijoittamalla kuntien ja 
valtion julkista rahaa esimerkiksi 
puhtaaseen energiaan eli clean-
tech-hankkeisiin, jotta suoma-
laisyritykset saisivat kotimaasta 
vauhtia vientimarkkinoille. 

Niinistö arvosteli hallituksen 
tavoitetta viiden prosentin hinta-
kilpailukykyloikasta. Hänen mu-

kaansa jopa SAK on liikahtanut 
niin, että palkkamaltilla voidaan 
saada yli viiden prosentin hyp-
päys. ”Eikö kannattaisi tarttua?”

Haitallisia tukia Niinistö halu-
aisi poistaa. Tärkein niistä on au-
tojen kilometrikorvaus, joka yli 
15 000 kilometrin jälkeen ylittää 
auton todelliset kulut. 

Vihreät leikkaisi 200 mil-
joonaa euroa vähemmän kuin 
hallitus ja ajoittaisi leikkaukset 
kahdeksan vuoden ajaksi, kun 
hallitus leikkaa 4–6 vuodessa.

Niinistöltä tivattiin, miksi 
vihreiden politiikka johtaisi 
kasvuun, kun se ei edellisten 
hallitusten aikana onnistunut. 
Niinistön mukaan silloin työelä-
mä ja -ehdot uudistuivat hitaasti.

JOUKO KYYTSÖNEN

Salovaara agronomien 
vuoden vaikuttaja
Professori Hannu Salovaara 
valittiin lauantaina Agrono-
miliiton vuoden vaikuttajaksi. 
Salovaaraa pidetään Suomen 
viljateknologian isänä.

Salovaara on toiminut alan 
ensimmäisenä professorina 
Helsingin yliopistossa vuo-
desta 1987 lähtien ja edistänyt 
ratkaisevalla tavalla tieteen-
alansa tietämystä, valintaa 
perustellaan.

Hän on tutkinut esimerkiksi 
kauran soveltuvuutta keliaaki-
koille tai beetaglukaanin koles-
terolia alentavaa vaikutusta. 

Kuluttajille tutuimpia ovat 
tutkijaryhmän kehittämät 
Yosa-kauratuotteet.

Salovaara on kouluttanut 
koko maatalous-metsätie-
teellisestä tiedekunnasta val-
mistuneen viljateknologien 
ammattikunnan. 

Hän jäi eläkkeelle kesäkuus-
sa 2015, mutta aikoo jatkaa 
luennoitsijana jatkossakin.

Vuoden vaikuttaja on valittu 
1988 lähtien. Salovaara sai tun-
nustuksen lisäksi 1 700 euron 
stipendin.

JOUKO KYYTSÖNEN

Kommunistit  
saivat rahaa  
vuori
neuvoksilta
Suomen kommunistinen puolue 
sai kylmän sodan aikaan rahal-
lista apua idänkauppaa käyneiltä 
”punaisilta vuorineuvoksilta”, 
paljasti Suojelupoliisin pääl-
likkönä kylmän sodan aikaan 
toiminut eduskunnan pääsih-
teeri Seppo Tiitinen lauantaina 
Ylellä.

Hänen mukaansa idänkaupan 
projekteja hamuavat vuorineu-
vokset toimivat välittäjinä, kun 
SKP sai taloudellista tukea Mos-
kovasta. 

Suomalaiset poliitikot ja lii-
kemiehet pyrkivät KGB:n avulla 
Moskovan suosioon.

”Pienellä vastapalveluksella 
saattoi saada suosituimmuus-
aseman.”

Tiitinen joutui presidentti 
Mauno Koiviston kehotuksesta 
pitämään kurinpalautuspuheen 
elinkeinoelämän ja idänkaupan 
eliitille 1980-luvulla, kun näytti 
siltä, että yhteistyö KGB:n kanssa 
oli epätervettä.  
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