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PTT:N TALOUSTUTKA

Kriisitukea

markkinoilta

Viime torstaina Kesko 14hti konkreettisiin toimiin koti-
maisen sianlihantuotannon tukemiseksi. Kesko ilmoitti
osavuosikatsauksen julkistamisen yhteydessi ”Tuottajalle
kiitos” -kampanjasta. Kampanjan aikana kuluttajilla on
mahdollisuus maksaa yksi lisieuro ostamastaan kotimaises-
ta joulukinkusta. Jokaista kuluttajan maksamaa lisdeuroa
kohden Kesko laittaa itse euron ja maksaa kertyneen
summan kokonaisuudessaan suoraan suomalaisille sianli-

hantuottajille.

Keskon kampanja on Suomen oloissa uusi ja tervetullut
avaus. Kampanjassa on my0s selked, osin raadollinen, viesti:
Kesko haluaa irrottautua kilpailijan halpuuttamiskampan-
jan avaaman keskustelun negatiivisesta puolesta.

Kilpailijan nirkkimisen lisiiksi Keskon kampanjassa on
kuitenkin kolme periaatteellisesti tirkeimpéi avausta: va-
paaehtoisuus, markkinaldhtoisyys ja ldpinidkyvyys.

Kampanjan kautta kuluttajille annetaan mahdollisuus va-
paaehtoisesti tukea kotimaista maataloutta. Maksu hoide-
taan normaalin kaupankéynnin yhteydessé hinnoittelemal-
la osa kotimaiseen tuotantoon liittyvisti lisdarvosta. Lopul-
ta ostojen kautta tuotu lisdarvo vilitetdén kaupalta suoraan

tuottajalle.

Kampanjassa on avain markkinoiden toiminnan ymmér-
tdmiseen kaikille osapuolille. Miki parasta, se ei keinotekoi-
sesti védristd markkinoiden toimintaa.

Maatalouspolitiikan merkittivi rooli maatalouden ohjaa-
jana on opettanut sektorin toimimaan siten, etté kriisitilan-
teissa, ja usein muulloinkin, huudetaan valtio apuun. Krii-
sien ratkaiseminen rahalla on tarkoittanut siti, ettd entisen
budjettirahoituksen péille tarvitaan lisdé budjettirahaa. T4-
mé lisdraha on yleensi suhteellisen pienté ja sen jakaminen
maatalouden sisilli niin hankalaa, etti kokonaisvaikutus on

ldhinni periaatteellinen.

”Tuottajalle kiitos”- kampanjassa kyse on tissd mielessi
juuri periaatteesta. Maatalouden kannattavuuteen ja ruo-
kaketjun toimivuuteen liittyvit ongelmat voidaan ratkaista
markkinoilla tehtivien ratkaisuiden kautta ilman valtion vi-

liintuloa.

Maatalousmarkkinoiden toiminta ja maataloustuottei-
den hinnanmuodostus ovat yleisessi keskustelussa vaikeasti
hahmotettavia asioita. Keskon kampanjan avulla on mahdol-

lista opettaa kuluttajille,
ettd heiddn maksamal-

laan hinnalla on todel-
linen ja suora vaikutus
tuottajan saamaan hin-
taan. TAm4 saattaa jadda
mieleen my6s kampan-
jan ulkopuolella olevia
tuotteita ostettaessa.

KYOSTI AROVUORI
on PTT:n maatalous-
ekonomisti.

kyosti.arovuori@
ptt.fi

Vihreat: Hallituksella
banaanivaltiostrategia

Hallitus kehottaa bulkin tuotta-
miseen halvalla, sanoo vihreiden
puheenjohtaja Ville Niinisto.
”Hallitus noudattaa banaani-
valtiostrategiaa, jossa painetaan
tuotantokustannuksia ja palk-
koja alas”, Niinist6 sivalsi Ylen
ykkosaamussa lauantaina.
Hinen mielestdin Suomen
suurin ongelma ei ole hintakil-
pailukyky vaan huono tuotta-
vuus. Tuottavuutta vihreit pa-
rantaisi sijoittamalla kuntien ja
valtion julkista rahaa esimerkiksi
puhtaaseen energiaan eli clean-
tech-hankkeisiin, jotta suoma-
laisyritykset saisivat kotimaasta
vauhtia vientimarkkinoille.
Niinisto arvosteli hallituksen
tavoitetta viiden prosentin hinta-
kilpailukykyloikasta. Hinen mu-

kaansa jopa SAK on liikahtanut
niin, ettd palkkamaltilla voidaan
saada yli viiden prosentin hyp-
péys. ”Eik6 kannattaisi tarttua?”

Haitallisia tukia Niinist6 halu-
aisi poistaa. Tirkein niisti on au-
tojen kilometrikorvaus, joka yli
15 000 kilometrin jilkeen ylitt4a
auton todelliset kulut.

Vihredt leikkaisi 200 mil-
joonaa euroa vihemméin kuin
hallitus ja ajoittaisi leikkaukset
kahdeksan vuoden ajaksi, kun
hallitus leikkaa 4-6 vuodessa.

Niinist6ltd tivattiin, miksi
vihreiden politiikka johtaisi
kasvuun, kun se ei edellisten
hallitusten aikana onnistunut.
Niinistén mukaan silloin tyoelé-
mé ja -ehdot uudistuivat hitaasti.

JOUKO KYYTSONEN

SALLA HANNUNEN/EVIRA

Aasianrunkojaaran tunnistaa valkoisista pilkuista ja pitkista

sarvista.

Vaarallisia puujaaria
loytyi Vantaalta

Vantaalta on 16ytynyt kaksi
aasianrunkojiirids, joka on
vaarallinen kasvintuhooja. Elin-
tarviketurvallisuusvirasto Evira
pitdi todennikodisend, ettd jad-
rit ovat kehittyneet kasvavassa
suomalaisessa puussa, miki voi
johtaa lehtipuiden hévittimi-
seen laajalta alueelta.

On myo6s mahdollista, ettd
jadrdt ovat tulleet Suomeen
esimerkiksi kiinalaisen puupak-
kausmateriaalin mukana.

Teollisuusalueen jalkakayti-
viltd Vantaalta 16ytyneet isoko-
koiset kuoriaiset varmistuivat
Eviran laboratoriotutkimuksis-
sa aasianrunkojaériksi.

Evira on jo kidynnistényt leh-
tipuiden tarkastuksen 16ydos-
paikan ympdriltd. Epiilyttavit
puut kaadetaan ja tutkitaan
paloittelemalla. Tarkastus teh-
déédn kahden kilometrin séteelld
16ytopaikasta.

Aasianrunkojiirin suuriko-
koiset toukat eldvit puunrun-
gon sisélli ja syovit sinne suuria

kéytdvid. Sen seurauksena oksia
kuihtuu ja lopulta koko puu
kuolee. Jédrit iskeytyvit eldviin,
terveisiin puihin.

”Haastavaksi tarkastuksen ja
mahdollisen torjunnan tekee
se, ettd aasianrunkojédirin isin-
tikasveja ovat melkein kaikki
kotimaiset lehtipuulajit kuten
haavat, poppelit, pajut, vaahte-
rat, koivut, pihlajat, lehmukset,
jalavat, lepit, omenapuut ja paa-
rynépuut”, sanoo ylitarkastaja
Atro Virtanen Evirasta.

Erityisen riskialtista runko-
jadrdn levidmisen kannalta on
Kiinasta tuotavan kivitavaran
puinen pakkausmateriaali, jois-
ta Suomessa on jo keviilld 2015
16ydetty kahdesti eldvié aasian-
runkojéiirin toukkia.

Pakkausmateriaalissa kul-
keutuneita aasianrunkojdirii
on péadssyt levidmain luontoon
jo ainakin Saksassa, Sveitsissi,
Hollannissa, Ranskassa, Itidval-
lassa, Ttaliassa ja Englannissa.

JARMO PALOKALLIO

Kilpailijjat vaisuina
Keskon kinkkukampanjasta

Kilpailijoiden
leireissd Keskon
kinkkukampanjaan
suhtaudutaan
hillitysti. Seka
osuuskaupat etti
Lidl nostavat esiin
omia onnistumisiaan
suomalaisten
tuotteiden menekin
lisiamisessa.

SOK:n kenttdjohtaja Arttu Lai-
ne ei halua kommentoida Kes-
kon kinkkukampanjaa, mutta
myos SOK on hénen mukaansa
kdynyt keskusteluja muun
muassa tuottajajirjesté6 MTK:n
kanssa reilusta kaupasta. Ruot-
sissa Ica-kauppaketju lansee-
rasi reilun kaupan kotimaisen
maidon téni syksyna.

”Maailmalla on erilaisia tapo-
ja tehdd niiti asioita.”

SOK:ssa uskotaan kuitenkin,
ettd oma strategia - halpuutta-
minen - on paras ratkaisu.

”Olemme saaneet kuluttajat
korvaamaan ulkomaisia tuot-
teita kotimaisilla. Ndemme sen
tdrkeéni ja hyvini asiana koti-
maiselle elintarviketuotannolle.
Halpuutamme hintaa, emme
ruuan laatua; olemme liikkeelld
laadukkailla tuotteilla.”

Hin vakuuttaa, ettd SOK tun-
tee maatalouden haasteet.

”Me olemme suomalainen
yritys ja meille on elintirke&i
se, miten suomalainen maa-
talous ja elintarviketuotanto
menestyvit.”

”Halpuuttaminen

on auttanut tuottajia”
Arttu Laineen mukaan halpuut-
taminen on auttanut suomalai-
sia tuottajia.

”Esimerkiksi juustoissa koti-
maisuusasteemme on ldhes 60
prosenttia, kun valtakunnalli-
sesti se on noin 40 prosenttia.”

Viestinnillisesti S-ryhmin
hintakampanja on sujunut jopa
odotettua paremmin.

”Suomalainen kuluttaja
toivoo edullisia hintoja. Kun
on tiukat ajat, hinta korostuu.
Mutta on my6s sellainen posi-
tiivinen trendi, etti kotimaisuus
kiinnostaa.”

Halpuutamme
)) hintaa, emme
ruuan laatua;
olemme liikkeella
laadukkailla
tuotteilla.
ARTTU LAINE, SOK

Hén tdhdentii, ettd halpuut-
taminen tehddin laskemalla
kaupan omaa katetavoitetta.
Vastaavat sddstot pitdd 1oytidd
omasta toiminnasta.

Hetkelliset
ratkaisut etvatriita
Pohjanmaan lakeuksilla ollaan
huolestuneita viljelijéiden palk-
katasosta.
”Maataloustuottajien palk-
kataso on tosi huolestuttava ja
se nikyy myos meidén liiketoi-
minnassamme kaupan kdynnin
hitautena”, Eteld-Pohjanmaan
Osuuskaupan toimitusjohtaja
Kimmo Simberg kertoo.
”S-ryhmé on ottanut timén
huomioon toiminnassaan.

Ongelmaan

) tarvitaan

kestavia ratkaisuja,
taman hetken tai
ensi vuoden aika-
horisontti ei riita.
KIMMO SIMBERG, EEPEE

Olemme kasvattaneet kotimais-
ten tuotteiden méérai ja lansee-
ranneet Kotimaista- ja Makuja
maakunnista -sarjat. Meilld on
kaupoista kotimaisin valikoima”,
Simberg korostaa.

”Omistamamme ABC-ketju
siirtyi juuri kdyttimdin vain
suomalaista lihaa. Ndmi ovat
isoja asioita suomalaisen ruuan
eteen.”

Hetkelliset ratkaisut eivit
Simbergin mielestd riit4.

”Ongelmaan tarvitaan kesté-
vid ratkaisuja, timén hetken tai
ensi vuoden aikahorisontti ei
riitd. Mitd enemmin kotimaisia
tuotteita myydé&én, sitd parempi
suomalaisen maatalouden tilan-
ne on.”

) Paivittais-
tavarakauppa

osta mitian maa-
taloudelta eika siten
neuvottele alku-
tuottajien kanssa.
LAURI SIPPONEN, LIDL

Tamén hetkinen taloudelli-
nen tilanne aiheuttaa paineita
maataloustuottajille my6s ruo-
kakaupan asiakkaina, ja hinta-
taso on pidettéivi kohtuullisena.

”Toimimme viljelijan hyviksi
my6s maatalouskaupassa, jonka
hintataso pidetddn pa#toksil-
lamme edullisena. Olemme Ete-
ld-Pohjanmaan suurin maatalo-
uskauppa”, Simberg painottaa.

Lidlista ovi
voiaueta maailmalle
Toimitusjohtaja Lauri Sippo-
nen Lidlisti ei halua julkisuu-
dessa arvioida kilpailijoidensa
kampanjamalleja.

”Jokainen hakee omien kon-
septiensa ja toimintamalliensa

puitteissa keinoja houkutella
asiakkaita”, hidn sanoo ja ko-
rostaa oman péivittdistavara-
kauppaketjunsa pyrkimysti
pitkdjénteiseen yhteisty6hon
tavarantoimittajien kanssa.

Sipponen vakuuttaa, ettéd Lidl
edellyttid vastuullisuutta myos
elintarviketeollisuudelta.

”Taytyy muistaa, ettei paivit-
tdistavarakauppa osta mitidin
maataloudelta eiké siten neu-
vottele alkutuottajien kanssa”,
hin kiteyttda.

Lidlin valttina hén esittelee
sen, ettd menestyvimpid ja
kilpailukykyisimpid suomalai-
selintarvikkeita kyetdin ketjun
kautta tarjoamaan myos maail-
malle.

”Viimeisin menestys Lidlissé
ovat kansainvilisessd valikoi-
massa erinomaisesti parjinneet
suomalaiset paistopisteen ruis-
palat.”

Lidlin euromééréisisté elin-
tarvikeostoista Suomessa jo nyt
yli puolet on kotimaasta ja tren-
di on toimitusjohtajan mukaan
kasvava.

TERHI PAPE-MUSTONEN
HANNA LENSU
LIISA YLI-KETOLA

Junaruuasta yli puolet on kotimaista

JYVASKYLA-TAMPERE-
SEINAJOKI (MT)

Hieman yli puolet VR:n junara-
vintoloissa syOtivistid ruuasta
on alkuperéltiin kotimaista.

”Hankintakriteereinimme
ovat kotimaisuus, laatu ja hin-
ta. Pyrimme ldhtokohtaisesti
korkeaan kotimaisuusastee-
seen. Tilld hetkelld yli puolet
tuotteista tulevat Suomesta”,
toteaa Avecra Oy:n markki-
nointipdillikk6 Marjukka
Nousiainen.

Hinnanmuodostuksen takia
osa tuotteista kuitenkin tuo-
daan ulkomailta.

”Myyntihinta on asiakkaalle
ratkaiseva, ja siksi on joskus va-
littava ulkomainen kotimaisen
sijaan”, Nousiainen tihdentda.

Kaikki junaravintoloissa
myytivit salaatit ovat keséai-
kaan kotimaisia. Talvisin kéyte-
td4n tuontivihanneksia.

?Myyntihinnan pitdd olla
tietyll4 tasolla ja meilld on oma
katevaatimus. Siind on pakko
olla tasapaino. Kun limpimiét
ruuat nyt maksavat 10-15 euroa,
niin ei ole kamalasti varaa nos-
taa hintaa en&i tasti.”

Suosikkiannos kotimainen
Jyviskylidn ja Tampereen vi-
liselld raideosuudella ravinto-
lavaunu tdyttyy nopeasti ihmi-
sisté.

My6s Tampere-Seinéjoki-
vililld vaunussa on vilin#a.

Junaravintoloissa myytévien
annosten kestosuosikki on liha-
pullat perunamuusilla.

Tédysin kotimainen annos
etsiytyy myos toimittajan poy-
tddn. Junaruuaksi maku on var-
sin kotiruokamainen.

Makueldmyksen tidydentidvit
kivenniisvesi ja kahvi.

Nousiainen ottaa ceasarsa-
laatin ja kivenniisveden.

”Meilld on asiakaskuntaa,
jotka suosivat raikkaita salaat-
teja ja terveysvesid. Ylipaatdaan
terveellisyys on korostunut
ostokriteerini viime vuosina”,
Nousiainen kertoo.

Kahvia myyd&aan eniten
Yksittdisistd myyntiartikkeleis-
ta suosituin on kahvi. Kakkose-
natulee olut.

Vuosittain Avecra Oy myy yli

) Myyntihinta
on asiakkaalle
ratkaiseva, ja siksi
on joskus valittava
ulkomainen
kotimaisen sijaan.
MARJUKKA NOUSIAINEN

1,2 miljoonaa kahviannosta ja
ldhes puoli miljoonaa kolmos-
olutta.

Lihapulla-annos on klassik-
ko, jota myydéén noin 80 000
annoksen vuositahdilla. Juus-
to-ruisleipi on suosituin leipi,
jota myyddian ldihes 200 000
kappaletta vuodessa.

”?Toimivasta logistiikasta
huolehtiminen on liikkuvassa
ravintolassa kaiken a ja o. Ruo-
ka-annokset sdilymisestd on
huolehdittava ja tilaa on rajalli-
sesti”, Nousiainen summaa.

Ruuan alkupera kiinnostaa
Jyviskylidssd opiskelevat Maria
Tuomisto Sastamalasta ja Anni
Haaparanta Vihdistd matkus-
tavat junalla Tampereelle, josta
matka jatkuu viikonlopuksi Sas-
tamalaan.

”Vaikka matkustan junalla
usein, melkein viikoittain, niin
en koskaan sy6 junaruokaa.
Junaruuasta tulee mieleen pa-
kattu, halvasti tuotettu eines”,
Haaparanta sanoo.

Myé6s Tuomisto matkustaa
junalla usein. Hén sy6 ravinto-
lavaunuissa toisinaan.

?Ostaisin ehkd useammin
sen ruuan, jos sitd mainostet-
taisiin niin, ettd se on luomua
tai kotimaista. Ruuan alkuperi
kiinnostaa.”

Haaparanta on samoilla lin-
joilla.

”Kotimaisuutta korostamalla
voitaisiin muuttaa junaruokaan
liitettdvid mielikuvia. Ravinto-
lavaunun eduksi on sanottava,
ettd tdiméi on viihtyisi ympéristo
junamatkustajalle.”

JUKKA KOIVULA

JUKKA KOIVULA

MT matkusti Avecran ravintolavaunussa Jyvaskylasta Tampereen kautta Seinajoelle.
Korkea kotimaisuusaste on Avecra Oy:n keskeinen tavoite, markkinointipaallikko

Marjukka Nousiainen kertoo.

Lomittajien uusi puheenjohtaja:

Saastot saavatriittaa

Maatalouslomittajat ry:n uudek-
si puheenjohtajaksi lauantaina
valitun Ismo Hoskarin mukaan
lomituksesta on jo siistetty
muutamassa vuodessa jo 30-40
miljoonaa euroa. "Nyt sddstot
saavat riittdd, hallituksen pitdd
luopua uudesta 20 miljoonan
sddstovaatimuksesta.”

30 vuotta vakituisena lomit-
tajana toiminut Hoskari ihmet-
telee sddstotavoitetta, joka vesi
maaseudulta jopa 500 tyopaik-
kaa.

”Lomituspalveluhenkilst6i
ly6ddén nyt kolmelta suunnalta:

sddsto6illd sekd lomarahojen ja
ylity6korvausten leikkauksella
samaan aikaan kun viljelija-yrit-
tdjdt vihenevit luontaisesti.”

Hoskarin mukaan si#st6ji on
kiristetty vuodesta 2011, jolloin
tavoite oli viisi miljoonaa euroa,
mutta todellinen sd#sto nousi
14,6 miljoonaan.

"Tyollisyyden lisddminen on
hallituksen térkein hanke ja nyt
tyd maaseudulla vain vihenee.
Lomitus on tirkedd my6s viljeli-
joiden jaksamiselle.”

Lomittajien lauantain ko-
kouksen julkilausuman mukaan

hallituksen 20 miljoonan euron
sddstotavoitteista tulee luopua.

Jo tehtyjen sdistojen lisiksi
Melan laskelmien mukaan yrit-
téjien vihentymisen on arvioitu
tuovan noin 18 miljoonan euron
sddstot vuonna 2016.

”Lomitus pitdisi ratkaista kii-
reellisesti viranomaisten jérjes-
tdménd julkisena palvelutuotan-
tona”, julkilausumassa todetaan.

Kokous dénesti lauantaina pu-
heenjohtajasta Kajaanissa. Hos-
kari sai 42 dént#, Ari Ruokangas
314éntd ja Jarno Brandt 6 d4nt.

JOUKO KYYTSONEN

Salovaara agronomien
vuoden vaikuttaja

Professori Hannu Salovaara
valittiin lauantaina Agrono-
miliiton vuoden vaikuttajaksi.
Salovaaraa pidetdin Suomen
viljateknologian isidni.

Salovaara on toiminut alan
ensimméiisend professorina
Helsingin yliopistossa vuo-
desta 1987 ldhtien ja edistényt
ratkaisevalla tavalla tieteen-
alansa tietdmystd, valintaa
perustellaan.

Hin on tutkinut esimerkiksi
kauran soveltuvuutta keliaaki-
koille tai beetaglukaanin koles-
terolia alentavaa vaikutusta.

Kuluttajille tutuimpia ovat
tutkijaryhmén kehittiméit
Yosa-kauratuotteet.

Salovaara on kouluttanut
koko maatalous-metsitie-
teellisestd tiedekunnasta val-
mistuneen viljateknologien
ammattikunnan.

Hin jii elikkeelle kesdkuus-
sa 2015, mutta aikoo jatkaa
luennoitsijana jatkossakin.

Vuoden vaikuttaja on valittu
1988 ldhtien. Salovaara sai tun-
nustuksen lisiksi 1 700 euron
stipendin.

JOUKO KYYTSONEN

Myel-maksu
nousee
kympin

Maatalousyrittijien tyoelike-
vakuuttaminen kallistuu keski-
méirin 10 euroa ensi vuonna.
Maksuprosentti alenee, mutta
palkkakerroin sy edun.

Viljelijoiden maksuprosentit
ovat ennakkotiedon mukaan
23,6 prosenttia alle ja 25,1 pro-
senttia yli 53-vuotiaille. Tédné
vuonna luvut ovat 0,1 prosent-
tiyksikk6d suuremmat.

”Vakuutusmaksuun timé tuo
pienen alennuksen”, aktuaari
Jorma Kinnunen Maata-
lousyrittéjien eldkelaitoksesta
Melasta laskee.

Viljelijoiden keskimé#érdinen
ty6tulo on 20 500 euroa vuodes-
sa. Tilld summalla myel-mak-
sun alennus on 10 euroa.

Palkkakerroin kuitenkin
korottaa automaattisesti va-
kuutetun tyotuloa ja samalla
myel-maksua 20 euroa. Niin
korotukseksi jd 10 euroa.

Palkkakerroin seuraa yleisti
palkkatason kehitystd ja pitdd
tyotulot reaalisesti samalla ta-
solla eri vuosina.

Tyonantajien ja palkansaaji-
en keskusjirjestot sopivat yk-
sityisalojen tyoelikemaksuksi
ensi vuodelle keskimé#érin 24
prosenttia. Prosentti vaihtelee
vakuutetun iin mukaan.

Sosiaali- ja terveysministe-
rio vahvistaa loppuvuodesta
myel-maksut ja muut elike-
maksut. Viljelijimaksu seuraa
palkansaajien tyoelikemaksuja.

Myel-vakuutetun peruspro-
senttiin ennakoidaan parin pro-
sentin korotuksia 2017-2019,
Kinnunen sanoo.

JUHANI VIITALA

Kommunistit
saivatrahaa
vuori-
neuvoksilta

Suomen kommunistinen puolue
sai kylmén sodan aikaan rahal-
lista apua idankauppaa kéiyneiltéd
”punaisilta vuorineuvoksilta”,
paljasti Suojelupoliisin pail-
likk6nd kylmén sodan aikaan
toiminut eduskunnan péisih-
teeri Seppo Tiitinen lauantaina
Ylella.

Hinen mukaansa iddnkaupan
projekteja hamuavat vuorineu-
vokset toimivat vélittdjind, kun
SKP sai taloudellista tukea Mos-
kovasta.

Suomalaiset poliitikot ja lii-
kemiehet pyrkivit KGB:n avulla
Moskovan suosioon.

”Pienelld vastapalveluksella
saattoi saada suosituimmuus-
aseman.”

Tiitinen joutui presidentti
Mauno Koiviston kehotuksesta
pitiméin kurinpalautuspuheen
elinkeinoeldmin ja iddnkaupan
eliitille 1980-luvulla, kun néytti
silté, ettd yhteistyo KGB:n kanssa
oli epétervett.
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